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APRESENTACAO

Este livro, que tem como base a tese de doutorado de um dos autores, é uma
tentativa de abranger esse vasto terreno que se refere a influéncia da cultura — ao
lado da forca conceptual — na construgio de uma metdfora, envolvendo sua forca
persuasiva, bem como as revelagoes que traz em sua subjacéncia.

Primeiramente, procuramos verificar a forma pela qual a cultura embasa a
metifora, tendo como apoio tedrico a proposta de Velasco-Sacristdn (2010), para
quem hd, subjacente 4 metdfora, uma metonimia e uma sinédoque. A metonimia
responde pela contiguidade entre dois conceitos e a sinédoque responde pela rela-
¢ao género-espécie. Ora, para nds, a metonimia representaria, o elo entre o alvo e a
fonte, por meio do dado cultural — o frame — arraigado na memoria dos destina-
térios. Essa ligagao garantiria o sucesso da metifora, ja que esta ¢ alicercada a fatos
presentes na memoria de uma comunidade cultural. E é com base nesse fato que a
publicidade langa mao da imagem de pessoas conhecidas pelo publico, como Kakd
e Paris Hilton, com seus respectivos atrativos, para vender seus produtos.

Em outra situagio, procuramos entender o porqué de a tradugio brasileira
de titulos de filmes americanos nao corresponder ao original em inglés. Dos 91 ti-
tulos examinados, apenas 4 correspondem ao original, ou seja, cerca de 4% apenas.
Verificamos, entdo, que as tradugoes, longe de serem aleatérias, pareciam sugerir al-
gumas regularidades, como a inclusio sistemdtica de significados envolvendo temas
como humor, violéncia, casamento e assim por diante, que nio se encontravam nos
titulos originais. Em resumo, dentro da relagio entre metéfora e persuasio, parece
ficar claro que, para a publicidade do filme chamar atencio, hd que se incluir em
seu titulo um trago explorado pelo filme muito significativo para o expectador bra-
sileiro, mas nio tanto para o americano.

Finalmente, procuramos verificar se o género masculino e o feminino cons-
tituiriam fendmenos intraculturais, como sugere Kovecses (2005), e pudemos cons-
tatar que hd uma tendéncia dos homens avaliarem de forma positiva as mulheres e
negativamente a eles mesmos; enquanto elas avaliam de forma negativa os homens
e positivamente a si mesmas. Também averiguamos que hd na cultura, em termos



gerais, uma expectativa diferente em relagio ao comportamento de cada um dos
sexos. Por exemplo, uma mulher ¢ avaliada negativamente como sendo fresca, falsa,
fofoqueira, faladeira, caracteristicas que nunca aparecem na avaliagio do homem. J4
a avaliacdo negativa em relagio ao homem gira em torno de epitetos como: irritado,
grosso, indelicado.

Complementando esses achados, verificamos a dimensao sociocultural refe-
rente 2 faixa etdria, sobre a qual, segundo Kévecses (2005, p. 89) “[...] ndo temos
estudos relevantes da perspectiva da linguistica cognitiva.” Os sujeitos da entrevista
— entre 25 a 73 anos de idade — completaram, com dez opinides, a expressio “A
vida é...”. Considerando a primeira faixa etdria, de 25 a 35 anos de idade, os resulta-
dos surpreenderam-nos, pois os rapazes se revelaram mais carentes de afeto do que
as mulheres e elas, mais pessimistas em relagio a vida.

O exame da relagio entre metifora e cultura mostrou-nos a sua importancia
na persuasao que percorre o discurso em trés diferentes situagdes: a publicidade,
a tradugio e a diferenca de género (masculino e feminino). De fato, a metéfora,
juntamente com a metonimia e a sinédoque, perpassa, com extrema frequéncia, o
discurso no nosso cotidiano e o apoio em crengas e valores culturais presentes no
frame que o leitor traz para o texto, o que garante o sucesso da persuasio exercida
pelas metéforas.

Esse fato faz-nos entender a importincia do papel da metdfora em contexto
de sala de aula: para o professor, que estard atento ao frame do aluno, adequando
o material a ser apresentado; para o aluno, que ¢é favorecido no esclarecimento de
conceitos, via concretiza¢io de aspectos abstratos envolvidos na aquisi¢ao do co-
nhecimento.



INTRODUCAO

Que relagao existe entre metédfora e persuasao? Metdfora é um instrumen-
to da imaginagio poética e da ornamentagio retdrica — um assunto mais da
linguagem extraordindria do que da comum. E o que vem 2 nossa mente quan-
do falamos nessa figura de linguagem, pois foi assim que aprendemos na escola
(LAKOFF; JOHNSON, 1980). Além disso, a metifora tem sido vista como uma
caracteristica da lingua apenas, um assunto sobre palavras e nao sobre pensamen-
to ou a¢do. Desse modo, seria possivel viver sem a metdfora.

Em oposicio a essa visdo tradicionalista, George Lakoff ¢ Mark L. John-
son apresentam a teoria da metdfora conceptual, no livro Mezaphors We Live By
(1980). Os autores mostram que, na vida cotidiana, a metfora permeia nao ape-
nas a lingua, mas também o pensamento, no qual, em geral, um dominio cog-
nitivo (quase sempre abstrato) é entendido em termos de outro (normalmente
concreto) (LAKOFE 1993) e que, por isso, s percebemos e experienciamos uma
boa parte do mundo por meio desse tropo. Os autores mostram que a metifo-
ra conceptual é essencial na maneira como nos expressamos, revelando o modo
como entendemos o mundo e como agimos nele.

Com base na proposta de Lakoff e Johnson, de que nosso sistema con-
ceptual comum, em termos do qual pensamos e agimos, ¢ fundamentalmente
metaférico por natureza, Slobin (1980) apresenta alguns exemplos esclarecedores.
O pesquisador nos explica que precisamos, por vezes, usar a lingua para expressar
nogdes abstratas, que ultrapassam a experiéncia concreta do comportamento sen-
sério-motor e, nesse caso, a lingua recorre a extensoes metaféricas da experiéncia
concreta. As linguas do mundo empregam metéforas baseadas no corpo humano,
localizando as ideias no espago, imaginando-as agirem sobre objetos fisicos, olha-
rem para a frente ou moverem-se para diante. Imaginamos, entio, a mente como
se fosse um recipiente cheio de ideias com caracteristicas fisicas.

Até muito recentemente, aceitava-se que a fun¢io mais comum da lingua
fosse a proposicional, ou seja, calcada apenas na informagao. Sob esse tipo de



orientagio, as expressoes linguisticas eram tacitamente tratadas como pacotes de
significados independentes com fungées e estruturas separadas do contexto e dos
falantes, e usadas pelos participantes para fornecer descri¢oes fiéis de eventos e
atores no mundo. Porém, quando olhamos para a ocorréncia e a combinagao de
elementos gramaticais e lexicais no uso da lingua, em uma comunicagao real, o
que vemos ¢ a expressdo avaliativa — funcio interpessoal — feita pelo falante,
cujo impacto na estrutura da intera¢io nio estd separada do relato dos aconteci-
mentos e atores do mundo, como mostra o sistemicista inglés Halliday (1994).

Para Charteris-Black (2004), ao lado das dimensées linguistica e cognitiva
¢ necessério incluir a dimensdo pragmdtica da metdfora. Dado que ndo hd total
consenso sobre o que seja ou nao uma metdfora ou, em outras palavras, sobre
quando o uso de uma palavra ou frase possa ser entendido como uma metéfora, é
preciso que as defini¢oes de metdfora incorporem as orientagoes linguisticas, cog-
nitivas e pragmdticas — nesse caso, dependendo de fatores presentes no contexto.
O termo metifora pode referir-se a um conjunto de caracteristicas linguisticas,
cognitivas e pragmadticas, mas, em geral, todas ou qualquer dessas caracteristicas
estardo presentes na metdfora em graus variados. Portanto, a metifora nao é um
fendmeno exclusivamente linguistico, pragmadtico ou cognitivo.

As metdforas que se tornaram convencionadas, tanto na midia como no
discurso académico, explica Charteris-Black, sdo importantes porque fornecem
exemplos excelentes de representagdes socialmente pungentes, constituindo uma
evidéncia verbal para um sistema subjacente de ideias — ou ideologia — que
pode passar despercebido se estivermos inconscientes a seu respeito. A propdsito,
a importincia da metdfora como portadora de ideologia era aceita desde o inicio
da teoria conceptual de acordo com Lakoff e Johnson (1980, p. 55), para quem
“[...] as metdforas podem ter o poder de definir a realidade. Elas assim o fazem
por meio de uma rede coerente de vinculos que realcam algumas caracteristicas
da realidade e ocultam outras”. Esse fato é corroborado por Kress ¢ Hodge (1993,
p. 15) quando dizem que “[...] a ideologia envolve uma apresentagao sistemati-
camente organizada da realidade.” E, para Charteris-Black, a metdfora ¢ vital na
criagao dessa representagdo da realidade, fendémeno que Fairclough (1995, p. 71
apud CHARTERIS-BLACK, 2004, p. 29) descreve como sendo “[...] a configu-
racdo total das praticas discursivas de uma sociedade ou uma de suas instituigoes”.
Consequentemente, a escolha de metdforas pode ter amplas consequéncias cogni-
tivas e ideolégicas (GOATLY, 1997, p. 79).

Para Charteris-Black (2004), o potencial da metdfora em construir repre-
sentagdes do mundo influi na compreensao humana de virios aspectos da vida
social e politica e, em seu papel vital, de formar e de influenciar as ages. Com
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esse potencial, esses tropos sio usados persuasivamente para expressar avaliagio,
constituindo parte da ideologia dos textos. H4 dimensées ideoldgicas e retéricas
importantes na metifora. Além disso, para o tedrico, o potencial pragmdtico da
metifora em evocar respostas emotivas mostra que ¢ exatamente essa a forma de
acio verbal.

A metifora ¢ uma dessas escolhas linguisticas que escondem processos so-
ciais subjacentes e, assim, sua andlise pode ajudar a identificar o contetido textual
implicito. A andlise critica de contextos de metdforas em corpora grande pode
revelar intengoes subjacentes do produtor do texto, identificando a natureza de
certas ideologias. Ela é, para Charteris-Black, central para a anilise critica do
discurso uma vez que se relaciona com a formagio de uma visio coerente da rea-
lidade. Nesse sentido, o autor propée a andlise critica da metdfora.

No estudo da metdfora, também levamos em conta a posicio de Quinn
(1991), que d4 outras perspectivas a teoria da metdfora conceptual, proposta por
Lakoff e seus associados e adotada por outros (LAKOFE 1987, 1993; LAKOFF;
JOHNSON, 1999; GIBBS, 1994 apud WEE, 20006). Para ela, essa proposta pro-
move “[...] uma aparente alegagio inadequada de que a metédfora subjaz ao entendi-
mento e o constitui [...]”, e propoe que se dé um papel mais fundamental a cultura,
porque “[...] as metéforas, longe de constituir o entendimento, sio geralmente sele-
cionadas para ajustar-se a um modelo preexistente e culturalmente compartilhado
[...]7 (QUINN, 1991, p. 59). Esse fato pode explicar a razao do uso da metifora
para fins persuasivos: ela se apoia em conhecimento compartilhado por uma comu-
nidade, presente na mente de cada falante.

Dentro desse entendimento, examinamos a relagio entre metifora e cultura
— tanto entre culturas quanto intraculturalmente — para explicar a sua importan-
cia na persuasio que percorre o discurso em trés diferentes situagoes: a propaganda,
a tradugao e o género (masculino e feminino). Nesse percurso, enfocamos a funcio
da metdfora ideoldgica na persuasio, de acordo com a proposta de Velasco-Sacris-
tdn (2010). Uma metdfora ideoldgica pode ser definida como aquela metfora que
esconde processos sociais subjacentes, determina a interpretagio (CHARTERIS-
-BLACK, 2004, p. 7) e é, em geral, encontrada em tipos persuasivos de discurso
como o da propaganda’. Velasco-Sacristdn trata de um tipo de metdfora ideoldgica,
ou seja, a metdfora de género — feminino/masculino —, enfocando a persuasio
presente na publicidade, e mostra que ela envolve o papel da metonimia no esta-

1 Convém esclarecer que os termos publicidade e propaganda serio utilizados neste
estudo como sindnimos. Sobre essa questdo, Sant’anna (2002) diz que ambas as palavras sio
usadas indistintamente nos dias de hoje.
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belecimento da relagio entre a metédfora e os valores culturais em que essa figura
de linguagem se apoia.

A seguir, examinamos as relagoes entre signo, significado e contexto scio-
-histérico que governam a estrutura semiética do discurso, que ¢é o interesse cen-
tral da Linguistica Critica (LC) (FOWLER, 1991), para a qual qualquer aspecto
da estrutura linguistica — sele¢o lexical, op¢ao sintdtica etc. — carrega signifi-
cagao ideoldgica e todos tém sua razao de ser. A LC, com o apoio da Linguistica
Sistémico-Funcional (LSF) (HALLIDAY, 1994; HALLIDAY; MATTHIESSEN,
2004), mostra que hd sempre modos diferentes de dizer a mesma coisa e esses
modos nio sao alternativas acidentais: diferencas em expressio trazem distingdes
ideoldgicas (e assim diferengas de representagio). Enquanto o foco da andlise do
discurso tradicional estd nos significados estabelecidos entre sentencas e enuncia-
dos, na LC o foco estd na selegdo que ¢é feita na construgio de textos, em fatores
que restringem e determinam essas escolhas (i.e., sua causa), e em seu efeito.
A LC, portanto, envolve a andlise ideolégica do contetido textual implicito e
baseia-se na visio de que textos ndo sio neutros como parecem, isso porque os
processos sociais que levam a escolhas conscientes sao escondidos ou feitos opacos
na codificagio linguistica.

Dito isso, trazemos, apds apresentar uma exposi¢io sumdria sobre a me-
tdfora, bem como sobre a base tedrico-metodoldgica da LSF, algumas situacoes
referentes tanto a persuasio quanto a revelagao, apoiadas na figura da metdfora,
envolvendo diferentes contextos: (a) a persuasio na propaganda de um produto
para barbear e na tradugao de titulos de filmes norte-americanos; e (b) as reve-
lagoes contidas nas metaforas construidas por homens e mulheres de diferentes
faixas etdrias. Em ambos os casos, a metdfora conceptual alia-se ao fator cultural
quanto:

(a) a valores de género (masculino e feminino) aceitos por uma cultura,
como o caso do cliente que ¢ levado a adquirir um aparelho de barbear persua-
dido pela metifora que recorre a imagem do idolo de futebol, Kakd, presente no
idedrio cultural brasileiro, ou, ainda, o caso do que Tannen (1984 apud BYRNES,
1986) chamou de estilo conversacional, com forte atuacio na metdfora e que ex-
plica as diferengas sistemdticas entre o titulo original de filmes americanos e as
tradugoes brasileiras;

(b) ao efeito da metédfora na avaliagio que homens e mulheres fazem de si
mesmos ou do sexo oposto, ou ainda quanto a substitui¢io de um conceito abs-
trato (vida) por um concreto, o que revela como homens e mulheres entendem a
sua existéncia terrena.
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No exame da persuasio nesses contextos, seguimos a proposta contida nas
palavras de Fairclough (1992), para quem um método e andlise do discurso util
deve preencher algumas condi¢oes minimas:

1. deve ser um método de andlise multidimensional, que permita avaliar
as relagoes sistemdticas que se estabelecem entre o texto e as instincias da prdtica
social;

2. deve ser um método de andlise multifuncional, como a teoria sistémi-
ca da linguagem (HALLIDAY, 1978, 1994), para a qual os textos representam
simultaneamente a realidade, ordenam as relagbes sociais e estabelecem identida-
des;

3. deve ser um método critico, pois o processo “critico” implica mostrar
conexdes e causas que estdo ocultas; as relagoes entre a mudanca discursiva, social
e cultural nao sdo transparentes para as pessoas envolvidas.

Quanto as revelagdes subjacentes & metdfora, baseamo-nos em Kovecses
(2005), para quem as metdforas revelam e, em alguns casos, constituem a expe-
riéncia humana, e examinamos a sua proposta de que as linguas variam porque
as experiéncias socioculturais das pessoas variam. Se assim é, o autor conclui que
devemos esperar que as metdforas se submetam a essas divisoes sociais e apresenta
evidéncias de que as metdforas variam nio sé interculturalmente, mas também
dentro de culturas. A dimensio social inclui a distingdo da sociedade em homens
e mulheres, jovens e idosos, classe média e classe trabalhadora. Acaso eles usariam
diferentes tipos de metdfora? Por enquanto nio temos estudos relevantes da pers-
pectiva da linguistica cognitiva, diz Kovecses.

No exame dessas diferentes situacoes, recorremos a LSF (HALLIDAY,
1994), uma teoria multifuncional que atribui trés fun¢ées semanticas (ou meta-
fungdes) a lingua: ideacional (referente ao assunto); interpessoal (referente a inte-
racdo entre falante e ouvinte) e textual (referente a construgao do texto, levando
em conta as duas outras metafungées). A LSF abriga em seu bojo a avaliatividade
(MARTIN, 2000), ou seja, o posicionamento avaliativo do autor em relagio ao
texto e ao interlocutor, bem como a LC (FOWLER, 1991).

Passamos a apresentar os conceitos de metdfora tanto conceptual quanto
cultural para relacioni-los 4 questao da persuasao que percorre os nossos dados.
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Capitulo | ) ;
TERMOS E DEFINICOES DA METAFORA

A origem etimoldgica da palavra metdfora vem do grego meta (com/de-
pois) e pherein (carregar); claramente, a nogio central de metéfora é aquela na
qual os significados sdo transferidos, diz Charteris-Black (2004). Podemos nos
lembrar, continua o autor, de que movimento (motion) e emogio (emotion) tém
a mesma fonte etimoldgica e que nao surpreende que metdforas sirvam em geral
como transportadores de significados que carregam uma pesada carga. A nogio
de movimento ¢ muito importante na considera¢io da metdfora porque ¢ a pos-
sibilidade de movimento e mudanga que cria o potencial para a metéfora evocar
respostas emotivas. Desde Aristételes, hd mais de 2000 anos, era reconhecida a
existéncia da metdfora na linguagem e também no pensamento. Essa é a origem
do conceito de metéfora do Oxford English Dictionary (SIMPSON; WAINER,
1989), que a define como “[...] a figura de linguagem na qual um termo descri-
tivo ¢ transferido para algum objeto ao qual ele nio seria adequadamente apli-
cével”. Contudo, a critica a esse conceito ¢ de que ela se baseia em caracteristica
linguistica e nao em caracteristica cognitiva, pragmadtica ou retdrica da metifora
(CHARTERIS-BLACK, 2004).

Channell (2000, p. 54) observa que o fato de o significado lexical “[...] de
uma mesma palavra ter diferentes significados para diferentes falantes a0 mesmo
tempo, e os falantes continuam a aprender novos significados e novos usos para
palavras que eles ja conhecem [...]” parece aplicar-se em especial & metdfora. Nes-
se sentido, Moon (1998, p. 248-249) fornece um bom exemplo ao explicar o pro-
vérbio “pedra que rola ndo cria musgo”, que pode ter pelo menos dois significados
e avaliagoes opostos. O primeiro é de que “as pessoas que se movem bastante
nunca acumulario riqueza, posicio, estabilidade etc.” e 0 outro é que “as pessoas
que se movem bastante nunca ficardo velhas e chatas”. A adog¢io da interpretagio
positiva ou negativa depende do que pensamos sobre 0 musgo como algo bom
ou mal. Assim, pode haver diferentes interpretacoes sobre o que é metifora e in-
terpretacoes diferentes sobre o que ela significa. Segundo Goatly (1997), os tipos



mais ativos de metdforas exigem trabalho considerdvel de interpretacio além da
decodificagio de sua semantica.

Nos tltimos trinta anos, fildsofos, psicélogos e linguistas tém aceitado o
fato de que a metifora, embora nao seja ficil de ser delineada, ¢ indispensdvel
para a lingua e para o pensamento. Conscientemente ou nio, empregamos meta-
fora o tempo todo. Mas, mais importante que sua ubiquidade, as metdforas que
usamos estruturam nosso pensamento, escondendo alguns tracos do fendmeno
ao qual as aplicamos e salientando outros (PAPROTTE; DIRVEN, 1985 apud
GOATLY, 1997). Além disso, continua Goatly, o funcionamento da metéfora
langa luz sobre os modos pelos quais a linguagem literal opera. A diferenca entre
a linguagem literal e a metaférica é que, no uso literal, aderimos aos critérios con-
vencionais de interpretagdo, enquanto que no uso metaférico esses critérios sio
relativamente ndo convencionais.

Os linguistas tanto da tradi¢io gerativo-transformacional como da tradicio
funcional hallidayana® tém julgado dificil integrar a metdfora em suas teorias. Na
primeira tradicdo, associada 4 América do Norte, reconhece-se hoje que a metdfora
e sua interpretagio pertencem a pragmdtica, que ¢ concebida nio tanto como um
ramo da linguistica, mas como uma espécie de complemento da linguistica para
aqueles que desejam tratar da interpretagio de enunciados em contextos especi-
ficos. J4 na tradigdo hallidayana, associada mais com a Inglaterra e a Austrdlia, os
trabalhos sobre a metdfora tém-se concentrado no que é conhecido como metafora
gramatical (ROMERO; SORIA, 2005), que envolve processos como a nominaliza-
40 (uso de nomes em lugar de verbos e adjetivos), porque esses processos destroem
a correspondéncia nitida entre a seméntica e as classes de palavras.

Para Goatly, fala-se em metdfora quando uma unidade do discurso ¢ usada
para se referir de maneira nao convencional a um objeto, processo, conceito ou
coligados®. E quando esse ato nio convencional de referéncia ou de coligagio é
entendido com base em alguma similaridade, matching* ou analogia envolvendo

2 Refere-se 4 teoria da linguistica sistémico-funcional (HALLIDAY, 1994; HALLIDAY;
MATTHIESSEN, 2004).

3 O termo “coligado”, ndo muito moderno atualmente, aplica-se a um tipo de colocagio.
“Colocagao” é qualquer tipo de coocorréncia de palavras no texto, mas “coligacio” é uma
relagdo sintdtica entre duas palavras (GOATLY, 1997).

4 Matching (“equivaléncia” ou “correspondéncia’). Quando nos referimos literariamente
a um objeto novo, digamos uma cadeira, temos previamente combinadas certas caracteristicas
do objeto contra um conjunto de feigées criticas que constituem nosso conceito de “cadeira’.
Se o objeto possui essas caracteristicas criticas [artefato], [mével], [para sentar], [para uma

7

essoa), [com suporte traseiro], estamos justificados ao dizer que o uso da palavra “cadeira” é
p p ) q p

literal (GOATLY, 1997).
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o referente convencional ou coligados da unidade e o referente real nio conven-
cional ou coligados (GOATLY, 1997, p. 16).

A nogao de matching (TVERSKY, 1977) é em geral usada como um modo
de distinguir a metdfora de outras figuras de linguagem e, realmente, a equivalén-
cia é importante na sua definigio. O conceito acima exclui figuras de linguagem
como a metonimia, e.g. “Ele bebe seis garrafas”, em que, embora “seis garrafas” se
refiram ao conteddo das garrafas, a interpretagio aqui nio se faz por similaridade,
mas por associacio do recipiente pelo contetdo.

Sobre a metéfora, a literatura mostra uma terminologia que abrange os
seguintes termos: tépico e veiculo (GOATLY, 1997); fonte e alvo (CHARTERIS-
-BLACK, 2004; KOVECSES, 2005; VELASCO-SACRISTAN, 2010) — mas
Shie (2011) faz a distingao entre fonte/alvo (para metifora) e veiculo/alvo (para
metonimia). Goatly (1997) fala também em base para especificar as similaridades
e/ou analogias envolvidas na metéfora:

(a) fonte (source) é o referente convencional da unidade;

(b) alvo (target) é o referente nao convencional; e

(c) base (base) refere-se a similaridades/analogias.

A terminologia ¢ aplicada no seguinte exemplo:
(1) O passado é um pais estrangeiro; eles fazem as coisas de modo diferente 14.

alvo fonte base (similaridade)

Goatly distingue esses objetos/conceitos da lingua usados para sua expres-
sdo, rotulando as unidades do discurso de termo-fonte (termo-F), termo-alvo
(termo-A) e termo-base (termo-B). Na pesquisa apresentada neste livro, adota-
mos os termos fonte e alvo.

Para entender o continuum entre a linguagem metaférica e a literal, a natu-
reza aproximativa da comunicagio e a imprecisao geral dos conceitos linguisticos,
¢ necessario entender como funciona a comunicagio. Assim, Goatly (1997) comeca
com um modelo provisério simples em cinco estdgios, conforme o Quadro 1.

Suponhamos, diz ele, que um falante deseje descrever algo do mundo real
para o ouvinte. O processo discursivo tem um ponto inicial (A), um estado de
coisas fisico observével que jd existe no mundo. Por meio da percepcio e da cog-
nigao (1), passa-se para (B), que ¢ o pensamento do falante, algo que é mental e,
assim, nao diretamente accessivel para ninguém a nao ser para o falante.
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Quadro 1 — Um modelo simples de comunicagio linguistica

A ESTADO DE COISAS Fisico
1
\
B PENSAMENTO Mental
2
\’ )
5
C PROPOSICAO Mental
3
2 )
4
D TEXTO Fisico

Fonte: Goatly, 1997.

O falante procede de (2) para formar a proposicao (C), que é a mais relevante
para expressar seus pensamentos. Para comunicar essa proposigao, que é ainda mental,
o falante precisa tornd-la acessivel para o ouvinte, o que pode fazer mais ou menos
com o uso do cédigo linguistico (3). Ele usa sinais linguisticos convencionais para
emparelhar seus significados com formas fisicas no texto (D). O ouvinte percebe o
texto, decodifica-o e preenche-o (4) para expressar uma proposigao completa (C), e o
interpreta em (5), hipotetizando o significado que o falante teria em mente. Se essas
cinco etapas forem bem-sucedidas, o ouvinte entenderd a mensagem.

Na maioria dos usos de lingua, metaférica ou nio, os pensamentos que o fa-
lante pretende expressar (B) aproximam-se das proposicoes que o falante expressa (C)
em maior ou menor extensio. Quanto maior o vio entre a Proposicao expressa e o
significado pretendido, mais metaférico é o enunciado. Quanto menor o vio, mais
literal serd o uso da lingua. As vezes, o vio aumenta porque os estados de coisas do
mundo real (A) ndo se ajustam adequadamente nos conceitos que podemos por, de
modo econdmico, em forma proposicional (C) e textualizar em (D).

Segundo Goatly (1997), hd dois processos metaféricos diacrénicos distintos
pelos quais as formas das palavras adquirem polissemia (7.e. dois ou mais significados
relacionados). O primeiro ¢ o estreitamento ou a extensdo do sentido; o segundo ¢ a
transferéncia metaforica deliberada de uma palavra de um campo seméntico distante,
como, por exemplo, o uso de “perna” para se referir a parte de uma mesa.

O ponto importante nesse procedimento ¢ que o processo metaférico deixa
sua marca no vocabuldrio da lingua, pelo fato de virias extensoes e transferéncias
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metafdricas serem lexicalizadas, entrando no diciondrio com um segundo significado.
“Diciondrios sao o cemitério de uma populagio de metéforas”, diz Goatly. O Quadro

2 fornece um enquadre terminoldgico no inglés segundo o autor. Na coluna do meio,

traduzimos a explicagao do autor em relagao aos termos da primeira coluna, referente
ao significado literal e metaférico.

Quadro 2 — Graus de convencionalidade: Metdforas cansadas, adormecidas,
mortas e enterradas

GERM1 uma semente
GERM?2 um micrébio Metif
RED HERRING1 um peixe condimentado ctatora morta
RED HERRING2 | assunto irrelevante, distracio (Fonte e Base sio inacessiveis)
PUPIL1 um aluno jovem
PUPIL2 abertura circular da iris
CLEW1 um novelo de linha Morta e enterrada
CLUE2 uma evidéncia
INCULCATEI1 pisar forte (H4 uma mudanga na forma para
INCULCATE2 Incutir esconder a relaga,o 'do significado
metaférico)
VICE1 vicio, depravacio
VICE2 morsa, torno de bancada Adormecida
LEAF1 folhagem
LEAF2 pagina de livro (Nao possui conexao
CRANEI1 garca etnoldgica histérica)
CRANE2 guindaste, g_rua INATIVA
SQUEEZE1 compressao Cansada
SQUEEZE2 |restricio de empréstimo bancério
CUT1 uma incisdo _ (Evocam mais que
CUT2 corte orcamentdrio outras a dupla
FOX1 raposa ferénci P
FOX2 pessoa astuta referéncia)
TRACTOR trator ATIVA
. (Base
ICICLES pingente de gelo dependente de
contexto)

Fonte: Goatly (1997).

Quanto mais se procede para baixo da figura, da morta para a ativa, mais

se processa a expressio como metdfora, isto é, o item serd reconhecido como um

termo-F (fonte) e a base serd construida, embora esta se torne cada vez menos

previsivel.
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Com relagao 2 metéfora morta, Reimer (1995 apud GOATLY, 1997) afir-
ma que a existéncia das chamadas metdforas mortas traz uma séria ameaga a qual-
quer teoria de metdfora, de acordo com a qual metdforas nio tém significado além
de seu significado literal. A mais conhecida proposta desta visio é de Davidson
(1978 apud GOATLY, 1997). No artigo “O que as metdforas significam” (1978),
Davidson responde que elas sdo a interpretagao literal das palavras e nada mais.

“O que ¢ exatamente uma metdfora morta?” — pergunta Davidson. Uma
metdfora morta ¢ apenas uma expressao cujo uso frequente como metéfora levou
a perda da forca metaférica e, a0 mesmo tempo, a aquisi¢io de novo significado
literal. De acordo com Davidson, quando uma metéfora morre, “ela se torna par-
te da lingua”, o que lhe parece bem plausivel.

Reimer (1995 apud GOATLY, 1997) considera o caso de uma metéfora
morta, utilizando o exemplo de Davidson: He was burned up (Ele estava zanga-
do). Quando essa metdfora “morreu”, quando ela perdeu sua forca metaférica,
ela, simultaneamente, tornou-se semanticamente ambigua, isto ¢, ela adquiriu
um significado literal adicional: “Ele estava zangado”. E é morrendo, e assim
adquirindo um novo significado literal, que a metdfora ¢ considerada “parte da
linguagem”. Agora o problema colocado por metéforas mortas é o seguinte: por
que uma metdfora morta adquire, apds sua morte, o significado literal particu-
lar? Como isso aconteceu? Consideremos He was burned up, que agora significa
(literalmente) tanto “Ele se queimou” como “Ele estava zangado”. Por que essa
expressdo adquire o significado literal adicional? Ele ficou zangado? Por que esse
significado particular e nio outro? Por exemplo, por que a metdfora nio signifi-
cou apés sua morte “Ele estava nervoso” ou “Ele estava aborrecido™?

Na tentativa de tratar o modo como as metiforas adquirem significado
literal adicional, Reimer orienta que primeiro precisamos considerar um assunto
mais geral: como qualquer expressao adquire um significado literal. Certamente
o tratamento geral mais plausivel — de como o significado literal ¢ adquirido
— poderia ser o de um padrio griceano e expresso em termos de uso regular na
comunidade linguistica.

Consideremos o exemplo He was burned up. A expressio possufa um sig-
nificado metaférico em adigio ao significado literal. Estava, em outras palavras,
associada a certo “contetido cognitivo” (nao literal), um contetido cognitivo que o
falante pretendia expressar e que o ouvinte teria de perceber “o modo de entender
a mensagem”. Central a essa ideia do contetido cognitivo estava a ideia de “ficar
zangado”. A metéfora, por alguma razio, torna-se popular e comeca a ser usada
em vez de “Ele estava zangado”, perdendo sua for¢a metaférica. Vé-se que, asso-
ciado a toda metdfora morta, existe um significado particular que se torna literal
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quando morre. O significado, em questao, usado para ser central para o contetdo
cognitivo nao literal estd associado a metdfora quando viva.

Davidson nao aceitou a explicagio para o fato de uma metéfora morta
adquirir um significado literal. Como entéo ele explicaria o fato de que He was
burned up tenha adquirido um significado literal particular quando morreu?

Reimer (1995 apud GOATLY, 1997) conclui seu artigo dizendo que: (1)
a existéncia de metdforas mortas fornece uma evidéncia convincente para a visao
de que pelo menos algumas metéforas (as destinadas a morrer) estao associadas a
contetidos cognitivos do tipo que Davidson quer negar; e (2) as metdforas mortas
(quando vivas) nao sao casos de desvio, ¢ a maioria (sendo todas) estd associada a
contetdo cognitivo.

Conceito funcional de metafora

Para Lakoff (1993, p. 20), “[...] o lugar da metdfora ndo ¢é a lingua, mas o
modo como conceituamos um dominio mental em termos de outro [...]”. Nesse
sentido, um principio central da semantica cognitiva, diz Charteris-Black (2004),
¢ a criagao pela linguagem figurativa de relagées entre os significados das unidades
linguisticas que nao poderiam, de outro modo, ser tratadas apenas com referéncia
a sintaxe, & gramadtica e ao léxico. Como afirma Croft (1993, p. 336), “um dos
principios centrais da seméntica cognitiva é de que o significado das palavras é
enciclopédico: tudo que se sabe sobre o conceito é parte do significado [...]”. Essa
visdo emergiu em reagio a visao de que a lingua existiria independentemente do
contexto em que ¢ usada.

Para a linguistica cognitiva, uma metéfora chave para a transferéncia do
significado ¢ o mapeamento de um dominio fonte para o dominio alvo (LAKOFE,
1993 apud ORTONY, 1979, p. 2006). A estrutura do dominio da fonte concreta é
mapeada no dominio do alvo abstrato. Lakoff rotula esses mapeamentos, usando
recursos mnemonicos do tipo dominio alvo é dominio fonte (LAKOFE, 1993, p.
207).

E importante esclarecer as nogoes de metifora e de expressoes metaféricas.
Charteris-Black (2004), mencionando o trabalho cldssico Mezaphors we live by,
de Lakoff e Johnson (1980) e modificado mais tarde (LAKOFF 1987, 1993;
LAKOFF; JOHNSON, 1999; LAKOFF; TURNER, 1989; JOHNSON, 1987
apud CHARTERIS-BLACK, 2004), fala da proposta bdsica dessa abordagem
de que as expressoes metafdricas sio sistematicamente motivadas por metédforas
subjacentes (ou conceptuais), ou seja, que uma tnica ideia explicaria vérias ex-
pressoes metaféricas. Uma metdfora conceptual tem a forma A é B (e.g. A viDA E
UMA VIAGEM). Isto significa que muitas expressoes metaforicas ou veiculos (e.g. estar
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numa encruzilhada, extraviar-se do caminho) em que o dominio da experiéncia
(e.g. vida) ¢ sistematicamente conceptualizada em termos de outro (e.g. viagens).

Chateris-Black (2004) prefere os termos metdfora conceptual e chave con-
ceptual para descrever esse mapeamento — ou relagoes isomorficas — entre do-
minios fonte e alvo da metdfora. A metdfora conceptual é uma declaragio formal
de qualquer ideia que esteja escondida numa figura de linguagem (e.g. metéfora
ou metonimia) que possa ser inferida por meio de vdrias expressoes metaféricas e
serve para resolver a tensio semantica. O autor exemplifica com um discurso do

presidente George Bush:

Sim, os Estados Unidos carregam uma parte importante de lideranga neste
esforco. Entre as nagoes do mundo, apenas os Estados Unidos da América
tém tanto a idoneidade moral, quanto os meios para apoid-la. Somos a
Uinica nagio nesta Terra que seria capaz de unir as forgas de Paz. (BUSH,

1991, grifo do autor, tradugio nossa)’.

H4 evidéncia de uma metéfora conceptual AMERICA IS A MORAL LEADER
[AMERICA E UM LIDER MORALJ‘. A chave conceptual é inferida a partir de vdrias me-
tdforas conceptuais e ¢, portanto, uma metéfora de nivel superior que explica como
muitas metdforas conceptuais estao relacionadas. As nagoes sao em geral conceptu-
alizadas por politicos como se fossem pessoas (e.g. Os Estados Unidos sao amigos do
povo afegio). Uma vez que todas as na¢des podem potencialmente ser descritas em
termos de PESSOAS — tendo amigos, inimigos, sendo vitimas ou heréis, etc. —, po-
demos inferir uma chave conceptual de nivel superior: UMA NAGAO £ UMA PESSOA.

Metiforas conceptuais e chaves conceptuais explicam, assim, a motivagio
das metéforas em nivel de superficie. Na medida em que as metdforas conceptuais e
as chaves conceptuais podem fazer isso, tornam-se no¢oes valiosas para a descricio e
a classificacdo de figuras de linguagem. Elas mostram as ideias referentes ao sistema
da fonte de lugares comuns associados (BLACK, 1962, p. 40) que devem ser trans-
feridas para o alvo metaférico. As chaves conceptuais e as metéforas conceptuais sao
o reverso das metiforas linguisticas porque enquanto estas causam a tensao entre o
contexto original da fonte e o novo contexto do alvo, aquelas resolvem tal tensao.

5 “Yes, the United States bears a major share of leadership in this effort. Among the
nations of the world, only the United States of America has had both the moral standing, and
the means to back it up. We are the only nation on this Earth that could assemble the forces
of Peace”.

6 As letras em versalete indicam conceitos, ndo palavras.
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Lakoff (1993) rejeita a visao tradicional de que as metédforas sejam incon-
gruentes, isto porque, sugere Charteris-Black, a teoria de Lakoff é uma teoria
psicolégica da metédfora, que nao explica o tipo de enunciados que serd prova-
velmente interpretado como metédfora, sua condi¢io de uso nem as razoes por
que elas sdo usadas, fatores que podem ser identificados por meio da abordagem
pragmadtica.

A dificuldade com a nogio lakoffiana de metéfora é que ela nio reflete as
metas cognitivas contrdrias da metifora linguistica e da representagio conceptual,
continua Charteris-Black. Ricceur (1978) afirma que a metafora cria uma tensao
semantica por violagio do cddigo. A forma linguistica ¢7iz uma tensao seméntica
enquanto o tipo de representa¢io conceptual realizado por semanticistas cogni-
tivos elimina essa tensao seméntica. Ela assim o faz ao expressar uma declaragao
formal do que Richards (1936) chamou de bases (grounds) de uma metéfora, que,
por conseguinte, articula uma hipétese subjacente. Na interpretagio normal da
linguagem, as estruturas do conhecimento geral que estao implicitas em uma me-
tifora, mas apoiam-se na nossa habilidade de inferir essas hipSteses. A representa-
¢ao conceptual explica a correspondéncia entre dominios de outro modo irrecon-
cilidveis porque acessa a seméntica da metdfora, mas nao explica o significado do
falante. Para tanto, como vimos, requer-se a visdo pragmdtica da metéfora.

Charteris-Black (2004) sugere critérios para a definicio de metdfora: a
orientagdo primdria da metdfora serd linguistica, cognitiva ou pragmatica, depen-
dendo de fatores presentes no contexto.

Critério linguistico — Metdfora é uma palavra ou frase que causa tensio
semantica por meio de:

(a) Reificagdo: refere-se a algo que é abstrato, usando palavra ou frase que
em outros contextos se refere a algo concreto.

(b) Personificagio: refere-se a algo que é inanimado, usando palavra ou frase
que em outros contextos se refere a algo animado.

(c) Despersonificagio: refere-se a algo que é animado, usando palavra ou
frase que em outros contextos se refere a algo inanimado.

Critério pragmadtico — Metdfora é uma representagio linguistica incon-
gruente que tem o propdsito subjacente de influir nas opiniées e julgamento por
meio da persuasdo. Esse propésito ¢ geralmente encoberto e reflete as inten¢oes
do falante em certos contextos de uso.

Critério cognitivo — A metdfora causa (e pode causar) uma mudanga no
sistema conceptual. A base para a mudanga conceptual ¢ a relevancia de ou a asso-
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ciagio psicoldgica entre os atributos do referente de uma expressio linguistica em
sua fonte original e aquelas do referente no contexto alvo novo. Essa relevancia ou
associagio ¢ em geral baseada em alguma similaridade previamente despercebida
entre os referentes nesses contextos.

Charteris-Black (2004) apresenta as seguintes defini¢oes de termos-chave
que ele adota no livro:

1. A metdfora é uma representagio linguistica que resulta da mudanca no
uso de uma palavra ou frase do contexto ou dominio no qual é esperado para
outro contexto ou dominio em que nio ¢ esperado, assim causando tensdo se-
mantica. Pode ou ndo apresentar todas as caracteristicas linguisticas, pragmadticas
e cognitivas especificadas acima.

2. Metdfora convencional é uma metifora que é usada amitde e adotada na
comunidade linguistica, assim reduzindo nossa consciéncia da tensio semantica.

3. Metdfora nova é uma metifora que nio foi previamente adotada e usada
na comunidade linguistica, assim, aumentando a consciéncia da tensdo semin-
tica.

4. Metdfora conceptual é uma declaragao que resolve a tensio semaintica de
um conjunto de metiforas, mostrando-as como relacionadas.

5. Chave conceptual é uma declaragio que resolve a tensdo seméntica de um
conjunto de metiforas conceptuais, mostrando-as como relacionadas.
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Capitulo Il
METAFORA CONCEPTUAL/UNIVERSAL

Lakoff e Johnson (1980) apresentam vérios tipos de metdfora conceptual,
que apresentamos a seguir. Notemos que os autores falam da posicao de falantes
da lingua inglesa, lingua que, evidentemente, carrega as caracteristicas do con-
texto. Os tipos de metdfora conceptual presentes nesse estudo sio: estrutural,
de orientagao e ontoldgica (envolvendo entidade e substincia; recipiente; campo
visual; eventos, agoes, atividades e estado; personificagio; metonimia).

Metiéforas estruturais — Nosso sistema conceptual desempenha um papel
central na defini¢ao das realidades do cotidiano. A esséncia da metdfora é com-
preender e experienciar um tipo de coisa em termos de outro. Para dar uma ideia
do que significa um conceito ser metaférico e como por ele estruturamos nossa
atividade didria, examinemos o conceito ARGUMENTAGAO e a metdfora conceptual
ARGUMENTAGAO E GUERRA.

ARGUMENTAGAO E GUERRA

Your claims are indefensible. [Seus argumentos sdo indefensdveis.]”

He attacked every weak point in my argument. [Ele atacou cada ponto fraco
na minha argumentacio.]

His criticisms were right on target. [Suas criticas estavam bem no alvo.]

A metifora ARGUMENTAGAO E GUERRA ¢é um exemplo de metifora por meio
da qual vivemos em uma cultura. Ela estrutura, como mostram os exemplos, as
expressoes metaféricas e as a¢des que realizamos ao arguir. Por outro lado, essa
sistematicidade que nos permite compreender um aspecto de um conceito em
termos de outro (e.g. compreender um aspecto da argumenta¢io em termos de

7 Todas as tradugoes constantes deste livro sio de nossa autoria.



batalha) esconde necessariamente outros aspectos do conceito. Quando estamos
preocupados com aspectos de guerra, perdemos a visio dos aspectos cooperativos
que podem ocorrer em uma argumentacio. Outros exemplos sdo:

TEMPO E DINHEIRO
You'’re wasting my time. [Vocé estd desperdicando meu tempo.]

1 don’t have the time to give you. [Nao tenho tempo para te dar.]

Em nossa cultura usamos TEMPO E DINHEIRO de vdrias maneiras: como
unidades de mensagens telefonicas, de taxas de hotel, de juros de empréstimos
ou de pagamento para a sociedade por tempo de servigo. Essas prdticas sao rela-
tivamente novas na histéria da humanidade e nio existem em todas as culturas.

Metéforas de orientagao — Essas metdforas organizam um sistema inteiro
de conceitos com respeito a outro e a maioria delas relaciona-se com a orientagao
espacial: para cima-para baixo, dentro-fora, frente-atrds, fundo-raso, central-pe-
riférico. Essas orientagoes nao sio arbitrdrias, mas tém uma base em nossa expe-
riéncia fisica e cultural. Por exemplo, em algumas culturas, o futuro estd na nossa
frente, enquanto o passado se encontra atrds. Em outras, entretanto, acontece o
inverso, pois julga-se que o passado (que jd conhecemos) estd 4 nossa frente e o
futuro (que nio vemos) estd atrds. Podemos ver alguns exemplos oferecidos por

Lakoff e Johnson (1980):

HAPPY IS UP; SAD IS DOWN [FELIZ £ PARA CIMA; TRISTE E PARA BAIXO|]
I'm feeling up. That boosted my spirits. [Estou me sentindo feliz. Aquilo me

elevou o espirito.]

CONSCIOUS IS UP; UNCONSCIOUS IS DOWN [CONSCIENTE E PARA CIMA; IN-
CONSCIENTE E PARA BAIXO]
Get up. Wake up. I'm up already. He fell asleep. He sank into a coma. [Levan-

te-se. Acorde. J4 estou acordado. Ele pegou no sono. Ele entrou em coma.]

HEALTH AND LIFE ARE UP; SICKNESS AND DEATH ARE DOWN [SAUDE E VIDA
SAO PARA CIMA; DOENGA E MORTE SAO PARA BAIXO]

He’s at the peak of health. Lazarus rose from the dead. He’s sinking fast. [Ele
estd no auge de sua satide. Lézaro levantou-se dos mortos. Ele estd afun-

dando rapidamente.]
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Os valores mais fundamentais de uma cultura devem ser coerentes com a
estrutura metaférica dos conceitos mais fundamentais da cultura, dizem Lakoff e

Johnson (1980). Assim:

MORE IS BETTER 75 coberent with MORE 1S UP and GOOD IS UP. LESS IS BET-
TER s not coberent with them. [MAIS E MELHOR é coerente com MAIS E PARA

CIMA € BOM E PARA CIMA. MENOS E MELHOR nio ¢ coerente com eles.]

Esses valores estio profundamente arraigados em nossa cultura. A priori-
dade de MORE 1s UP sobre GOOD 1s UP pode ser vista em exemplos como Inflation
is rising. [ inflagdo estd subindo] e 7he crime rate is going up [A taxa de crimina-
lidade estd subindo], nos quais se supoe que a inflagdo e a taxa de crime sejam
ruins. Houve tempo (antes da inflagio e da crise de energia), dizem Lakoff e
Johnson, em que se atribuia a carro pequeno um status alto dentro da subcultura
em que VIRTUE IS UP [VIRTUDE ESTA PARA CIMA] ¢ SAVING RESOURCES IS VIRTUOUS
[ECONOMIZAR RECURSOS E VIRTUOSO] tinham prioridade sobre BIGGER IS BETTER
[MAIOR £ MELHOR]. Hoje, o niimero de proprietdrios de carros pequenos subiu
drasticamente porque hd uma ampla subcultura em que SAVING MONEY IS BET-
TER [ECONOMIZAR DINHEIRO E MELHOR] tem prioridade sobre BIGGER 1S BETTER
[MAIOR £ MELHOR].

Além disso, nem todas as culturas dao a prioridade que damos  orientagao
para cima-para baixo. Em algumas culturas, aceita-se que ACTIVE 1S UP [ATIVO E
PARA CIMA] € PASSIVE IS DOWN [PASSIVO E PARA BAIXO], mas hd culturas em que a
passividade é mais valorizada do que a atividade.

Metéforas ontolégicas — Uma vez identificada a experiéncia como entida-
de ou substancia podemos referir-nos a ela, categorizd-la, agrupa-la e quantifica-la
e, desse modo, refletir sobre ela. Mesmo quando as coisas nao sio claramente de-
lineadas ou delimitadas, ainda assim categorizamo-las como tais, jd que as metas
humanas requerem que imponhamos limites artificiais que tornem os fendmenos
fisicos discretos tal como somos: entidades limitadas por uma superficie. Os au-
tores listam as seguintes metdforas ontoldgicas:

Metdforas de entidade e de substincia — As metéforas ontoldgicas como essas
s40 necessdrias para lidar de modo racional com nossas experiéncias. Tomemos o
exemplo de precos que sobem. Essa subida de precos pode ser vista metaforica-
mente como uma entidade por meio do substantivo “inflagao”.
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INFLATION IS AN ENTITY [INFLAGAO E UMA ENTIDADE]

Inflation is lowering our standard of living. [A inflagdo estd abaixando nosso
padrao de vida.]

If theres much more inflation, well never survive. [Se houver muito mais

inflagio, nio sobreviveremos.]

THE MIND IS A MACHINE [A MENTE £ UMA MAQUINA] — uma elaboracio de
THE MIND IS AN ENTITY [A MENTE E UMA ENTIDADE]
My mind isn’t operating today. [Minha mente nio estd funcionado hoje.]

As metiforas ontoldgicas como essas sdo tao naturais e t3o presentes em
nosso pensamento que em geral nds as tomamos como autoevidentes, descri¢oes
diretas de fendmenos mentais. A razio é que metdforas como THE MIND IS A
BRITTLE OBJECT [A MENTE E UM OBJETO FRIAVEL] — e.g. Her ego is very fragile [O
ego dela é muito frégil] — sdo parte integrante do modelo de mente que temos
em nossa cultura.

Metdforas de recipiente (container) — Somos seres fisicos, recipientes limita-
dos e separados do resto do mundo pela superficie de nossas peles, de modo que
experienciamos o resto do mundo como exteriores a nés. Além disso, objetos
delimitados — como seres humanos, rochas, 4reas de terra— possuem tamanho,
0 que permite serem quantificados em termos de substincia que contém. Kansas,
por exemplo, é uma drea delimitada, um RECIPIENTE e por isso podemos dizer:
Theres a lot of land in Kansas. [H4 muita terra em (dentro de) Kansas] .

Metdforas de campo visual — Dado que um espago fisico delimitado é um
RECIPIENTE € que nosso campo de visdo se correlaciona com esse espago fisico
delimitado, o conceito metaférico CAMPOS VISUAIS SAO RECIPIENTES emerge na-
turalmente. Portanto, podemos dizer:

The ship is coming into view. [O navio estd entrando no meu campo visual.]

Hes out of sight now.[Ele estd fora de vista agora.]

Metdforas de eventos, agoes, atividades e estados — Eventos e agdes sao concei-
tuados metaforicamente como objetos; atividades, como substincias; e estados,
como recipientes. Uma corrida, por exemplo, é um evento que é visto como uma
entidade discreta. Assim, podemos dizer que uma corrida:
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Are you in the race on Sunday? [Vocé estd na corrida de domingo?] (“corri-
da” como RECEPIENTE OBJETO).
Are you going to the race? [Vocé estd indo a corrida?] (“corrida” como oB-

JETO).

Virios tipos de estados podem também ser conceituados como recipientes.
Assim temos:

He is in love. [Ele estd no amor.] (tradugdo literal)

We're out of trouble now. [Estamos fora do problema agora.]

Metdforas de personificacio — Talvez as metdforas ontoldgicas mais dbvias
sejam aquelas em que o objeto fisico é especificado como sendo uma pessoa.
Vejamos alguns exemplos:

His theory explained to me the behavior of chickens raised in factories. [Sua
teoria explicou-me o comportamento das galinhas criadas em granjas.]

Life has cheated me. [A vida me trapaceou.]

Metonimia — No caso de personificacio estamos imputando qualidades
humanas as coisas — teorias, doencas, inflacdo, etc. Esses casos devem ser diferen-
ciados de casos como: The Times hasn't arrived at the press conference yet [O Times
ainda ndo chegou para a conferéncia de imprensa]. Neste caso, estamos usando
— “The Times” nao meramente para nos referir ao repérter, mas também para su-
gerir a importancia da institui¢do que ele representa. Assim, 7he Times has not yet
arrived for the press conference [O Times ainda nao chegou para a conferéncia de
imprensa] significa algo diferente de Steve Roberts has not yer arrived for the press
conference [Steve Roberts ainda nao chegou para a conferéncia de imprensa] mes-
mo que Steve Roberts possa ser o repérter do 7he Times em questao. Seguem-se
alguns exemplos de metonimia:

THE PART FOR THE HOLE [A PARTE PELO TODO]

Get your butt over here! [Ponha seu traseiro aqui!]

PRODUCER FOR PRODUCT [PRODUTOR PELO PRODUTO)]

He bought a Ford. [Ele comprou um Ford.]

OBJECT USED FOR USER [OBJETO USADO PELO USUARIO]

The sax has the flu today. [O saxofone estd com gripe.]
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Portanto, como as metiforas, os conceitos metonimicos estruturam nio
apenas nossa linguagem, mas também nossos pensamentos, atitudes e agoes. Re-
sumimos, no Quadro 3, os tipos de metafora conceptual segundo Lakoff e John-
son (1980).

Quadro 3 — Metéforas conceptuais
METAFORA CONCEPTUAL

Metéfora estrutural

Metéfora de orientacio

de entidade e substincia

de recipiente

de campo visual

Metéfora ontolégica de eventos, acdes, atividades e estados

Personificacio

Metonimia

Fonte: Lakoff e Johnson (1980).
Metafora primaria

Com relagio as metdforas conceptuais, Grady (1997a, 1997b, 1999) faz
uma distingao entre metdforas correlacionais e metdforas de semelhanca. Nas
metiforas correlacionais, o dominio fonte é sensério-motor, enquanto o domi-
nio alvo nio. A fusio desses dois dominios origina-se durante as fases iniciais
da infancia, por meio de uma série de experiéncias simultineas. J4 as metédforas
de semelhanca originam-se na percepgao fisica ou conceptual que é comum em
ambos os dominios, pela associa¢io de conceitos com caracteristicas comuns. Por
exemplo, a metdfora correlacional MORE 1S UP (MAIS E PARA CIMA) origina-se ao
notarmos que uma pilha de objetos torna-se mais alta quando mais e mais ele-
mentos sao adicionados, assim relacionando quantidade e elevagao. No entanto,
na metdfora AQUILES E UM LEAO, o herdi e o felino nio compartilham uma expe-
riéncia sensorial comum e as duas entidades separadas unem-se por uma caracte-
ristica particular.

A unidade bésica das metiforas baseadas em correlagio é a metédfora pri-
midria. Metdforas primdrias sdo parte de nosso inconsciente cognitivo, inerente ao
ser humano, uma consequéncia da natureza do cérebro, do corpo e do mundo
em que vivemos. Adquirimo-las automaticamente e niao podemos evité-las. Da
mesma forma que as experiéncias fisicas sio universais, assim também s3o as me-
taforas primdrias. Porém, apesar de serem universais, elas sao aprendidas e cada

cultura filtra e as adapta de uma maneira diferente (YU, 2008). Grady (1997b,
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p. 134-174) argumenta que o nosso sistema cognitivo manipula conceitos que
tenham contetdo imagético mais facilmente do que aqueles que no o tém. Por
essa razio, as metdforas primdrias sao absolutamente necessdrias para o nosso pen-
samento. Estudos sobre a base neuronal da linguagem verbal tém comprovado a
existéncia de metdforas primdrias (LAKOFE, 2008).

As metaforas primdrias nio podem ser decompostas e elas se combinam
para formar metéforas conceptuais complexas que se tornam mais sofisticadas
ou originais por meio de mecanismos diferentes, como mesclagem (blending)
(GRADY, 2005). H4 intimeros beneficios decorrentes da ado¢iao de metdforas
primdrias como unidade analitica, pois elas explicam os elementos do dominio
fonte que sio projetados para o dominio alvo, facilitam o estudo de projegoes
metaféricas e a relagio entre metdforas complexas, e, acima de tudo, mostram que
a origem das metdforas reside na experiéncia fisica.

31






Capitulo IlI ) ;
UNIVERSALIDADE NA CONCEPTUALIZACAO METAFORICA

“Por que a metdfora deveria ser universal?”, pergunta Kovecses (2005) e
adverte que uma resposta completa a essa pergunta sé poderd ser dada apés uma
discussao que inclua a questio da diversidade intercultural na conceptualizacio
metafdrica. Mas, antes, o autor trata da relagio “[...] da linguagem para o corpo,
e do corpo para a linguagem [...]” (KOVECSES, 2005, p. 34) e apresenta os tipos
de incorporagio (embodiment) — a correlacio que existe no corpo entre intensi-
dade (de agio ou de estado) e calor que deu origem a Hipétese da Incorporagao.

Diz o autor que, de acordo com a visio padrao de metéfora e dentro do
enquadre de Lakoff e Johnson (1999), as metdforas sdo baseadas em experiéncias
humanas corporais (GRADY, 1997a; 1997b). Por exemplo, vemos metaforica-
mente a afei¢io como quente (KOVECSES, 1986, p. 101) devido a correlacio
em nossa experiéncia infantil entre abragos amorosos de nossos pais e o calor
corporal confortdvel que os acompanham. Isso nos di a metdfora conceptual
AFEICAO E CALOR. Pensar (em termos de AFEICAO £ CALOR) e conversar sobre afeto
em termos de calor (e.g. Temos uma relagdo calorosa) surgem naturalmente da
nossa experiéncia corporal. Talvez ninguém ficasse surpreso em ouvir que o afeto
¢ universalmente conceptualizado como calor e nao como frio. Aprender essas
metdforas primdrias ndo é uma escolha para nds: esse fato acontece inconsciente e
automaticamente. E, por serem uma experiéncia corporal universal, as metéforas
relacionadas a elas podem ser consideradas universais. Em outras palavras, experi-
éncias primdrias universais produzem metaforas primdrias universais.

A questao principal que Kovecses deseja tratar ¢ a seguinte: por que muitas
pessoas familiarizadas com a visao de metéfora, que se origina da obra Mezaphors
we live by, de Lakoff e Johnson, esperam que as metédforas, na visao da linguistica
cognitiva, devam ser universais? E, ainda nessa linha de raciocinio, por que as
pessoas criticam tanto essa visdo exatamente nao levando em conta a diversidade
de metéforas entre as culturas ou mesmo dentro de culturas? Eve Sweetser capta
bem essa atitude geral:



Toda vez que falo de bases corporais para a estrutura conceptual humana
metaférica ou nio, hd alguém que me pergunta como eu posso acreditar
nessa histéria, dada a variedade surpreendente de cruzamento cultural des-
ses modelos metaféricos? Como posso pensar, diante de toda a evidéncia,
que o corpo humano nos programa inevitavelmente para um tdnico con-
junto de modelos compartilhados no mundo? (SWEETSER, no prelo, p.
2 apud KOVECSES, 2005, p. 17).

Para ver os motivos importantes para essa atitude, devemos fazer um levan-
tamento das ideias e do desenvolvimento recente da teoria da linguistica cognitiva
sobre a metédfora, diz Kévecses. Assim, ele fala das metdforas do corpo, do cérebro,
do pensamento e da linguagem.

A metifora no corpo — Quando se engaja numa atividade corporal vigo-
rosa, sente-se muito calor. De modo semelhante, durante a raiva ou durante um
forte sentimento de natureza sexual ou sob extrema pressao psicoldgica o corpo
produz também intenso calor. A correlagio entre esses fatos forma a base da me-
téfora linguistica e conceptual: INTENSIDADE E CALOR.

A metéfora no cérebro — A hip6tese na neurociéncia atual é de que, quan-
do entendemos conceitos abstratos metaforicamente, dois grupos de neurdnios
sdo ativados no cérebro a0 mesmo tempo: quando um grupo de neurdnios (a
fonte) ¢ ativado, outro grupo (o alvo) também o serd. Essa coativagio produz o
que conhecemos como metdforas conceptuais primdrias INTENSIDADE E CALOR e
MAIS E PARA CIMA.

A metifora no pensamento — Para a linguistica cognitiva, a metifora
estd no pensamento e nao apenas na linguagem. A metdfora é um conjunto de
correspondéncias conceptuais ou, mais tecnicamente, de mapeamentos entre
dois dominios conceptuais: a fonte e o alvo (LAKOFF; JOHNSON, 1980;
KOVECSES, 2002). Se pensarmos na relagio amorosa como a de duas pessoas
colaborando numa obra de arte (LAKOFF; JOHNSON, 1980), nosso pensa-
mento sobre o amor serd governado por uma metéfora conceptual (e.g. que a
relacdo amorosa requer dedicagio; que envolve responsabilidade compartilha-
da; que o amor ¢ ativo e nio passivo). Outras metdforas também se revelam no
cotidiano: A RAIVA £ UM FLUIDO QUENTE NUM RECIPIENTE, que se mostram em
expressoes linguisticas como “ferver de raiva”.
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A metéfora na linguagem — Entender nio ¢ apenas um assunto da me-
méria de longo termo. Entender envolve a compreensio de linguagem em tempo
real. Um dos grandes desafios para a visdo da metédfora pela linguistica cognitiva
¢ a afirmagio de que as metdforas conceptuais ndo desempenham nenhum papel
no processo da compreensio em tempo real. Essa afirmacio baseia-se no enten-
dimento de que processamos as expressdes metaféricas em tempo real sem evocar
ou confiar (consciente ou inconscientemente) em mapeamentos metafdricos.

Como entendemos uma metafora?

Afirmamos que as pessoas entendem um certo dominio alvo recorrendo a
um ou mais dominios fontes segundo Kévecses (2005). Essas afirmacoes nao sao
justificdveis, porque nds, como linguistas, nao estamos na posi¢ao de determinar
se as pessoas que usam essas expressoes entendem realmente os alvos em termos
da fonte, com base apenas em algumas expressoes linguisticas que derivam da
fonte e sdo aplicadas ao alvo. Além desse problema, hd também o relacionado ao
significado de “entendimento”.

Tudo que podemos fazer de maneira legitima é oferecer hipdteses sobre
certos modos metaféricos de entender os dominios do alvo na base da evidéncia
linguistica. E tarefa dos pesquisadores que fazem experimentos sobre cognicio
metafdrica testar se certas hipdteses que oferecemos tém validade psicoldgica,
continua Kovecses. Precisamos de certos procedimentos para identificar as metd-
foras linguisticas no uso da lingua. Isso porque o estudo das metaforas linguisticas
pode fornecer uma boa pista para a descoberta de correspondéncias conceptuais
sistemdticas entre dominios, isto é, de metdforas conceptuais.

Como exemplo de padrdes sistemdticos encontrados nas expressoes me-
taféricas linguisticas, consideremos os exemplos de metdforas linguisticas envol-
vendo intensidade e calor citados no Bank of English, um corpus de ocorréncias
naturais do inglés:

INTENSIDADE £ CALOR
His eyes blazed intently into mine. [Seus olhos arderam intensamente em

direcio aos meus.]
MUDANGA DE INTENSIDADE E MUDANGA NO CALOR

1 think that the Scottish problem might cool off’ [Acho que o problema esco-

cés poderia esfriar.]
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A CAUSA E INICIO DE CALOR (ILUMINAGAO)
She has failed to ignite what could have been a lively debate. [Ela deixou de

por fogo no que poderia ter sido um debate caloroso.]

CONTROLAR A SITUAGAO E CONTROLAR O CALOR
This proved insufficient to dampen the fires of controversy. [Isto provou-se

insuficiente para apagar as fogueiras da controvérsia.]

Esses exemplos sugerem (na forma de hipétese) que, pelo menos em nivel
inconsciente, as metéforas linguisticas manifestam uma elaborada estrutura con-
ceptual, afirma Kévecses (2005). Mas, continua o autor, podemos talvez levar
essa hipStese um passo adiante e sugerir que as expressoes linguisticas sirvam
como indicadores de conexdes de neurdnios no cérebro entre dois conjuntos de
neur6nios (correspondendo a intensidade e a calor). Ou seja, a frequéncia de
ocorréncia desses padrdes linguisticos poderia indicar a presenca de conexdes reais
entre neurdnios.

“Para onde tudo isso nos leva?”, pergunta Kévecses. A visao da linguistica
cognitiva sobre a metéfora é poderosa e rica. Dentro dela, entende-se que a me-
tifora existe em vdrios niveis interconectados. Talvez, o pensamento metaférico
baseado em experiéncia corporal e atividade neuronal no cérebro seja a principal
ideia. Essa ideia fornece a chave & nossa questao inicial: por qual razao as pessoas,
familiarizadas com a teoria, esperam que a maioria das metaforas seja universal? A
resposta ¢ esta: a metéfora estd baseada em como o corpo humano e o cérebro atu-
am e sabemos que os seres humanos sao semelhantes nesse funcionamento. Logo,
a maioria das metdforas usadas pelas pessoas deve ser bem semelhante, ou seja,
universal — ao menos em nivel conceptual. Contudo o autor argumenta, base-
ado em considerdvel evidéncia, que as metdforas variam consideravelmente em
todos os niveis de sua existéncia — numa mesma cultura e transculturalmente.

O autor apresenta casos que envolvem metédforas potencialmente univer-
sais e que foram estudadas em vdrias linguas nao relacionadas entre si. Embora
o ntimero dessas linguas seja de certo modo pequeno, diz ele, elas sio suficien-
temente diferentes para sugerir pelo menos a possibilidade de um szazus univer-
sal — ou quase universal. Ele apresenta, entre outros, os casos das emogoes, da
estrutura de evento, do tempo e da vida interior.

As emogoes — As emogoes sao em geral consideradas como sendo privati-

vas ¢ altamente dependentes de experiéncias culturais, inacessiveis a outros. En-
tretanto, muitas metdforas conceptuais sio encontradas em linguas nio relacio-
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nadas entre si. Por exemplo, as metdforas FELICIDADE E PARA CIMA — FELICIDADE
E LEVE — FELICIDADE £ UM FLUIDO NUM RECIPIENTE sio0 encontradas no chinés,
no hingaro e assim por diante.

A estrutura de evento (LAKOFF; JOHNSON, 1999) — Nesse tipo de
metéfora, diferentes aspectos de eventos, tais como estado, mudanga, causa, agao
e finalidade sao compreendidos via um pequeno conjunto de conceitos fisicos:
locagao, forga e movimento. Elas sio diferentes das metéforas de felicidade e de
raiva, pois nio parecem estar apoiadas no tipo de experiéncia fisioldgica como
aquelas, e algumas delas sio encontradas em diferentes linguas.

ESTADOS SAO LOCAGOES

They are in love. [in = dentro]

MUDANCA E MOVIMENTO

He went crazy. [went = foi]

CAUSA E FORCA
They had sent the crowd into a frenzy. [sent = enviado]

A(;AO E MOVIMENTO AUTO COMPELIDO

We've taken the first step. [take a step = dar um passo]

META E DESTINO

He finally reached bis goals. [reached = alcancou, atingiu]

O tempo — As pessoas conceptualizam o tempo em termos de espago (KO-
VECSES, 2005), tanto como algo estdtico (categoriza¢do em passado, presente e
futuro) quanto algo dinidmico (o tempo como passagem). Ambas as conceptuali-
zagoes sdo inerentemente metaféricas. Lakoff e Johnson (1999, p. 140) sugerem
que, em inglés, o futuro ¢ entendido como estando diante de nés, o presente
como estando junto e o passado, atris.

A vida interior — Lakoff e Johnson (1999), examinando expressoes co-
muns de falantes do inglés quando conversam sobre si, chegaram a um sistema
de conceptualizagoes subjacentes a essas expressoes nas quais um ou mais “eus”
(selves) se opoem ao que eles denominam sujeito, o aspecto da pessoa com a cons-
ciéncia experiencial monitorando o mundo. Os autores notaram que o sujeito é
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sempre entendido metaforicamente como uma pessoa, enquanto que o “eu” ou os
“eus” s3o entendidos como pessoa, objeto ou local. Eles identificaram cinco dife-
rentes relagoes entre o sujeito e o “eu” ou “eus” e suas metdforas correspondentes:

O EU OBJETO-FISICO

1 dragged myself out of bed. [Eu me arrastei para fora da cama.]

O EU LOCATIVO

Are you out of mind? [Vocé estd fora de si?]

0 EU SOCIAL
1 think I'll reward myself with an ice cream cone. [Acho que me recompen-

sarei com um sorvete de casquinha.]

0S EUS MULTIPLOS
1 keep going back and forth between the scientist and the priest in me. [Con-

tinuo indo e vindo entre o cientista e 0 padre em mim.]

O EU ESSENCIAL (a parte mais importante da pessoa)
He retreated into his shell to protect himself. [Ele se retirou para sua concha

para proteger-se.]

Quais sao as metaforas universais?

Se olharmos para os exemplos linguisticos dados acima, diz Kévecses, te-
mos a impressdo de que eles mostram uma grande variagdo entre as linguas, mas
também notamos que essa diversidade e variagdo sio apenas superficiais. Certas
metiforas sdo potencialmente universais ou quase universais. Essas metiforas sao
simples ou primdrias e/ou metdforas complexas baseadas em experiéncias huma-
nas universais. Assim, as metaforas conceptuais, como as que vimos, € o self ten-
dem a ser potencialmente universais em um alto nivel de abstragio — o nivel su-
perordenado. Como passo seguinte, continua o autor, sera necessario e instrutivo
examinar se encontramos universalidade quando dirigirmos nossa atengio para
exemplos especificos de metéforas em nivel genérico em determinadas culturas,
isto ¢, para metéforas inteiramente integradas em termos culturais, como veremos
a seguir.

38



Capitulo IV
METAFORA E CULTURA

Quais aspectos conceptuais e culturais revelam o estudo das metédforas? Che-
gamos, assim, a um ponto significativo neste trajeto: a relacio entre lingua e cultura.
Vejamos as consideragoes de Kovecses (2005) sobre essa relagio.

Kévecses afirma que metdfora e cultura podem ser vistas como sendo relacio-
nadas porque elas sio combinadas na literatura — uma manifestagio exemplar de
cultura. Essa é uma possivel maneira de pensar o relacionamento, mas o autor nao
se interessa por esse tipo de relacdo. Ele tem em mente uma conexo muito mais
fundamental entre elas, podendo ser explicada da seguinte forma: de acordo com o
pensamento corrente na antropologia, é possivel pensar a cultura como um conjunto
de entendimentos compartilhados que caracterizam grupos de pessoas (D’ANDRA-
DE, 1995; SHORE, 1996; STRAUSS; QUINN, 1997). Essa nio é uma definigio
exaustiva de cultura, pois deixa de lado objetos reais, artefatos, institui¢oes, préticas,
agoes etc. usados por pessoas de qualquer cultura, mas inclui uma boa porgio deles,
em especial, os entendimentos compartilhados que as pessoas tém em conexio com
essas outras coisas.

Quando consideramos a cultura dessa forma, a conexio entre metifora e cul-
tura emerge de modo direto dentro do enquadre da linguistica cognitiva iniciado
por Metaphors we live by, de Lakoff e Johnson (1980), afirma Kévecses (2005). Um
dos pontos principais desses autores é o de que a metifora nao ocorre primariamente
na linguagem, mas, sim, no pensamento. Em outras palavras, eles afirmam que, na
realidade, entendemos o mundo por meio das metaforas e nao apenas falamos delas.

Assim, os conhecimentos compartilhados, sugeridos por antropélogos como
uma parte maior da defini¢do de cultura, podem ser, em geral, conhecimentos meta-
foricos. Eles podem ser metaféricos quando o foco do conhecimento estd em alguma
entidade intangivel, tal como o tempo, nossa vida interna, os processos mentais, as
emogoes, as qualidades abstratas, os valores morais e as instituigoes sociais e politicas.

Nesses casos, as metdforas que usamos para entender essas entidades intan-
giveis podem tornar-se de importincia crucial no modo como realmente experien-



ciamos esses elementos numa cultura. Em resumo, nessa visao, as metéforas podem
ser uma parte inerente da cultura. Dado esse modo de pensar sobre a conexdo entre
metéfora e cultura, pergunta Kovecses: “Em que extensio as pessoas compartilham
suas metdforas?” Esta pergunta trivial torna-se muito mais intrigante e significativa, se
fizermos uma pergunta mais ampla e mais significativa, da qual a metifora forma uma
parte: “[...] em que extensao as pessoas do mundo compartilham seus entendimentos
sobre os aspectos do mundo em que vivem?” (KOVECSES, 2005, p. 2).

Forca do dado cultural

E realmente dificil definir cultura. Geralmente, a cultura consiste de uma
mirfade de coisas, incluindo linguagem, ideias, crengas, costumes, c6digos, ins-
tituigoes, ferramentas, técnicas e obras de arte. Modelos culturais sio uma vasta
variedade de instituigoes humanas que sio projegdes de entendimentos conven-
cionais da realidade, definidas no tempo e no espago para que todos possam expe-
rimentar como artefatos da vida de uma comunidade (SHORE, 1996).

No que diz respeito ao campo da metdfora, ¢ preciso enfatizar a ques-
tao dos modelos culturais nas mentes das pessoas. Segundo a teoria da metéfora
conceptual, a metdfora tem uma relagio estreita com o pensamento humano e o
sistema conceptual. Consideremos os modelos convencionais; eles sio estocados
em nossas mentes e sio compartilhados com os membros da mesma comuni-
dade. Por exemplo, o costume de remover um chapéu quando se diz “Old” em
paises ocidentais. Esses modelos existem em um determinado ambiente social,
em oposi¢ao aos modelos pessoais, que sio chamados de modelos idiossincrdticos
(SHORE, 1996).

Como uma parte importante da cultura, a maioria dos modelos conven-
cionais sdo repassados ao longo do tempo através das geragoes. Além disso, os
esquemas imagéticos que se relacionam com a cultura sao amplamente utilizados
na metdfora conceptual. Esquemas imagéticos sao imagens esquemdticas, como
trajetérias ou recipientes (LAKOFE 1987). Johnson (1987) os considera como
estruturas para organizar nossa experiéncia e compreensao. A maioria dos esque-
mas imagéticos sao derivados da experiéncia somdtica, tais como esquemas de
cima para baixo, esquemas de centro-periferia e esquemas de recipiente.

Como Lakoff e Johnson (1980) afirmam, a maioria das metdforas, incluin-
do metdforas estruturais e metdforas de orientacio, sao baseadas em correlagoes
sistemdticas dentro de nossa experiéncia didria. A experiéncia humana consiste
em uma grande variedade de modelos convencionais.
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Esses modelos sio elementos essenciais, dizem os autores, que constroem
um sistema conceptual na mente humana. Segundo a teoria conceptual, as me-
téforas sao capazes de refletir as ideias em um sistema conceptual humano e, por
isso, vérios modelos culturais aparecem em um grande niimero de metéforas. Em
outras palavras, numa cultura em que um argumento nunca ¢ visto como uma
guerra, a metdfora conceptual ARGUMENTO £ GUERRA nunca poderia existir.

A situagao das metdforas orientacionais ¢ muito mais complicada e distinta
do que a das metédforas estruturais. Por exemplo, VIRTUDE E PARA CIMA é uma
metdfora complexa, que se baseia na metéfora bésica Bom E para ciMa. Com
relagdo as expressoes metaféricas, o significado literal de palavras e expressoes
diferem muito em seus contextos. Por exemplo, no ocidente, o cao é um animal
fiel associado a muitas qualidades positivas. No entanto, em certos contextos,
o uso figurado da palavra “ca0” nao reflete essas qualidades, podendo ser usado
para descrever pontos negativos, como, por exemplo, na China. Assim, parece
que expressoes metaféricas nem sempre tém correspondéncia com os conceitos
metaféricos.

O campo da variacdo intercultural na metéfora suscitou grande interesse
entre os pesquisadores de metdfora. Uma série de estudos sao baseados na com-
paragio de diferentes conceitos e expressoes metaféricas em culturas, bem como
em diferentes idiomas. Boers (2003) indica que existem trés tipos de variagio
intercultural no uso da metéfora:

(a) diferencas em relagio aos mapeamentos particulares fonte e alvo que se
tornaram tradicionais em dadas culturas;

(b) diferencas no que diz respeito a julgamento de valor associado a mape-
amentos compartilhados de dominios fonte ou alvo;

(c) diferengas no que diz respeito ao grau de penetragao da metdfora, quan-
do comparado com outras figuras (retéricas).

Dos trés, o primeiro tipo de variagio é o mais dbvio e comum em metd-
foras. Os resultados da pesquisa sugerem que, em diferentes culturas, a metéfora
pode ter dominios fonte diferentes dos que mapeiam um mesmo dominio alvo.
Muitas metédforas conceptuais complexas refletem os diferentes modelos culturais
desse modo. Por exemplo, A vIDA E UMA VIAGEM. Muitas expressdes metaf6ri-
cas derivadas dessa metdfora conceptual envolvem diferentes tipos de fontes, tais
como trens, navios, carros e assim por diante (BOERS, 2003). Em diferentes
culturas, diferentes fontes de transporte desempenham papéis diferentes na vida
e na mente das pessoas. Por exemplo, navios e 6nibus sio fontes importantes
nos paises ocidentais, especialmente nos tltimos séculos. Assim, é ébvio que um
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grande nimero de expressdes metaféricas estejam relacionadas a navio e a dnibus
em linguas ocidentais. Na China, porém, uma vez que a charrete é a fonte mais
comum na vida cotidiana, ¢ de se esperar que encontremos metéforas mais rela-
cionadas com charrete.

O segundo grupo de variagio refere-se a conotagdes e a institui¢oes de uma
determinada cultura. Esses aspectos sdo particularmente importantes para apren-
dizes de linguas estrangeiras porque eles nio tém conhecimento de determinados
aspectos de uma cultura. Aprendizes de linguas estrangeiras podem encontrar di-
ficuldade em entender os significados implicitos e subjacentes de metiforas espe-
ciais e precisam de mais explicagdes. O melhor exemplo é o estudo das expressoes
metaféricas e provérbios em lingua estrangeira, jd que a eles subjazem sistemas
de valores diferentes. Os conceitos metaféricos devem ser coerentes com valores
fundamentais da cultura (SU, 2000).

No terceiro tipo de variagao intercultural, Boers (2003) argumenta que em
linguas diferentes existem diferentes preferéncias no uso de diferentes figuras de
linguagem, de diferentes expressoes, como a metonimia. Assim sio os exemplos
encontrados por Charteris-Black (2003) no estudo comparativo entre malaio e
inglés. O resultado mostra que, em comparacio com o inglés, o malaio tende a
usar expressdes metonimicas em lugar de metéforas.

Por outro lado, os esquemas imagéticos de animais s3o amplamente utili-
zados em metdforas. Na mente das pessoas, esses esquemas de imagens s3o usados
para mostrar como sio os animais para se entender as caracteristicas humanas. Eis
alguns exemplos fornecidos por Lakoff e Turner (1989, p. 194):

(a) Pigs are dirty, messy, and rude. [Porcos sao sujos, confusos e grosseiros.]

(b) Lions are courageous and noble. [Ledes sao corajosos ¢ nobres.]

(c) Foxes are clever. [Raposas sdo espertas.]

(d) Dogs are loyal, dependable, and dependent. [Cachorros sio leais, confid-
veis e dependentes.]

(e) Wolves are cruel and murderous. [Lobos sao cruéis e assassinos. ]

Vamos nos concentrar em “ledo”, como no exemplo cléssico AQUILES £ UM
LEAO da literatura ocidental. E claro que, nessa expressao metafdrica a caracteris-
tica de coragem ¢ a ligagdo entre Aquiles e um ledo. Qual ¢ a situagdo em chinés?
Na verdade, a maioria dos chineses podem compreender e utilizar metaforas si-
milares, pois, assim como os de paises ocidentais, os chineses tém um esquema de
imagem similar e uma ideia similar em geral sobre um ledo. Nesse caso, pode-se
dizer que a lingua inglesa e a chinesa compartilham os mesmos conceitos meta-
féricos. No entanto, essa metifora cldssica nio é abundantemente manifestada
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em chinés. Em outras palavras, embora AQUILES E UM LEAO seja aceitdvel para a
maioria das pessoas chinesas, nio é uma expressao tipica chinesa. De acordo com
a cultura tradicional chinesa, o esquema imagético de um tigre é muito melhor
para simbolizar a caracteristica de coragem em comparagio a um ledo.

Outro exemplo de metdfora animal é o esquema de dragio e da fénix.
Na cultura chinesa, o dragio e a fénix sio dois animais reais, que simbolizam o
rei e a rainha. As imagens de dragdo e fénix estio profundamente enraizadas em
muitos aspectos da cultura chinesa, embora os dois tipos de animais nio existam
no mundo real. Tais expressdes metaféricas chinesas sobre dragoes e fénix seriam
inaceitdveis para a cultura ocidental. Essa diferenca reflete diferentes sistemas de
valores na cultura chinesa e na cultura ocidental. Esse exemplo pode ser visto
como uma evidéncia do segundo tipo de variago intercultural.

Além disso, as pesquisas sobre metdforas de emogio também mostram uma
variagio intercultural na metdfora. Os resultados da pesquisa revelam que muitas
emocoes humanas, tais como raiva, felicidade e amor, sio expressas por meio de
metdforas conceptuais. Metdforas conceptuais também ajudam a conceptualiza-
¢io das emogées humanas (KOVECSES, 1986; LAKOFF, 1987; UNGERER;
SCHMID, 1996).

Considere a “raiva’ e suas metdforas como um exemplo. Lakoff e Kévecses
(1987) constatam que “o calor”, enfatizado “na teoria popular de efeitos fisiol-
gicos’, se torna a base da metdfora conceptual geral: Rarva £ caLoR. Eles também
acham que os americanos tém outras metéforas conceptuais gerais em seus sistemas
conceptuais, como O CORPO E UM RECIPIENTE PARA A EMOGAO. Essas duas metaforas
podem ser reconhecidas como metéforas conceptuais centrais desenvolvendo mui-
tas expressoes metafdricas. Como metafora estrutural, hd correspondéncias bésicas
ou mapeamentos entre os dominios fonte e alvo. Dois tipos de correspondéncias,
ontoldgica e epistemoldgica, ligam os dois dominios: dominio fonte e dominio
alvo.

Correspondéncias ontolégicas lidam com as entidades do dominio fonte e
do dominio alvo. Correspondéncias epistémicas estao relacionadas com o conhe-
cimento dos dois dominios (LAKOFE, 1987). Essas metédforas conceptuais cen-
trais estdo refletidas na linguagem cotidiana do inglés nas formas de um grande
ndimero de expressoes, como em: You make my blood boil [Vocé faz meu sangue
ferver], He was bursting with anger [Ele estava explodindo de raiva], e He is just
blowing off steam [Ele estd apenas extravasando seu estresse] (LAKOFE 1987).
Todas envolvem vinculos que sao mapeamentos adicionais. Com conhecimento e
experiéncia de dominio fonte e dominio alvo, a vinculagio dd a metafora central
conceptual grandes detalhes.
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Yu (1995) fez um estudo comparativo da expressdo metaférica da raiva em
lingua inglesa e chinesa. Sua conclusio foi de que os dois idiomas compartilham
exatamente as mesmas metéforas conceptuais gerais: ANGER IS HEAT [RAIVA £ CA-
LOR] € THE BODY IS A RECIPIENT FOR THE EMOTION [0 CORPO E UM RECIPIENTE
PARA A EMOGAO], pois a primeira versio da metdfora existe em inglés e chinés. No
entanto, no caso da segunda versao, a situacio é interessante: ANGER IS HEAT € THE
BODY IS A RECIPIENT FOR THE EMOTION sd0 comuns em inglés, enquanto ANGER
IS A HOT GAS IN A RECIPIENT [RAIVA £ UM GAS QUENTE EM UM RECIPIENTE] é mais
comum em chinés.

Esses exemplos também apoiam a reivindicagio de que os dominios fonte
podem diferir de cultura para cultura. Geralmente, as pessoas compartilham a
mesma experiéncia bdsica, especialmente, a experiéncia fisica. A experiéncia bdsi-
ca torna-se a fundagio de metdforas de base conceptual. Também nesse exemplo,
as teorias do yin-yang e dos cinco elementos da medicina chinesa sio o epitome
da cultura tradicional chinesa. Essas teorias tradicionais tém influenciado a lingua
chinesa e as expressoes metaféricas refletem a influéncia cultural.

Por outro lado, Sheng (2007) compara as linguas inglesa e chinesa para
mostrar a evidéncia de variacdo intercultural. Ele considera que a competéncia
metaférica consiste da consciéncia da metifora e das estratégias para a compreen-
sdo e criagio de metdforas. Apesar dos vérios estudos, tanto no campo da metifo-
ra como no da cultura, a maioria desses estudos tira suas conclusdes apenas com
base nos dados do inglés. Se os resultados seriam os mesmos para outras linguas,
ainda nao se sabe. Portanto, é necessdrio realizar uma pesquisa mais focada em
aspectos transculturais da metéfora.

Segundo Wee (20006), a importancia da metifora para o entendimento cul-
tural tem sido considerada uma questao de considerdvel debate, manifestada na
questdo de serem os modelos culturais, baseados na metdfora conceptual (GIBBS,
1994; LAKOFF, 1993; LAKOFF; JOHNSON, 1999; QUINN, 1991). Ele revisita
esse debate, examinando um novo conjunto de expressdes metaféricas que envol-
vem nomes préprios, muito difundidos na sociedade de Singapura. Tais expressoes
indicam que os singapurenses tendem a descrever entidades locais em termos de
entidades americanas, assim refletindo o que poderia ser chamado de um modelo
cultural de modernidade.

Wee afirma que os tedricos da metdfora tém estado interessados na metd-
fora de uma perspectiva cognitiva (WEE, 2006). Ainda, a maioria desses tedri-
cos nao negaria que também existam dimensoes culturais na metdfora, embora
a verdadeira natureza da interface cognicio-cultura seja uma questdo que requer
alguma discussao. Por exemplo, Quinn (1991) discorda fortemente da teoria da
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metdfora conceptual proposta por Lakoff e seus associados e adotada por ou-
tros (LAKOFE 1987, 1993; LAKOFF; JOHNSON, 1999; GIBBS, 1994 apud
WEE, 2000), que ela vé como promovendo “[...] uma aparente alegacio inade-
quada de que a metédfora subjaz ao entendimento e o constitui [...]” (QUINN,
1991, p. 59).

As observagdes de Quinn sio especialmente direcionadas a teoria de metéfo-
ra conceptual e ndo as teorias cognitivas da metdfora de forma geral porque, apesar
de suas diferencas, Gentner ez al. (2001), Glucksberg e McGlone (1999) e Holyoak
e Thagard (1995) — citados por Wee (2006) — estdo interessados no processo que
permite a construgio da relagdo entre a fonte e 0 alvo embora nio se comprometen-
do com o contetido substantivo desse processo. Pelo contrério, a teoria da metdfora
conceptual estd comprometida com a posigao conhecida como experiencialismo ao
ditar que determinadas fontes estio necessariamente relacionadas a determinados
alvos, dando origem a metdforas primdrias/bdsicas (LAKOFF; TURNER, 1989;
LAKOFF; JOHNSON, 1999). Essas metéforas primdrias/bdsicas — tais como
PROPOSITOS SAO DESTINOS € ACOES SAO MOVIMENTOS — envolvem contetido con-
ceptual. Supde-se que elas constituam a nossa compreensio generalizada do mundo
e, portanto, ajam como restri¢oes sobre determinados modelos culturais.

A prépria posi¢io de Quinn (1991, p. 60), em contraste aquela adotada
pela teoria da metdfora conceptual, é de que se deve dar um papel mais funda-
mental & cultura, ja que “[...] as metdforas, longe de constituir o entendimento,
sdo geralmente selecionadas para ajustar-se a um modelo preexistente e cultural-
mente compartilhado [...]”. Nota-se que a ideia principal nio ¢ se modelos cul-
turais existem, pois hd consenso geral de que eles existem (GIBBS, 1994, p. 206
apud WEE, 2006). Em vez disso, a questdo é se o0 modelo cultural que informa
tais expressoes é, por si s, baseado em vdrias metdforas conceptuais ao tratarmos
de expressoes metaféricas especificas da cultura. Hd também uma questio de es-
copo que precisa ser esclarecida. Quinn nao sugere que nao haja casos em que as
metaforas conceptuais promovam a base ao conhecimento cultural. Em vez disso,
a pesquisadora estd interessada em mitigar o que ela vé como alegacoes fortes da
teoria da metdfora conceptual, mostrando que em pelo menos alguns casos tais
alegacoes nao se mantém.
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Variacao intercultural

Kovecses (2005) examina as metdforas de nivel geral inseridas cultural-
mente a fim de verificar se elas mantém seu status potencialmente universal e
fala de metdforas congruentes e de metéforas alternativas. Em outras palavras,
a questao ¢ verificar se as versdes de nivel especifico, inseridas culturalmente,
de presumiveis metdforas de nivel geral (préximas de) universais, sio também
candidatas a metdforas (préximas de) universais. Ele mostra que a resposta é nio,
pois espera-se que as metdforas conceptuais variem interculturalmente, fato que
¢ quase t3o natural e ébvio como a variagio de metiforas em nivel de expressoes
linguisticas metaféricas. Contudo as razdes para essa variagio nio sio dbvias.

A variagio que as metdforas conceptuais apresentam em nivel especifico
nio ¢ o tnico tipo de variacdo que pode ocorrer, continua o autor. Um deles é
0 caso em que uma cultura usa uma série de diferentes dominios fonte para um
dominio alvo ou vice-versa.

Metiforas congruentes — A metdfora A PESSOA ZANGADA E UM RECIPIEN-
TE PRESSURIZADO parece ser quase-universal. O que é especialmente importante
sobre essa metdfora conceptual é que ela funciona num nivel extremamente geral.
A metdfora nio especifica muitas coisas que poderiam ser especificadas. Por exem-
plo, ela nao diz que tipo de recipiente é usado, como a pressao cresce, se o reci-
piente estd aquecido ou ndo, que tipo de substincia enche o recipiente (liquido
ou sélido), que consequéncias tem a explosao. As metdforas que sio preenchidas
em congruéncia com esquemas gerais sio chamadas metiforas congruentes. Con-
sideremos os trés casos especiais:

(a) Matsuki (1995) observa que todas as metdforas para raiva em inglés
analisadas por Lakoff e Kévecses (1987) podem ser encontradas no japonés. Ao
mesmo tempo, ela mostra que hd muitos exemplos de expressoes de raiva que se
agrupam em torno do conceito de hara (barriga). Esse é um conceito cultural-
mente significativo e que ¢ Unico na cultura japonesa, assim como a metdfora
conceptual RAIVA E (ESTA NA) BARRIGA limita-se ao japonés.

(b) Yu (1998) faz um estudo mais detalhado da raiva em chinés do ponto
de vista da linguistica cognitiva. Ele estuda metdfora do RECIPIENTE PRESSURIZA-
po em grande profundidade e indica que o chinés usa uma versio dessa metéfora
em que ¢i (energia que flui no corpo) que corresponde a raiva nio ¢ um fluido,
mas um gds. O gi é um conceito que estd profundamente incrustado na longa
histéria da filosofia e da medicina chinesa.
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(c) A lingua zulu compartilha de muitas metdforas conceptuais com o in-
glés (KOVECSES, 2005). Mas possui outras metdforas, como a metdfora que
envolve o coragdo. No inglés a metdfora do coracdo se aplica a amor, afeigao; em
zulu, se aplica a raiva, 4 paciéncia-impaciéncia, a tolerdncia-intolerancia.

Em todos os trés casos, hd uma metéfora em nivel geral e uma em nivel es-
pecifico. As metéforas em nivel-especifico sao instanciagoes do nivel-genérico no
sentido de que exibem a mesma estrutura. As instanciagoes em nivel-inferior sao
assim congruentes com a metéfora de nivel-superior; porém diferem no contetido
especifico que atribuem & metéfora.

Metiforas alternativas — H4 muitos tipos diferentes de conceptualizagio
por meio das linguas. O caso mais simples de metdforas interculturais alternativas
¢ quando o dominio fonte em uma lingua é usado como dominio alvo especifico
em outra lingua. Como exemplo, Lakoff e Johnson (1980) referem-se a um estu-
dante iraniano em Berkeley, que ficou surpreso ao ouvir a expressio “a ‘solucio’
dos meus problemas”. Para o americano, “solu¢ao” se aplica a uma situagio pro-
blemdtica, mas para o iraniano, a frase se aplica a uma outra imagem metaférica,
a de uma solugao quimica.

As conceptualizagoes metaféricas parecem variar de um grupo étnico para
outro, esperando-se diferengas notdveis em grupos étnicos altamente segregados.
“Um exemplo ¢ a expressio do inglés negro norte americano nitty-gritzy [impor-
tante] versus a corrente expressio branca bottom line [importante] para o dominio
de alvo de importancia.” (KOVECSES, 2005). Em ambos, temos a metifora con-
ceptual IMPORTANTE E CENTRAL, mas os dominios de fonte em nivel-especifico
sdo diferentes.

Pode haver diferencas no alcance das metaforas conceptuais (ou, mais pre-
cisamente, no alcance dos dominios da fonte) que as linguas e as culturas pos-
suem para conceptualizar dominios alvo. E o que acontece comumente no caso
de conceitos de emogio como alvo. Uma metdfora que o chinés tem, mas o inglés
nao, ¢ a da FELICIDADE SAO FLORES NO CORAGAO, que, segundo Yu (1995, 1998),
se deve provavelmente ao cardter mais introvertido do chinés. O pesquisador vé
contraste entre essa expressio e a metdfora inglesa BEING HAPPY IS BEING OFF
THE GROUND [SER FELIZ E ESTAR SEM CONTATO COM O CHAO], que nio existe em
chinés.

Assim também funciona a conceptualiza¢io predominante de futuro, pre-
sente e passado em linguas do mundo; mas linguas como aymara, trique, maori e
o antigo grego veem o futuro atrds e o passado na frente talvez porque, segundo
Lakoff e Johnson (1999), vemos o que jd fizemos diante de nds.
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Como ilustracio final, Kévecses, estuda o conceito de “vida” como alvo.
A vida é comum e primariamente conceptualizada com ESFORGCO/GUERRA, POSSE
PRECIOSA, JOGO, VIAGEM por americanos ¢ hingaros. Contudo, Riddle (2000)
mostra que falantes do hmong (lingua do Laos e da Tailandia) conceptualizam a
vida de modo diferente. Eles veem a vida como um cordio que pode ser cortado
e rompido. A palavra “cortar” (fu), pode também significar “dar vida”, “morrer”
e “matar”. Riddle apresenta evidéncias para a existéncia de metdfora conceptual
nao apenas a partir da lingua, mas também a partir do comportamento social.

O escopo da metéfora ¢ uma nogio diferente daquela do alcance da metd-
fora. O escopo de uma metifora envolve casos em que um dado dominio fonte
associa-se a diferentes conjuntos de alvos em linguas diferentes. Um exemplo
para essa relacdo entre fonte e alvo é o conceito de CONSTRUGOES: 0 escopo dessa
fonte metaférica é quase 0 mesmo para o inglés e para o japonés, mas diferente
para tunisianos, para quem hd metas adicionais para “constru¢io”, e assim, nio se
aplica a certos alvos como em inglés ou japonés (e.g. TEORIAS SAO CONSTRUGOES,
RELACIONAMENTOS SAO CONSTRUGOES).

Variacao intracultural

Até aqui, vimos a metdfora analisada como sendo um fen6meno conceptu-
al e como sendo um fendémeno cultural. Passamos, entdo, a tratar de uma questio
que contribui para a compreensio da importincia da cultura na construgio de
uma metdfora. Elementos pertencentes a uma cultura, a custa de serem repetidos
com frequéncia, podem acabar orientando o falante na sua escolha dos com-
ponentes de uma expressao metaférica. Vimos, por exemplo, que, enquanto no
Ocidente as pessoas acreditam que é a cabega o recipiente que se inflama em
estado de raiva, no Japao, o recipiente é a barriga: hara ga tatsu [a barriga se eleva
= estar com raiva]. E se compararmos o valor atribuido a essas partes do corpo
humano, veremos que elas sio consideradas o ponto central em uma e noutra
cultura. Assim, estarfamos & mercé da cultura quando criamos uma metéfora e,
segundo Gibbs (2011), essa criagao nao é deliberada, mas sim submetida a nogoes
fortemente arraigada no frame® das pessoas como ¢ o caso de cada cultura.

8 Frame de conhecimento ou (simplesmente frame) é definido como a estrutura cognitiva
de suposicoes culturalmente determinadas e expectativas desenvolvidas a partir de experiéncias
passadas em situacoes semelhantes.
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As linguas variam porque as experiéncias das pessoas — divididas por
dimensoes sociais e culturais complexas — variam. Assim, se é verdade que as
metdforas revelam e, em alguns casos, constituem a experiéncia humana, entio
devemos esperar que as metdforas variem de acordo com essas divisdes sociais.
Na verdade essa é a hipétese de Kévecses (2005) ao sugerir que um lugar ébvio
para olhar a variagdo da metéfora estd nos dialetos e variedades sociais, culturais,
estilisticas, individuais etc. que tém sido identificadas por sociolinguistas, antro-
polinguistas e outros pesquisadores da variagio linguistica em contexto social e
cultural. Ele apresenta evidéncias que apoiam a ideia de que as metéforas variam
nao sé interculturalmente, mas também dentro de culturas, e fala em especial da
dimensao social.

Ao incluir o género, idade e classe social, a dimensao social faz-nos supor
que cada segmento dessa sociedade é uma metdfora distinta, embora nio tenha-
mos estudos relevantes da perspectiva da linguistica cognitiva, segundo Kovecses.
Mas temos alguma indicagao de que alguns desses fatores poderiam produzir va-
riagdo na conceptualiza¢io metaférica.

Um exemplo ¢ a dimensao homens-mulheres, continua o autor. Essa di-
mensio parece ser operativa em diferentes casos: 0 modo como os homens falam
das mulheres e vice-versa, 0 modo como homens e mulheres falam de mulheres,
do mundo, etc. Em paises de lingua inglesa (e em outros), ¢ comum o homem
usar expressoes como bunny [coelhinhal, kitten [gatinha], bird [avezinha], chick
[franguinha], cookie [biscoitinho], dish [papinha], sweetie pie [docinho], ao des-
crever mulheres. Essas expressoes metaféricas assumem certas metdforas concep-
tuais: MULHERES SAO ANIMAIS COM PELOS (pequenos) (bunny, kitten), MULHERES
SAO PASSAROS (bird, chick), ¢ MULHERES SAO COMIDA DOCE (cookie, sweetie pie).
Contudo, quando mulheres falam de homens, eles sao considerados animais de
grande porte com pelos , como ursos etc.

Diatexto: a importancia do contexto

O diatexto, de Manuti, Traversa e Mininni (2012), propde que a percep-
¢a0 vem de uma posigio especifica do sujeito, que o social e o histérico precedem
o pessoal e que a comunica¢io produz identidade e conhecimento de modo espe-
cifico — um paradigma que foi coletivamente caracterizado por Deetz (2009, p.
32) como: “politically attentive relational construcionism” [construcionismo rela-
cional politicamente atento].
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Tanto o conhecimento semidtico como o psicoldgico esperam um melhor
entendimento da experiéncia de homens e mulheres de serem sujeitos de seu
mundo quando tentam pronunciar seu sentido no discurso. O termo diatexto tem
sido usado nas ciéncias humanas e sociais nio apenas para se referir ao campo de
aplicagao linguistica, mas também para enquadrar qualquer prdtica humana em
que se encontre um evento semiético (SALVATORE ez al., 2008 apud MANUTT;
TRAVERSA; MININNI, 2012). De fato, “[...] a referéncia ao discurso enfoca
a atividade social de constru¢do dos significados por meio da lingua e de outros
sistemas simbdlicos sempre em algum tipo especifico da situagao ou cendrio [...]”
(LEMKE, 1995, p. 6). Em esséncia, “discurso” re-enquadrou a psicologia, assim
como “texto” o fez para a semidtica, j4 que ambos sdo procedimentos comple-
tos para construir significados, segundo explicam Manuti, Traversa e Mininni
(2012).

O desenvolvimento da andlise diatextual foi fortemente influenciado por
perspectivas tedricas interdisciplinares, em particular pelo dialogismo dialético
caracterizado por Bakhtin (1979, p. 87) como a “[...] tendéncia natural de qual-
quer discurso vivo [...]” e pelo trabalho de praticas discursivas sociais, de Fairclou-
gh (1992, 1995).

Com respeito a primeira tradigo, a andlise diatextual pressupoe que qual-
quer forma de comunica¢io humana ¢ formatada como um texto, isto é, como
uma rede de possibilidades e relagdes enunciativas organizadas como uma tota-
lidade. A énfase no texto vem da proposta tedrica de conformidade com a hipé-
tese de que “[...] de algum modo, nao temos uma lingua, ndés somos a lingua”
(VOLLI, 2004, p. 68). A nogao de textualidade refere-se nao apenas a linguagem
verbal (falada ou escrita), mas a qualquer produgio de significado, em qualquer
substancia em que ocorra.

De acordo com essa perspectiva, os enunciadores devem ser considerados,
tanto os intralocutores como os interlocutores: os intralocutores sio individuos
socialmente determinados que se tornam interlocutores por meio de textos que
produzem. Na realidade, os enunciadores sao permeados pelos textos, na medida
em que interpretam as convengoes sociais agindo-significando-comunicando-a-
firmando. Assim fazendo, os enunciadores mostram sua identificacio com os va-
lores inerentes em dada situagao. A andlise diatextual tem como meta tratar desse
processo de internalizagio tanto do contexto quanto da identidade, revelando a
transi¢do do intralocutor para interlocutor.

Assim, o diatexto organiza os elos muituos entre texto e contexto, entre o
que é dito pelo texto ¢ o que pode ser dito pelo texto por aqueles que tomam parte
do didlogo. O diatexto serve-se das trés dimensoes: campo, relagoes e modo — o
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assunto, a interagio e o estilo do evento comunicativo, respectivamente (HALLI-
DAY; HASAN, 1989). Os eventos comunicativos modelam o significado pelo
fato de serem textos e, de acordo com um dos mais importantes principios da
Gestalt (MANUTT; TRAVERSA; MININNI, 2012), o pesquisador diatextual
respeita o texto, recusando qualquer operacio de corte em termos de unidades
analiticas inferiores (palavra, frase, pardgrafo, etc.) por supor que o significado
$6 possa ser deduzido por meio da atitude holistica. Obviamente, a andlise pode
focalizar segmentos do corpus, mas seu interesse é focalizar a contribui¢io do
espirito do texto.

A abordagem diatextual tende a investigar o universal por meio do parti-
cular, seguindo marcadores especificos no texto que favorecem essa tradugio de
niveis diferentes de andlise. O diatexto é sempre uma condigio entre e dentro do
discurso.

A segunda influéncia da andlise diatextual é a tradi¢do da andlise do dis-
curso critico. A abordagem diatextual estd de acordo com a proposta de Fair-
clough (1989, 1995), um enquadre tridimensional que enfatiza os elos entre
os niveis do discurso. A primeira parte do seu enquadre enfoca textos ou vdrias
formas da linguagem falada e escrita. A parte seguinte — as préticas discursivas
— envolve a produgio, interpretagio e consumo de textos. A dimensio final
do enquadre enfoca as praticas sociais, os contextos mais amplos e as institui-
¢oes. Assim como o enquadre de Fairclough, a abordagem diatextual deriva da
suposicdo de que a vida social pode ser entendida como redes interconectadas
de préticas sociais de diversos tipos (economia, politica, cultural, familiar, etc.).
O conceito de pritica social estd enfocado na oscilagao entre a perspectiva da
estrutura social e da perspectiva da a¢io e agéncia sociais, ambas perspectivas
necessdrias na pesquisa e andlise social (CHOULIARAKI; FAIRCLOUGH,
1999).

Finalmente, a nogio de diatexto estd também ligada ao principio da dia-
logia, postulado por Bakhtin (1979), e ao modelo gerativo da construcio de
significado sumarizado no Semiotic square (GREIMAS, 1979). Cada texto-em-
-interagio segue sua dinimica de significado na rede intrincada da relacio que
apoia a arquitetura do intersubjetivismo e que envolve o ego versus o outro, e
o non-alter versus non-ego. A nogio de intersubjetividade estd profundamente
arraigada no trabalho de Schultz (1974), para quem todas as formas de comu-
nicagio pressupdem a existéncia de algum tipo de interagao social que nao entra
no processo comunicativo e nao pode ser captada por ele. Assim, esse tipo de
interacdo precede todos os tipos de comunica¢do. Schultz chama-o de relagao
de sintonia mutua e o descreve como uma relagao que nao pode ser relacionada
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a0 esquema conceptual, que ¢ estabelecido pelo compartilhamento mutuo do
fluxo da experiéncia. Esse tipo de experiéncia lanca luz sobre 0 modo como a
conduta de “outros” torna-se significativa para o interlocutor sintonizado com
ele, isto é, como o corpo e os movimentos de “outros” podem ser interpretados
como um campo de expressoes de eventos dentro de sua vida interior.

A seguir, finalizando a Parte I, fazemos algumas consideragoes sobre a par-
ticipagio da inten¢do na formulagio da metdfora, bem como na complexidade de
sua traduglo, fatores que se relacionam com a nogao de diatexto, que é sempre

uma condicio entre e dentro do discurso.
As expressoes metaforicas sao deliberadamente compostas?

Gibbs (2011) ¢ cético em relagdo a alegacio de que as metéforas deliberadas
sejam uma classe distinta da metafora, e que as metdforas nao deliberadas representem
outra classe, presumivelmente maior. Ele se refere a sugestoes de alguns estudiosos da
metéfora de que certas expressdes metaforicas comuns na fala e na escrita possam ter
sido deliberadamente compostas e, conscientemente, empregadas para fins retéricos.

Metéforas deliberadas so diferentes das convencionais, que sio normalmente
produzidas automaticamente, algo que falantes e ouvintes, autores ¢ leitores, tatica-
mente reconhecem quando eles se envolvem em discurso metaférico. Gibbs explora
algumas dessas suposi¢oes comuns sobre a metéfora deliberada, a luz da pesquisa con-
temporanea na ciéncia cognitiva sobre consciéncia, significado e agio humana.

O autor alega que as metéforas deliberadas, contrariamente a opiniao popular,
podem nao ser tao deliberadas na sua concep¢io como se acredita tradicionalmente,
e, portanto, nao serem essencialmente diferentes de outras formas de linguagem me-
taférica. Além disso, o empenho em envolver processos de pensamento deliberativo
¢ muitas vezes exatamente o caminho errado para criar metdforas verbais novas e
expressivas.

A maioria de nés, diz o autor, experiencia muitos fatos na vida acreditando que
nossas agoes sao realizadas deliberadamente por meio de premeditacio consciente. H4
toda uma industria, no mundo da psicologia pop, que exorta as pessoas a mudarem ra-
dicalmente suas vidas por meio do poder de processos de pensamento deliberado. Um
desses exemplos ¢ a abundincia dos escritos de Edward de Bono (1991 apud GIBBS,
2011), que exorta as pessoas a pensarem “lateralmente” por meio de envolvimento
deliberado em processos de pensamento especiais, susceptiveis de produzir insights
criativos e também de produzir grande crescimento pessoal.

No entanto, muitos psic6logos sio criticos a respeito do fato de que o mero
pensar, ou o pensar deliberadamente, possa fornecer necessariamente os resultados
que desejamos. Um problema para a aceitagio da ideia de metafora deliberada é o co-
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nhecimento limitado que as pessoas tém sobre seus comportamentos habituais e, mais
importante ainda, que o que se faz rotineiramente muitas vezes ocorre de forma inde-
pendente da intencionalidade consciente das pessoas. Por exemplo, em um estudo as
pessoas usavam um crondémetro que soava aleatoriamente, momento em que elas de-
viam escrever o que estavam fazendo e o que elas estavam pensando no exercicio dessa
agao (WOOD; TAM; WITT, 2002). Para a maioria dos comportamentos habituais
em que as pessoas estavam envolvidas, houve pequena relacao direta entre esses atos e
os pensamentos dessas pessoas. Mesmo quando elas se envolviam em agoes especiais,
nio habituais, elas estavam frequentemente pensando em outra coisa. As pessoas tam-
bém perceberam que muitos dos seus maus comportamentos nio estavam alinhados
com o que elas deliberadamente esperavam estar fazendo (JI; WOODS, 2007).

Outros estudos experimentais controlados levantam questoes sobre a nossa
capacidade de saber quando e como fazemos as coisas deliberadamente. Achados em-
piricos mostram forte evidéncia de que as pessoas tém pouco acesso introspectivo a
processos cognitivos de ordem superior e de que elas s3o, na sua maioria, cegas para
o processamento mental subjacente, que produz sentimentos, julgamentos e com-
portamentos. Uma implicacio dessa linha de pesquisa psicoldgica é que as pessoas
podem acreditar que criaram deliberadamente uma metifora e que seus processos de
pensamento conscientes foram a causa primordial para essa criago.

No entanto, elas podem estar enganadas sobre a verdadeira razao pela qual es-
creveram ou disseram sobre o que fizeram. Muitas outras forgas cognitivas inconscien-
tes podem moldar a produgio e a compreensio de metdforas, que nio sao acessiveis as
nossas intuigdes conscientes, apesar de nossa crenga forte em contrério.

As pesquisas neuropsicoldgicas poem em divida a hipétese de que a conscién-
cia por si s6 possa permitir o movimento deliberado dos dedos. O estudo mais famoso
nessa linha vem do experimento de Libet (1985) sobre o potencial de prontidio. Libet
conectou os participantes a eletroencefalogramas, que mediam potenciais de pron-
tidao do cérebro no cértex somatossensorial, e a eletromi6grafos, que registravam a
atividade muscular da mao. O estimulo de determinadas 4reas do cértex somatossen-
sorial produz sensagdes nas dreas correspondentes do corpo. Os participantes foram
orientados a flexionar a mao direita de forma espontinea sempre que quisessem. O
experimento pedia que os participantes “prestassem muita atengo introspectiva ao
instante do inicio” do desejo ou da decisao de realizar cada ato, e da posicio corres-
pondente de um ponto rotativo em um mostrador de relégio (indicando tempo). O
estudo mostrou que o potencial de prontidio comegava regularmente muitas cente-
nas de milissegundos antes de as pessoas relatarem a consciéncia de qualquer inten¢ao
de agir (i.e., a flexdo das maos).

Libet (1985) mostra que a atividade neuronal significativa associada a0 desem-
penho eventual do ato ocorre antes da eventual iniciagio ou intervengio consciente,
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0 que sugere que a conscientizagio nio precede a origem causal de simples agoes
deliberadas humanas, como o movimento dos dedos. Muitos cientistas cognitivos
agora questionam, com base nos experimentos de Libet, se haveria realmente algo
como livre arbitrio.

As descobertas de Libet sdo bastante relevantes para qualquer discussao sobre a
metifora deliberada. Falantes e escritores podem, as vezes, ter a impressao de que criam
conscientemente uma metdfora nova, que passaria a existir simplesmente devido aos
seus processos de pensamento deliberados. Mas essas intui¢oes sobre a nossa mente
consciente, como sendo o principal determinante de nossas agoes, incluindo aquelas
associadas a criagio de metdforas deliberadas, podem estar erradas. Assim, casos de
agdes humanas simples, como os movimentos vagarosos, decisdes para proferir certas
palavras e quando fazé-lo, estao provavelmente enraizadas em um conjunto complexo
de fatores inconscientes que incluem, processos linguisticos fisioldgicos, cognitivos e
socioculturais. Podemos pensar que estamos agindo deliberadamente quando, por
exemplo, produzimos a frase “Julieta é o sol”, mas as restri¢des subjacentes que nos
permitem falar e escrever do modo como o fazemos, podem realmente nio ser dife-
rentes daquelas restrigoes que ocorrem quando produzimos palavras, metaféricas ou
nio, sem um pensamento consciente e deliberado.

Uma razio pela qual certas a¢des, como mover os bragos ou produzir certas
metiforas, parecerem deliberadas deve-se ao esforgo que percebemos estar colocando
nessas atividades. Muitos comportamentos comuns na vida cotidiana parecem ser
realizados sem muito esfor¢o consciente e parecem automdticos para nds. Deliberacao
estd intimamente ligada a sentimentos de esfor¢o. Engajar-se em alguns aspectos da
tomada de decisoes e resolugio de problemas exige concentracio deliberada, canali-
zando recursos cognitivos sobre certos assuntos para a tarefa a realizar. Por exemplo, a
decisao sobre as palavras que usaremos para descrever as impressoes de Romeu sobre
Julieta pode fazer-nos incapazes de pensar sobre outros assuntos ou prestar aten¢io
nos eventos que ocorrem ao nosso redor. A sensacio de realizagio de certas agoes
também ajuda a produzir o sentimento da presenca da vontade enquanto a agdo se
desenrola. As pessoas julgam ter causado as agoes devido a sensagio do esforco que
empreendemos.

No entanto, a quantidade de esfor¢o necessdria para cumprir uma tarefa pode
nos enganar sobre a autoria de alguma agdo. Experimentos mostram, por exemplo,
que, quando as pessoas trabalham em pares para resolver problemas contendo ana-
gramas, elas normalmente atribuem sucesso a si mesmas no encontro de respostas,
quando, na verdade, nao foram elas as responsiveis por esse sucesso (PRESTON;
WEGNER, 2007).

Algumas metdforas parecem ser deliberadamente criadas por causa dos es-
forcos hdbeis das pessoas que as produziram. Maravilhamo-nos com artistas como
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Shakespeare por suas metiforas inspiradoras, supondo que suas criagoes tenham sido
o resultado de uma mente brilhante que faz coisas deliberadamente. No entanto, os
atos criativos, em sua maioria, podem ser tudo, exceto atos deliberados e conscientes.

Uma abordagem da neurociéncia sobre a criatividade reconhece que alguma
atividade criativa envolve os processos de pensamento deliberado, incluindo as agoes
relacionadas a tentativa e erro, quando as pessoas buscam resolver problemas dificeis
(e.g. o trabalho de descobrir o DNA) (DIETRICH, 2004). Mas os processos de pen-
samento deliberado, empregados tanto nos dominios emocionais como nos cogniti-
vos, ainda s3o muito limitados, tal que “[...] ¢ claro que a capacidade de formar novas
associagoes estd severamente restringida pelo gargalo da consciéncia” (DIETRICH,
2004, p. 1017).

Podemos novamente imaginar William Shakespeare nos momentos da escrita
de “Romeo e Julieta”. Em vez de visionar Shakespeare, por exemplo, como sendo
altamente consciente e deliberado em sua escolha de palavras, incluindo as metéforas,
pode ser mais preciso conceber essa escrita como sendo feita no fluxo de experiéncia
no qual palavras e frases caem em cascata, sem esforco consciente significativo. Mes-
mo que Shakespeare reescrevesse seu rascunho, esse processo de revisio envolveria
fazer escolhas que ndo sao, apenas e unicamente, guiadas por decisoes deliberadas nos
mapeamentos entre dominios. Shakespeare pode ter tido virias inten¢oes estéticas e
comunicativas, a0 escrever seus poemas e pecas teatrais. Porém, nio devemos supor
que algumas partes especiais do que ele escreveu tenham sido deliberadas, e que todas
as outras tenham sido produto de sua mente, inconsciente e automdtica.

Gibbs considera, por exemplo, alguns dos muitos fatores que podem impedir
a criagao deliberada de metdfora verbal: forgas evolutivas (corporais, culturais, cogni-
tivas, linguisticas); conhecimento conceptual de longo termo e histéria experiencial;
condig¢des socioculturais atuais; estados corporais e acdes atuais; motivagoes e cogni-
coes presentes (incluindo intengdes conscientes); contexto linguistico; produgio lin-
guistica imediata e processos de compreensao; processos neurais (neuronais).

Complexidade na tradugao de metaforas®
Koglin (2006) diz que tradutores, de modo geral, sdo desafiados, no seu dia a

dia, pelas dificuldades do ato de traduzir, porém “[...] em geral elas no sio examina-
das, ou sequer enunciadas” (VENUTI, 1996, p. 111 apud KOGLIN, 2006, p. 77).

9 Embora a tradugio de metédforas seja um procedimento problemdtico, porque envolve
questdes culturalmente arraigadas, decidimos levd-lo avante, principalmente pela preocupagio
por futuros leitores que possam ter dificuldades na compreensio das metdforas em lingua
inglesa.
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Na maioria das vezes, as dificuldades acontecem devido as diferencas linguisticas e cul-
turais das linguas, pois traduzir nio implica simplesmente encontrar um equivalente
lexical e transpd-lo da lingua fonte para a lingua alvo. Segundo Venudi (1995, p. 18
apud KOGLIN, 2006, p. 81), “[...] a tradugio ¢ a substitui¢ao forcada das diferencas
culturais e linguisticas do texto estrangeiro para um texto que serd inteligivel ao leitor
da lingua alvo”. Fica evidente, na afirmativa do autor, que a tradugio de uma lingua a
outra ¢ permeada por especificidades culturais que podem acarretar uma transposi¢io
forcada em razao das diferencas entre as duas linguas. Assim, o tradutor nio pode
simplesmente ater-se a sintaxe e aos itens lexicais, pois lingua e cultura estdo intrinse-
camente ligadas.

Devido a essa indissociabilidade entre o elemento linguistico ¢ o cultural, a
tradugio de metdforas é um dos desafios enfrentados pelos tradutores, visto que a
metdfora serd compreensivel apenas se for considerada em seu contexto cultural. Con-
forme afirma Schiffner (2004, p. 1254), “[...] o fendmeno da metifora tem sido fre-
quentemente motivo de preocupacio entre os estudiosos da tradu¢io, que discutem
sobre os problemas de transferéncia de metéforas de uma lingua e cultura para outra
lingua e cultura”.

Essa dificuldade pode tornar-se ainda mais frequente quando aparece em tiras
humoristicas, uma vez que estas possuem caracteristicas especificas como, por exem-
plo, a presenca da linguagem visual e um propésito nio sé informativo, mas tam-
bém comico. E é no aspecto da comicidade que os tradutores, talvez, encontrem seus
maiores desafios, pois nem sempre a tradugio literal criard o riso na lingua alvo, o
objetivo principal deste género. Ademais, como lingua e cultura estao atreladas, “[...]
a tradugdo literal perderia os indicios necessdrios para a compreensio total dos fatos
extralinguisticos, e esse ¢ o maior problema dos tradutores de obras ou tiras comicas”
(VAZQUEZ-AYORA, 1977, p. 319).

Do ponto de vista da linguistica/semantica cognitiva do significado lexical, o
significado é enciclopédico por natureza: o sentido de uma palavra nio estd divorciado
do seu contexto de uso. Assim, o significado linguistico estd codificado na memoria
como um tipo de rotina cognitiva que se apoia em experiéncias no mundo, e a ativa-
¢ao de um conceito desencadeia os conceitos relacionados na meméria. As associagoes
que o falante traz para o discurso nos descritores, que ele usa para falar sobre pessoas,
agdes e eventos influenciam o modo como os ouvintes avaliam a informagio que lhes
é apresentada.
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Capitulo V
PERSUASAO

Poggi (2005) apresenta um modelo de persuasdo. A fim de persuadir B, A
pode usar trés diferentes estratégias: Jogos — argumentando por que a meta A (MA)
¢ atil 2 meta B (MB); ethos — mostrando-se acreditdvel e confidvel a B; e pathos —
fazendo B sentir emogoes que disparam a meta A (MA) ou antecipando emogoes
que seriam sentidas ao buscé-la. A autora argumenta que essas estratégias estdo ge-
ralmente em funcionamento em discursos persuasivos verbais e nao verbais, e mos-
tra como, em termos de hierarquia de meta, uma andlise de diferentes tipos de atos
de persuasiao — discurso politico, propaganda, didlogos no dominio satide — escla-
rece as relagoes em termos de metas do persuasor e persuadido e elucida o quanto
e 0 quio diretamente o que persuade apela ao logos, ethos e pathos em seu discurso.

Persuasao: conviccao e seducao

A convicgao e a sedugio sao processos que se incluem numa relagio de espé-
cie-para-o-género, no hiperprocesso da persuasao (VAN DIJK, 1988 apud KITIS;
MILAPIDES, 1997). A convic¢io envolve uma listagem de uma série de passos
argumentativos, esperando que o leitor aceite esses passos. Pelo fato de incluir a
ativagio e a participagio do sistema cognitivo, essa recepgao constitui-se num pro-
cesso cognitivo.

Mas, frequentemente, a persuasio se apropria da participagdo cognitiva do
leitor no processo de aceitar a perspectiva do autor. Nesses casos, podemos falar de
seducdo em vez de convicgao. Sornig (1988, p. 97) nota que

enquanto os mecanismos de conhecimento e convicgio obviamente funcio-
nam principalmente ao longo das linhas cognitivo-argumentativas, a sedu-
4o, em vez de conflar na verdade e/ou credibilidade de argumentos, explora

a aparéncia externa e aparente veracidade do persuasor.



Ele nota também que “[...] a persuasdo sedutora tenta manipular a rela-
G0 que se obtém ou que estd para ser estabelecida entre o falante e seu ouvinte”
(KITIS; MILAPIDES, 1997, p. 561). Segundo Kitis e Milapides (1997), pode-se
conjecturar que os mecanismos de seducio na relagio entre o que persuade e
sua “vitima” ou “cimplice” sejam identificdveis tanto no nivel do texto como
no nivel do subtexto, Ze., ndo apenas no nivel do léxico, estruturas e figuras de
linguagem como componentes da estrutura local do texto, mas também no nivel
de sua coeréncia geral. O que estd implicito em tudo isso ¢ a selecio de um certo
estilo. Devemos supor que hd algo que nao varia: “[...] o significado subjacente ou
referéncia deve ser conservado constante.” (VAN DIJK, 1988, p. 73 apud KITIS;
MILAPIDES, 1997, p. 561). Van Dijk conclui: “O estilo, assim, parece ser cap-
turado pela conhecida frase ‘dizer a mesma coisa por meio de diferentes modos’™

Por seu lado, Ungerer (2004, p. 307-328) examina as caracteristicas que,
de um modo geral, estdo presentes em toda publicidade. As publicidades, se-
gundo ele, seguem uma estratégia, cujos objetivos sio sempre condensados em
férmulas acronimicas, dentre as quais, a mais velha e mais conhecida é a fé6rmula
da AIDA (Atengao — Interesse — Desejo — A¢do). Ao aplicar esta férmula nas
publicidades para o consumidor, podem-se definir as fungées da manchete e da
ilustracdo para chamar a atengio e criar interesse, e dos elementos pictéricos, geral-
mente contendo uma réplica do produto anunciado, para despertar o desejo, um
objetivo também apoiado pelo corpo do texto, geralmente uma lista de vantagens
sobre o produto ou um apelo (pseudo)ldgico. A linha para assinatura e o logo sio
usados para atrair, para causar desejo por certa marca ou empresa, enquanto que
os detalhes, como o endereco da empresa, ajudam a transformar o desejo em agdo
— a compra do produto.

Cabe aqui a mencao do conceito de mundo textual tal como é apresentado
por Semino (1997, p. 1), que defende que, “quando lemos, inferimos ativamente
um mundo textual ‘atrds’ do texto”.

Mundo textual

Downing (2000) explora o0 modo como se criam mundos textuais no dis-
curso da publicidade (DP), analisando as escolhas linguisticas e as fei¢oes de con-
texto, que sdo cruciais na determinagio das relagdes especificas entre produtor e
audiéncia, em particular, o conhecimento da déixis e do frame. Argumenta-se que
o modelo do mundo textual é adequado para a descri¢io do modo como o DP ¢é
processado, de modo ativo, dindmico e dependente-de-contexto. Nesse processo,
o receptor reconstréi o mundo projetado no discurso de acordo com seu préprio
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conhecimento cultural e pessoal a partir de pistas linguisticas e visuais da publi-
cidade.

A natureza cognitiva da no¢ao de mundo textual é apresentada também
por Semino (1997, p. 1), para quem essa nogao refere-se a0 contexto, ao cendrio
ou tipo de realidade que é evocado em nossas mentes durante a leitura, e que é
referido pelo texto. O mundo textual nio ¢ uma entidade fixa que é percebida
da mesma maneira pelos leitores. De fato, nem hd garantia de que os receptores
construirdo o mundo textual pretendido pelo produtor.

O potencial criativo da publicidade como um tipo de discurso que joga
com a evocagdo de situagbes imagindrias tem sido apontado por virios autores
(COOK, 1992, 1994; SEMINO, 1997). Assim, Semino (1997, p. 53) observa
que “[...] a publicidade é um género em que o estabelecimento de contextos e si-
tuacoes discursivas vividos é em geral crucial para o alcance das metas dos produ-
tores de texto”. Na verdade, alguns autores observaram semelhangas entre certos
tipos de publicidade e a escrita literdria, pois ambos criam mundos ficticios para
perseguir a meta comunicativa. Isso deve acontecer, em parte, porque muito da
publicidade atual estd menos interessada em listar as “propriedades objetivas das
coisas”, do que ligar o “[...] produto com alguma outra entidade, efeito ou pessoa,
criando uma fusio que imbuird um produto descaracterizado com propriedades
desejaveis” (COOK, 1992, p. 105). A publicidade projeta situagdes ou mundos
imagindrios que convidam o leitor a identificar-se com as propriedades desejdveis
mostradas no texto e, assim, convida-o a comprar o produto (CAMPOS PAR-
DILLOS, 1995).

Segundo Fowler (1996, p. 17), a visdo de mundo reproduz ideologias, no
sentido de que a lingua, como um instrumento de classificagio e de interpreta-
¢ao da realidade, constréi versoes senso-comum de como as coisas devem ser no
mundo que habitamos. A relagio indireta entre a mente humana e a realidade,
dominios mediados pela lingua, ¢ salientada por abordagens cognitivistas do es-
tudo da lingua (LAKOFF; JOHNSON, 1980; VAN DIJK; KINTSCH, 1983;
FAUCONNIER, 1985; SEMINO, 1997; WERTH, 1999). Assim, as teorias
cognitivas baseadas em nocoes como frame, modelo mental ¢ mundo enfatizam
o papel ativo desempenhado pelo leitor na construgio de mundo que é evocado
pelo texto em sua mente. Portanto, falar em discurso entendido como texto em
contexto significa a criagio de especificos mundos mentais ou construgio de de-
terminada realidade.

A construgao do mundo textual depende do frame, definido como estru-
tura cognitiva de suposi¢oes culturalmente determinadas e expectativas desenvol-
vidas a partir de experiéncias passadas em situagoes semelhantes. O frame evoca
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o conhecimento pessoal e cultural relevantes para a coeréncia de um texto e seu
papel ¢ crucial no processamento da informagio do texto porque permite a in-
trodugio de elementos default, isto ¢, a informacdo que se conforma a padroes jd
existentes e que s3o apresentados como dados. A distingio entre informagao dada
e nova é crucial na construgiao de mundos textuais da publicidade, jd que o que
¢ apresentado como informagio dada codifica pressuposicoes de um discurso,
isto ¢, a informagdo que ¢ aceita como verdadeira. Os frames de conhecimento
contribuem para explicar o mundo descrito (na publicidade) ao evocar dominios
conceituais que sio estruturados de acordo com a experiéncia e o background
cultural do recipiente.

Nesse mundo, a metédfora ideoldgica é uma dessas estratégias com fins per-
suasivos, apoiadas no conhecimento compartilhado por uma comunidade, pre-
sente no frame de cada falante. A metédfora ideoldgica esconde processos sociais
subjacentes e determina a interpretagio, sendo, geralmente, encontrada em tipos
persuasivos de discurso como a publicidade.

A teoria de mundo textual tal como desenvolvida por Semino (1997) e
Werth (1999), entre outros, traz consigo nogoes derivadas da tradi¢ao da lin-
guistica textual e nogoes de teorias mais recentes como a metdfora e os espacos
mentais. Essas teorias partilham uma visio de processamento de texto como um
evento dindmico em que tanto o autor como o leitor desempenham papéis ativos.
Nessa perspectiva, a negociagao ¢ um elemento crucial de interagao, jd que ante-
cipa e determina a natureza do discurso que se desenrola. O discurso em linhas
gerais ¢ um esfor¢o deliberado e conjunto por parte do produtor e do receptor
para criar um mundo dentro do qual as proposi¢oes apresentadas sao coerentes e
fazem sentido. Essa visio é adequada para entender o modo como os receptores
de publicidade constroem versoes de mundos ficticios representados na publici-
dade e como esses mundos sao relacionados aos mundos reais e imagindrios dos
receptores.

A persuasao recorre a criagao de mundos textuais, apoiando-se no fato de
serem eles aceitos praticamente sem o crivo critico do leitor, jé que esse mundo
fundamenta-se no préprio conhecimento que o leitor traz na sua interagdo com
0 texto.
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Metafora e persuasao

Charteris-Black (2004) afirma que a metdfora é um conceito relativo que
nao pode ser definido por um tnico critério aplicdvel a todas as circunstincias e
que ¢ necessédrio incluir critérios linguisticos, pragmdticos e cognitivos. Isso por-
que nio se pode assegurar uma correspondéncia entre as inten¢des dos codifi-
cadores da metifora e as interpretagdes dos decodificadores, uma vez que elas
variam entre individuos de acordo com o contexto em que a metifora ocorre.

A metéfora é uma figura de linguagem tipicamente usada na persuasio por-
que ela representa um modo novo de ver o mundo que oferece algum novo znsight.
Devido ao fato de ser persuasiva, a metdfora é muito usada discursivamente na
linguagem retérica e argumentativa tal como em discursos politicos. A metéfora é
importante, entio, tanto pela construgio de representagdes por meio, por exemplo,
da personificagio, como pela linguagem que emerge de conceituagoes subjacentes
ligando diferentes dominios da atividade humana (CHARTERIS-BLACK, 2004).

Por que deveria uma metéfora ter esse efeito de acesso a interpretagdes que
refletem a subjetividade, ligando-as ao mundo social por meio do ato retérico da
persuasio? A metdfora dd acesso a interpretagoes que refletem a subjetividade ao
ligar um fato ao mundo social do leitor, promovendo, em tltima instincia, o ato
retdrico da persuasio. Ao empregar uma metdfora, o falante convida o ouvinte
a participar num ato interpretativo, que terd sucesso se o ouvinte for capaz de
superar a tensio entre o que ¢ dito e o que significa, e este ¢ um aspecto definidor
da metéfora. Se pudermos tornar algo congruente (enquanto aparentemente in-
congruente) isto significa que nos comprometemos numa atividade conjunta de
criagdo de significado que vai além do que é normalmente codificado no sistema
semantico, afirma Charteris Black (2004). O autor sugere que o engajamento
num ato de ampliar os recursos linguisticos envolvidos na metafora seria um
modo de forjar uma liga¢io interpessoal mais forte entre falante e ouvinte que se
estende além da poesia.

A meta de Charteris-Black é demonstrar a importincia da metdfora devido
ao seu papel no desenvolvimento da ideologia em dreas como a da politica e a da
religido, nas quais influenciar julgamentos é meta central do discurso. A metifora
¢ ativa tanto no desenvolvimento de um enquadre conceptual para representar
novas ideias como para fornecer novas palavras para preencher falhas lexicais (ou
catacrese). O papel pode ser semantico, referindo-se ao alargamento dos recursos
do sistema linguistico para acomodar mudanca no sistema conceptual, mas pode
também servir como um recurso estilistico que efetiva certas inten¢des retdricas
dentro de um determinado contexto. Por vezes, ¢ dificil separar o papel seman-
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tico da metédfora do seu papel pragmadtico: o desenvolvimento de um enquadre
conceptual pode também envolver escolhas linguisticas. Assim, se um tedrico
de gerenciamento usa termos como “uma declaragio de missao” ou um politico
fala de “uma visdo do futuro”, é evidente que sua meta ¢ associar a teoria do
gerenciamento e a politica com a fé religiosa. Em um sentido, isso preenche a
lacuna seméntica porque uma visio significa mais que um objetivo ou uma meta.
Em outro sentido, é pragmadtico porque avalia positivamente ao se apoiar num
esquema de crenga religiosa. Charteris-Balck espera ilustrar o0 modo como o uso
da metdfora camufla, em geral, uma fungio persuasiva subjacente que nao ¢ ime-
diatamente transparente. Esse fato leva-o a uma segunda meta do trabalho, que
¢ o desenvolvimento da consciéncia critica da linguagem de como uma funcio
persuasiva subjacente na escolha de certas palavras influi na interpretacio feita
pelos receptores do texto.

O autor afirma que a abordagem semantico-cognitiva precisa ser comple-
mentada com uma andlise de fatores pragmdticos jd que as metdforas sdo sempre
usadas num contexto especifico de comunicagio que governa seu papel. Assim,
suas caracteristicas cognitivas ndo podem ser tratadas isoladamente da sua fung¢ao
persuasiva no discurso. Por exemplo, Sadock (1979) afirma que a metéfora estd
além do escopo da seméntica porque ¢ inerentemente indireta e se apoia no con-
flito entre o que é dito e o que é pretendido.

Uma das limitagoes da andlise da metdfora quando a abordagem cognitiva
¢ isolada da andlise pragmdtica é que a tinica explicagio da motivagao da metéfora
serd com referéncia a uma base experiencial subjacente. Isso faz supor que o uso
da metéfora seja um reflexo inconsciente, enquanto a visao pragmadtica afirma
que os falantes usam a metdfora para persuadir combinando recursos cognitivos e
linguisticos que tém disponiveis. Essa finalidade consciente de persuasio precisa
necessariamente ser integrada a visao cognitiva mais ampla da metdfora.

A metéfora ¢é efetiva na realizagio das metas subjacentes dos falantes de
persuadir o ouvinte devido ao seu potencial em nos emocionar. Goatly (1997, p.
158), ao citar MacCormac (1990), enfatiza a importancia do impacto emocional
da metéfora e afirma que ¢ isso que explica seu uso frequente na literatura. Em
primeiro lugar, pode ser devido ao seu potencial que desencadeia emogdes que
a metdfora se tornou um assunto de interesse de extensivas pesquisas. Emogoes,
mais do que percepgio da metdfora, sdo parte do mundo subjetivo no qual nossa
interpretagio depende de influéncias diversas de nossas experiéncias passadas so-
bre pessoas, situacoes e de linguagem.
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Para Charteris-Black, a metdfora também se relaciona tanto com a articu-
lagao de pontos de vista como com 0 modo como nos sentimos a respeito deles,
o que talvez explique a relacdo préxima que existe entre avaliagio e metdfora. No
tocante a avaliagdo, assim a definem Hunston e Thompson (2000, p. 5): “[...] um
termo de amplo alcance para a expressao da atitude ou posicionamento do falante
ou do escritor a respeito, ponto de vista sobre ou sentimentos acerca de entidades
ou proposi¢oes de que trata’. E, nessa expressio de um sistema de valores, nota
Charteris-Black, parece haver duas alternativas: ou os valores podem ser expressos
diretamente — como estdo, por exemplo, no cédigo de leis, conjunto de preceitos
morais ou declaracoes categéricas sobre o que é bom e 0 que é mau — ou eles
podem ser expressos indiretamente. Quando esse ultimo acontece, é em geral
por meio de metdfora, pois uma afirmagao literal do sistema de valores nao leva
em conta os sentimentos do receptor, serve mais para a imposi¢ao de valores. A
vantagem do uso de metdforas, especialmente as que se tornaram convencionais
para a expressio de certos pontos de vista, é que elas levam em conta o sistema de
valores aceitos na comunidade.

Frame e funcao persuasiva da metafora

Luchjenbroers e Aldridge (2007) tratam a fungao persuasiva da metdfora
aliada a nogio de frame. A metéfora capta, dizem os autores, esteredtipos cultu-
rais codificados nas escolhas de descritores por parte do falante e é um poderoso
instrumento na investigacio das atitudes do falante. Os frames sio conjuntos de
informagio aceitos culturalmente que envolvem qualquer termo lexical. A ade-
quacio do frame escolhido é também dtil para “contrabandear uma informagao”,
um termo usado quando uma informagio (negativa) é sub-repticiamente inseri-
da, por exemplo, nas declaragdes de uma testemunha.

Eles examinam as representagdes conceituais geradas por meio de pergun-
tas feitas a testemunhas vulnerdveis, em casos de abuso sexual, durante investiga-
goes policiais e judiciais. Essas representagdes inspiram um modelo de base posi-
tiva ou negativa que os membros do jari precisam para avaliar as agoes e possiveis
motivos dos participantes do caso em questio. Para tanto, eles utilizam as nogdes
de metifora (LAKOFF; JOHNSON, 1980; LAKOFE 1987, 1993) e de frame
semantico (FILLMORE, 1975, 1982; MINSKY, 1975), instrumentos tedricos
usados para apreciar a for¢a inferencial de tais modelos de base.

Componentes adicionais de significado sdo derivados dos frames de re-
feréncia associados com cada escolha lexical, i.e. cada escolha desencadeia uma
rede mais ampla de associa¢oes prototipicamente presentes no uso desse termo.

63



O acesso do interlocutor a essas associagoes é dependente de sua experiéncia e
compreensio das normas sociais das quais as escolhas lexicais sio derivadas.

Desse modo, a escolha de um descritor em detrimento de outro pode ex-
pressar atitudes positivas ou negativas em relagdo a entidade em questdo, depen-
dendo das atitudes referentes a itens do dominio-fonte. Nesse sentido, o estudo
interessa-nos, pois, como jd foi referido anteriormente, a decodificacio de uma
metdfora, em termos semanticos e pragmadticos, apoia-se no frame que o interlo-
cutor traz para o contexto de seu uso.

Frame e metonimia

A linguistica cognitiva oferece uma abordagem promissora para a andlise
da metonimia na propaganda, pois fornece um enquadre especialmente adequado
para sua descri¢do e interpretagio (MUJIC, 2009). Sob essa perspectiva, a visdo
cognitiva da metonimia permite a andlise da metonimia tanto linguistica como
pictorica, jd que elas sio consideradas dois tipos de manifestagao do fendmeno con-
ceptual. Por outro lado, a propaganda como um tipo de comunicacio de massa,
com intengoes definidas, faz parte da nossa vida cotidiana e, portanto, somos cons-
tantemente expostos a sua influéncia (VESTERGAARD; SCHROEDER, 1985;
COOK, 1992; FORCEVILLE, 1996; GODDARD, 1998; UNGERER, 2000).

A metonimia ¢ vista como um instrumento cognitivo poderoso nas maos
dos anunciantes. Mujic investiga o uso criativo da metonimia em propagandas
impressas, procurando uma descrigio linguistica das realizagdes metonimicas que
contribuem para realizar as metas persuasivas dos anunciantes. Uma das metas prin-
cipais da propaganda ¢ a construgio de uma percepgio positiva da imagem da em-
presa do anunciante.

A nogao de frame refere-se a estrutura ou a um conjunto estruturado de
conhecimento apoiado em virios dominios conceptuais, consistindo de conheci-
mento enciclopédico associado a dada forma linguistica (DIRVEN; FRANK; ILIE,
2001, p. 1). Linguistas cognitivistas (LANGACKER, 1987, 1991; LAKOFE, 1987;
FAUCONNIER, 1985; UNGERER; SCHMID, 1996) também trataram do con-
ceito de frame. Lakoff (1987) desenvolveu ideias semelhantes, o modelo cogniti-
vo idealizado (MCI), enquanto a nogio de modelo cognitivo cultural (MCC) foi
proposto como um outro tipo de MCI. Os MCls diferem dos MCCs na medida
em que os modelos culturais fazem parte de especificos mundos culturais e nio de
experiéncias humanas gerais. Desse ponto de vista, os MCls e os MCCs podem ser

vistos como subtipos mais abrangentes, hiperonimicos da categoria frame (DIR-
VEN; FRANK; ILIE, 2001, p. 2).
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Nao ¢ surpresa, diz Mujic, que a importdncia da metonimia esteja sendo
cada vez mais reconhecida e estudada por linguistas cognitivistas, jd que esse fe-
némeno cognitivo ¢ “[...] um dos processos mais fundamentais da extensio do
significado” (TAYLOR, 1995, p. 3). Segundo Lakoft e seus colaboradores, na me-
tonimia, “[...] ocorre um mapeamento dentro de um tnico dominio” e “hd uma
relagao de substitui¢ao” (LAKOFF; JOHNSON, 1980, p. 36; LAKOFF; TUR-
NER, 1989, p. 103). Por outro lado, de acordo com Kovecses e Radden (1998,
p- 39 apud MU]JIC, 2009, p. 3), a metonimia é um “[...] processo cognitivo em
que uma entidade conceptual (a fonte) fornece acesso mental a outra entidade
conceptual (o alvo) dentro de um mesmo dominio, ou modelo cognitivo ideali-
zado (MCI)”. A visao de metonimia de Kovecses e Radden baseia-se parcialmente
na opinido de Langacker (1993, p. 30 apud MU]JIC, 2009, p. 3) de que “[...]
a entidade que é normalmente designada por uma expressao metonimica serve
como um ponto de referéncia permitindo acesso mental ao alvo desejado (i.e., a
entidade referida).”

Voltando agora para os aspectos pragmadticos do que nio ¢ dito ou escri-
to, mas comunicado na propaganda, devemos nos deter nas nogoes psicolédgicas
como conhecimento prévio, crengas e expectativas. Tais nogdes funcionam como
padroes familiares da experiéncia prévia que o destinatdrio emprega para inter-
pretar novas experiéncias (YULE, 1996, p. 84-85). O padrao mais geral é o do
frame. A nogao de frame foi proposta por Minsky (1975 apud MU]JIC, 2009)
em sua teoria-do-frame, e por Fillmore (1975) na seméntica-do-frame. Minsky
explica que o conhecimento ¢ estocado na memdria em forma de estruturas de
dados, que representam eventos estereotipados. Fillmore (1975, p. 124) percebeu
inicialmente os frames como uma colegio de alternativas linguisticas, porém, mais
tarde, mudou sua concepgdo de frame atribuindo a ele a interpretagao cogniti-
va (MUJIC, 2009). Da mesma forma, Yule (1996, p. 86) sugere que o frame é
compartilhado por todos aqueles que pertencem a um grupo social, como algo
semelhante a uma versao prototipica.

Dessa perspectiva, pode-se argumentar que o frame ¢ um instrumento cog-
nitivo eficaz para a andlise de propaganda. Os seguintes aspectos dos MCCs pare-
cem ser os motivos principais para seu uso frequente na propaganda: eles operam
no nivel inconsciente do pensamento e estiao fortemente ligados a sistemas de
valores, estando altamente carregados emocionalmente. Na verdade, pensamos
sobre a realidade social em termos de modelos culturais (LAKOFF; TURNER,
1989, p. 66; DIRVEN; FRANK; ILIE, 2001, p. 1-7). Um dos mais prototipicos
MCCs em nossa cultura é a Grande Cadeia do Ser (GCS) (LAKOFF; TURNER
1989, p. 66, 160-213; KOVECSES, 2002, p. 126-127). Esse MCC de grande
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escala abrange um amplo escopo de seres do universo (LAKOFF; TURNER,
1989, p. 66). A GCS pode ser entendida como constituida dos seguintes con-
ceitos hierarquizados: no topo, o ser supremo, enquanto que os seres humanos
ocupam o nivel seguinte da hierarquia. Uma vez que esse modelo cultural refe-
re-se nio apenas a atributos e a comportamentos, mas também a dominacio, as
formas superiores de seres dominam as inferiores devido a sua natureza superior.
Comumente, a GCS ¢ considerada como pano de fundo para obras de arte. Por
conseguinte, nio surpreende o fato de que os anunciantes fagam uso desse mode-
lo cultural na criagao de suas mensagens de propaganda (MU]JIC, 2009).

Analise critica da metafora

A anilise da metdfora deveria ser um componente central da andlise do
discurso critico segundo Charteris-Black (2004), pois as metdforas sio usadas
persuasivamente para expressar avaliacio, constituindo parte da ideologia dos tex-
tos. O autor afirma que na expressio de um sistema de valores pode haver duas
alternativas: valores expressos diretamente ou valores expressos indiretamente, e
este tltimo, de modo geral, acontece por meio da metifora, uma vez que uma
afirmagio literal do sistema de valores nio leva em conta os sentimentos do re-
ceptor. Por que uma metafora deveria ter esse efeito? Porque, ao empregar uma
metdfora, o falante convida o ouvinte a participar de um ato interpretativo que
terd sucesso se o ouvinte for capaz de superar a tensdo entre o que ¢ dito e o que
significa, e este é um aspecto definidor da metdfora. Charteris-Black sugere que
esse engajamento seja um modo de forjar uma ligacio interpessoal mais forte
entre falante e ouvinte.

Nesse sentido, para Goatly (1997), a metdfora ¢ efetiva na realizacio das
metas dos falantes de persuadir o ouvinte devido ao seu potencial emotivo. E,
segundo Kitis e Milapides (1997), a emogio, juntamente com a convicgao, cons-
titui o hiperprocesso da persuasao numa relagao de espécie-para-género.

O principio central da seméntica cognitiva é de que a linguagem figurativa
cria relagoes entre unidades de significados linguisticos que de outro modo nao
poderiam ser tratados em relagio apenas a sintaxe, & gramdtica e ao léxico. Char-
teris-Black afirma que uma orientag¢io importante para a semantica cognitiva é
a sua incorporagio a pragmadtica, que ele chama de Anilise Critica da Metéfora.

A anilise critica da metdfora ¢ a abordagem da andlise da metifora que ob-
jetiva revelar as intengoes implicitas (e possivelmente inconscientes) dos usudrios
da lingua. As metéforas que se tornaram convencionadas tanto na midia como no
discurso académico sio potencialmente importantes porque fornecem exemplos ex-
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celentes dessas representacoes socialmente pungentes. Isso porque elas constituem
uma evidéncia verbal para um sistema subjacente de ideias — ou ideologia —, cujas
suposicoes podem ser ignoradas se estivermos inconscientes a seu respeito. A me-
tdfora é uma dessas escolhas linguisticas conscientes que esconde processos sociais
subjacentes, e sua andlise — que ¢ a identificagdo das metdforas — pode ajudar a
identificar o contetido textual implicito.
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Capitulo VI A
LINGUISTICA SISTEMICO-FUNCIONAL

Charteris-Black (2004) elege a Linguistica Sistémico-Funcional (LSF), propos-
ta por Halliday (1985, 1994) e seus seguidores, para servir de base em sua andlise de
metdfora. Também Fowler (1991) e Fairclough (1995), das suas posicoes de linguistas
criticos, acreditam que essa teoria, devido ao seu cunho multifuncional, lance luzes
sobre a relagio lingua e contexto, especialmente por meio da nogao de registro e suas
varidveis de campo, relagées e modo. E, igualmente, serd esta a orientago seguida neste
livro.

A LSF ¢ uma teoria iniciada por Halliday (1994), linguista britAnico, radicado
hd muitos anos na Austrédlia. Segundo essa teoria, a linguagem ¢é formada por muitos
sistemas, cada um representando um tipo de escolha de sentido (geralmente incons-
ciente) feito pelos falantes (dai 0 nome “sistémico”). Além disso, essas escolhas servem
para os falantes realizarem coisas com a lingua, dai o nome “funcional”, conforme
explica Sardinha (2007). Assim, subjacente 4 LSE existem quatro premissas maiores.
O modelo estabelece que:

® 0 uso da lingua ¢ funcional;

e a funcao da linguagem é construir significados;

® os significados sdo influenciados pelo contexto social e cultural em que sao
intercambiados;

® 0 processo de uso da lingua ¢ um processo semidtico, um processo de fazer

significado por meio de escolhas (EGGINS, 2004, p. 3).

E por essas razoes que a LSF é descrita como “uma abordagem seméntico-fun-
cional da lingua, uma teoria que procura entender como as pessoas usam a lingua em
diferentes contextos sociais, para fazer sentido do mundo e de cada um” (EGGINS,
2004, p. 20). Martin e White (2005, p. 7) explicam que “[...] a LSF ¢ um modelo mul-
tiperspectivo, designado a dar aos analistas lentes complementares para a interpretagio
da lingua em uso”.



Segundo Eggins (2004), os sistemicistas, partindo da descri¢io de como a lin-
gua ¢ usada em textos auténticos, examinam a questdo de como ela estd estruturada
para esse uso. Os usudrios da lingua nio interagem apenas para trocar sons uns com
outros, nem palavras ou sentengas, mas para construir significados. Portanto, para a
LSE a finalidade principal da linguagem ¢é a semantica.

Por outro lado, é imprescindivel para a LSE a consideracio da inter-relagio en-
tre lingua e contexto. Para os sistemicistas, os contextos que afetam a lingua sdo sociais:
género (contexto cultural) e registro (contexto situacional). Mais recentemente, a LSF
tem abordado o contexto ideolégico.

O género representa 0s processos sociais em estdgios orientados para uma fina-
lidade de uma dada cultura, tais como: uma narrativa, uma anedota, uma reportagem,
um relato, um procedimento, etc. E ¢ por isso que em geral s3o rotulados de contexto
de cultura. O registro, por outro lado, refere-se ao contexto de situagio (MARTIN,
1992). Na LSE o registro ¢ organizado pelas trés varidveis contextuais: campo (assunto),
relagoes (status dos interactantes) e modo (organizagao do texto). Geralmente, o cam-
po refere-se ao tipo de atividade social e assunto tratados pelo texto. O campo pode
referir-se a disciplinas como linguistica, psicologia, ciéncia e educa¢io, ou a termos de
planos de agio como emprego e desemprego. As relagoes, por outro lado, envolvem
as dimensoes de status (i.e., igual X desigual), contato (envolvido X distante) e afeto
(MARTIN, 1992, p. 526). Finalmente, o modo refere-se & organizagio simbélica de
um texto e é, em geral, organizado pelos padroes de informagio temdtica e informagao
nova. De acordo com Martin (1992, p. 509), o modo intermedeia o espago semidtico
entre mondlogo e didlogo e entre acio e reflexao.

H4 também um terceiro contexto, que mais recentemente tem sido abordado
pela LSE: o ideoldgico. Este ocupa um nivel superior de contexto, referindo-se a posi-
¢oes de poder, a vieses politicos e a suposicoes sobre valores, tendéncias e perspectivas
que os interlocutores trazem para seus textos. A ideologia tem chamado a atencio dos
sistemicistas na medida em que — em qualquer registro, em qualquer género — o uso
da lingua serd sempre influenciado pela nossa posicio ideoldgica. A andlise dos aspec-
tos ideolégicos tem sido feita, dentre outras, pela linguistica critica (FOWLER, 1991).

As trés varidveis contextuais de registro (campo, relagdes e modo) sio, por
sua vez, organizadas pelas metafungoes da linguagem ideacional, interpessoal e textual
(HALLIDAY, 1978). A metafungio ideacional representa os eventos das oragdes em
termos de fazer, de sentir (processamento simbolico) ou de ser. A metafungio inter-
pessoal envolve as relagoes sociais com respeito a fun¢io da oragio no didlogo — essas
relagoes se referem a dar ou pedir informagao ou bens e servigos. Finalmente, a meta-
fungio textual organiza os significados ideacional e interpessoal de uma oragio retraba-
lhando quais os significados que sdo representados em primeiro ou no final da oragéo.
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Essas metafungdes agem juntas: cada palavra que dizemos realiza as trés
metafungoes. Sendo assim, tudo que expressamos linguisticamente quer dizer trés
coisas simultaneamente: alguma coisa (ideacional) dita a alguém (interpessoal) de
algum modo (textual). A lingua pode manipular esses trés tipos de significados
simultaneamente porque possui um nivel intermedidrio de codificaio: a léxico-
gramética. E esse nivel que possibilita 4 lingua construir trés significados conco-
mitantes, que entram no texto por meio das oragdes, mediante escolhas feitas no
sistema linguistico. Dai porque Halliday (1994) dizer que a descri¢io gramatical
é essencial  andlise textual.

Importante para a LSF é a no¢do de escolhas. Assim, quando se faz uma
escolha no sistema linguistico, o que se escreve ou o que se diz adquire signifi-
cado contra um fundo em que se encontram as escolhas que poderiam ter sido
feitas, mas que nao o foram, fato importante na andlise do discurso. Em resumo,
a LSF procura desenvolver uma teoria sobre a lingua como um processo social e
uma metodologia que permita uma descri¢ao detalhada e sistemdtica dos padroes
linguisticos.

Metafuncoes

A metafungio ideacional tem a fun¢io de representar padroes de expe-
riéncia. As linguas capacitam o ser humano a construir um quadro mental da
realidade, para que ele entenda o que acontece ao seu redor e no seu interior
(HALLIDAY, 1994, p. 106). Aqui, novamente a oragio tem um papel central,
pois ela incorpora um principio geral de modelagem da experiéncia, ou seja, o
principio de que a realidade ¢ feita de processos.

Nossa impressdo mais poderosa da experiéncia ¢ de que ela consiste de
eventos — acontecer, fazer, sentir, significar, ser e tornar-se. Todos esses eventos
estao distinguidos na gramdtica da oragio, continua o autor. A oragao ¢ também
um modo de reflexdo, de ordenacio da variacio infinita do fluxo de eventos. O
sistema gramatical pelo qual isso é alcangado é o da transitividade. O sistema de
transitividade constréi o mundo da experiéncia em um conjunto manipuldvel de
tipos de processo. A andlise da transitividade pode mostrar o viés e a manipulagio
envolvida nas representagoes, examinando as escolhas feitas no texto referentes a
estados de ser, agoes, eventos e situagoes referentes a dada sociedade.

Halliday (1994) sugere que os processos semanticos representados na ora-
¢ao tenham potencialmente trés componentes: o proprio processo, que é expresso
pelo grupo verbal da oragao; os participantes envolvidos no processo, realizados
pelos grupos nominais da oragio; e as circunstincias associadas com o proces-
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s0, expressas por grupos adverbiais ou preposicionais. O linguista sistémico-fun-
cional ainda sugere a classificagio dos processos, conforme representem agoes,
eventos, estados da mente ou estados de ser material, mental e relacional, que sao
os trés principais tipos no sistema da transitividade do inglés — referindo-se as
agdes ou aos eventos do mundo externo, a experiéncia interna da consciéncia e
aos processos que classificam e identificam, respectivamente. Nos limites entre
esses processos estio: o processo comportamental (que representa manifestagoes
de atividades internas); o verbal (relacoes simbdlicas construidas na consciéncia
humana e em estados fisiolégicos); e o existencial (processos relacionados a exis-
téncia). Tais processos estao resumidos no Quadro 4 e serdo explicados mais de-
talhadamente a seguir.

Quadro 4 — A transitividade: tipos de processos, participantes e circunstincia

Tipos de Processo Exemplos (processo em letra maidscula)

MATERIAL Jodo [Ator] DEU um livro [Meta] a Pedro [Beneficidrio].

COMPORTAMENTAL | Jodo [Comportante] GEMEU de aflicio [Circunstincia].

MENTAL Joao [Experienciador] GOSTOU do presente [Fendmeno].
VERBAL Joao [Dizente] lhe [Receptor] DISSE que viajard [Verbiagem].
RELACIONAL Jodo [Portador] E inteligente [Atributo)].
EXISTENCIAL HA alunos [Existente] na classe [Circunstincia].

Fonte: Halliday (1994).

Processos materiais - Processos materiais sio processos de fazer, ou seja,
envolvem agdes fisicas e expressam a no¢do de que alguma entidade fez algo que
pode atingir outra entidade. Os processos materiais envolvem um ator, que realiza
a ag¢io mesmo se nao mencionado na oracio (THOMPSON; THETELA, 1995,
p. 78) e um participante chamado de meza, o afetado pela acio do azor.

Outros participantes que podem ocorrer com o0s processos materiais sao:
0 escopo, o receptor e o cliente (HALLIDAY; MATHIESSEN, 2004). O escopo
¢ uma entidade que existe de forma independente do processo, expressando a
extensao de atuagio do processo. Os participantes receptor e cliente ocorrem em
contextos diversos e podem ser associados ao objeto indireto da gramdtica tra-
dicional. Ambos os participantes sio distingoes do participante beneficidrio, que
Halliday e Matthiessen (2004) expandiram em estudos mais recentes. Thompson
(2004, p. 106) mantém uma opinido contrdria, a qual seguiremos nesta obra:
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“[...] em alguns casos, outras classificacoes sao possiveis, contudo, muitas vezes o
rétulo beneficidrio é suficiente”.

Processos mentais - Os processos mentais s3o os processos de sentir e di-
zem respeito ao que ocorre no mundo interno da mente (THOMPSON, 2004).
Para Halliday e Mathiessen (2004, p. 197), tais processos se referem a agbes que
nao se dao no mundo material, mas no fluxo de nosso pensamento (consciéncia)
ou em sua representagdo. Os participantes nesse tipo de processo sao o experien-
ciador, aquele em cuja mente o processo se realiza, e o fendmeno, que é o elemen-
to, fendmeno ou objeto realizado pelo processo.

Thompson (2004) afirma que hd diferengas pontuais entre os processos
que ocorrem no mundo exterior e aqueles que representam o mundo interior.
O tedrico explica que a pessoa em cuja mente o processo mental ocorre nio estd
agindo propriamente, e esclarece que o processo nio estd diretamente ligado ao
fendmeno.

O processo mental apresenta uma caracteristica marcante: o da reversibili-
dade. A semantica possibilita que o sujeito seja tanto o participante humano (na
mente do qual ocorre o processo) como o fendmeno que desencadeia o processo
(e.g. “Eu gostei do presente” X “O presente me agradow”). Porém, Thompson
(2004) adverte que nem sempre as oragoes com processos mentais sao reversiveis.

Processos relacionais - Os processos relacionais sdo os processos de ser,
estar e ter. Tais processos estabelecem uma relacio entre dois conceitos e a fungao
do processo ¢ apenas sinalizar a existéncia da relagdo, ocorrendo sempre um sé
participante no mundo real. Exemplos:

(A) A garota estd impaciente.

(B) A vitéria era sua meta.

Os exemplos anteriores indicam dois tipos diferentes de processos relacio-
nais. No primeiro, a garota estd sendo qualificada como impaciente, enquanto no
segundo, uma relagio de identidade é construida entre a vitéria e a meta. O pri-
meiro tipo de processo relacional (em A) é chamado de processo relacional atribu-
tivo e seus dois participantes sio o portador (a entidade que carrega o atributo) e o
atributo. Ja o segundo tipo (em B) ¢ chamado de processo relacional identificador
e sua fungio ¢ identificar uma entidade em termos de outra, equivalendo a um
sinal de igual (=). Devido a esta caracteristica, no ¢ de se estranhar que esses
processos sejam reversiveis (e.g. “Pedro é o goleiro”; “O goleiro ¢ o Pedro”), o que
nao acontece com o tipo atributivo. Outros exemplos de processos relacionais sao
“Maria tem cabelos loiros” (atributivo) e “Maria estd no jardim” (identificador).
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Processos verbais - Os processos verbais sdo processos de dizer e estao na
fronteira entre os materiais e os mentais: dizer uma coisa ¢ uma acdo fisica que
reflete uma operagao mental (HALLIDAY, 1994). O processo verbal pode ser
representado por processos tipicamente materiais (e.g. “Ele brigou e esbravejou
contra a mée.”) ou a mensagem pode ser formulada inteiramente na mente (e.g.
“Por que agem assim? Pensou Maria”). Mesmo com essa dupla face, os proces-
sos verbais sdo facilmente reconhecidos, pois estao relacionados a transmissio
de mensagens pela linguagem (THOMPSON, 2004). O dizente é o tnico par-
ticipante obrigatério nos processos verbais. Ele é um participante humano ou
humanizado, entretanto, outras entidades podem simbolizar esse emissor, como
em tal sentenca: “O jornal diz que a policia estd investigando”. Outros partici-
pantes opcionais figuram com o processo verbal. Sao eles: o receptor, para quem a
mensagem ¢ enderegada; o alvo, a pessoa, objeto ou entidade que ¢ atingida pelo
processo (aquele de quem se fala); e a verbiagem que consiste num rétulo para a
prépria linguagem.

Quadro 5 - Dizente, verbiagem e receptor nos processos verbais

Ele leu a mensagem para ela.

Participante: Dizente | Processo verbal | Participante: Verbiagem | Participante: Receptor

Fonte: Halliday (1994).

Quadro 6 — Dizente, alvo e receptor nos processos verbais

A mie falou do pai para a filha.

Participante: Dizente | Processo verbal Participante: Alvo Participante: Receptor

Fonte: Halliday (1994).

O que pode ocorrer com os processos verbais é expressar uma mensagem
numa oragao separada, o que chamamos de projecdo. Mesmo havendo relacio de
dependéncia entre as oragdes em alguns casos, a oragdo projetada deve ser analisa-
da separadamente, como no exemplo a seguir (THOMPSON, 2004).
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Quadro 7 — O Processo verbal e a projecio

Eu disse [eu] nio falarei | com vocé.
Participante: | Processo Participante: Processo Participante:
Dizente verbal € | Dpizente (oculto) verbal Receptor

Oragdo projetante Oragdo projetada

Fonte: Thompson (2004).

Processos comportamentais - Os processos comportamentais devem ser
salientados mais por aspectos seménticos do que gramaticais. Esses sao os pro-
cessos das atitudes fisiolégicas humanas e a principal razio da existéncia desta
categoria ¢ a necessidade de se diferenciar os processos puramente mentais, da-
queles que implicam sinais fisicos (THOMPSON, 2004), como por exemplo em
tal situacdo: “Ele chorou de desespero.” Como consequéncia, a situagdo mental
de desespero o fez chorar (um processo material). O processo comportamental
costuma apresentar apenas um participante: o comportante, aquele que realiza o
comportamento. Porém, as vezes, ocorre o participante opcional alcance — que
define o escopo do processo:

Quadro 8 — Processo comportamental

O garoto riu (deu) uma alta gargalhada.

Participante: Comportante Processo comportamental Participante: Alcance

Fonte: Halliday (1994).

Thompson enfatiza que os processos comportamentais servem para relem-
brar que as categorias da transitividade sao inerentemente confusas e sobrepostas,

por isso, estamos longe de diferencid-las facilmente (THOMPSON, 2004, p. 104).

Processos existenciais - De acordo com Thompson (2004), os processos
existenciais expressam essencialmente a mera existéncia de uma entidade sem pre-
dicé-la ou relaciond-la com qualquer outra coisa. Em portugués brasileiro, os pro-
cessos existenciais ocorrem, tipicamente, com o0s verbos haver, existir e ter, mas po-
dem ocorrer também com outros verbos, dependendo do contexto. Hd apenas um
participante nesse processo: o existente. Outros detalhes sobre o existente podem ser
dados na oragao, mas apenas nos elementos circunstanciais.
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Quadro 9 — Processo Existencial

Existem pessoas carentes no mundo.

Processo existencial Participante: Existente Circunstancia

Fonte: Thompson (2004).

Circunstancias - Para Thompson (2004), a fun¢io das circunstincias é
definir o contexto no qual uma proposicio ocorre. Tais circunstincias sao realiza-
das por grupos adverbiais ou frases preposicionais (HALLIDAY, 1994). Diferente
da gramdtica tradicional, pela ética da linguistica sistémica, as circunstincias sao
vistas com maior importincia, podendo introduzir um participante de forma
indireta ou funcionando como um miniprocesso.

A categoria das circunstincias ¢é aberta, ou seja, sua variedade é tao grande
que muitas ainda precisam ser descobertas, apesar de haver consenso acerca de al-
gumas delas. Dentre aquelas que os pesquisadores identificam de comum acordo,
nove sao bdsicas: localizagao, extensio, modo (qualidade, meio e comparagio),
causa (razdo, motivo e beneficio), contingéncia (condigao e concessio), acompa-
nhamento, papel, produto, assunto e angulo.

Metafuncédo interpessoal: modalidade

Quando nos comunicamos, diz Halliday (1985, 1994), a estrutura signi-
ficativa da oragdo estd organizada como mensagem e evento interativo, isto ¢, a
comunicagdo ¢ também um evento interativo. Sendo assim, usamos a lingua para
construir significados interpessoais: significados sobre nossas relacdes com outras
pessoas e atitudes em relagdo a elas. Mesmo a auséncia de um interlocutor afeta as
escolhas léxico-gramaticais realizadas pelo falante/escritor, pois, no momento da
fala/escrita, ele assume um posicionamento em relagio a ele mesmo ¢ ao que/quem
o cerca naquele momento.

No nivel da léxico-gramdtica, os principais sistemas gramaticais envolvidos
na metafungio interpessoal sio 7m00d"’ e modalidade. Em resumo, o sistema de
mood é a gramaticalizagio do sistema seméntico da fungio de fala (por meio de

10 Mood tem sido traduzido por Modo (com inicial maitscula). Porém, preferimos
manter o termo 7200d, para evitar a confusio com “Modo” (varidvel de registro) em inicial de
sentenga.
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oragdes declarativa, interrogativas e imperativas); a modalidade refere-se a série de
significados disponiveis entre os polos “sim” e “nao” (HALLIDAY, 1994), conforme
Quadro 10. A escolha entre declarativas nao modalizadas versus modalizadas tem
implicagoes importantes na mediagio do conhecimento entre escritor e leitor.

Quadro 10 - POLARIDADE (sim/nio) e MODALIDADE (entre sim e nio)

Proposigéo Proposta
Informacdo Bens & Servigos
SIM MODALIDADE MODULACAO NAO
Probabilidade!! | Frequéncia | Obrigagdo'? | Inclinagdo
Talvez Geralmente Deve Quero

Fonte: Halliday (1994).

Oragoes niao modalizadas, tais como “A pdlis deu aos individuos um sentido
de pertencer”, sugerem uma leitura monogldssica da proposicio, que nio estd aberta
a negociacio (WHITE, 1998, p. 264). Em outras palavras, o escritor encoraja o leitor
a supor que a proposi¢io ¢ nio problemdtica e que ela desfruta de amplo consenso
(COFFIN, 2002). A modalidade, por outro lado, permite aos falantes aceitar a exis-
téncia de controvérsia de uma proposicio, o desejo de negociar com aqueles que tém
opinido diferente ou o respeito do falante em relagio a visoes alternativas (WHITE,
1998, p. 264). Uma proposi¢io modalizada como “Provavelmente, eles nao viram
sentido em trabalhar para o futuro quando o futuro era tdo incerto” (COFFIN, 2002,
p- 503) oferece uma visao heterogldssica da proposicio. Esse marcador explicito de
negociabilidade (“provavelmente”), ao contrdrio da declarativa positiva, nao supde ou
nio simula solidariedade entre escritor e leitor (COFFIN, 2002).

Thompson e Thetela (1995), porém, julgam necessdria uma distingao no inte-
rior da metafuncio interpessoal, ji que Halliday (1994) postula a modalidade como
sendo envolvida pelo 700d, quando esses elementos tém, segundo os autores, fungoes
distintas no enunciado: (i) pessoal ou o posicionamento pessoal do escritor (modali-
dade) e (ii) interacional, a interacdo entre escritor e leitor (modo), respectivamente.

11 Ou modalidade epistémica.
12 Ou modalidade dedntica.
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Thompson e Thetela (1995) examinam os seguintes papéis:

a) de atuagio, realizado pelo ato de fala por si, ou seja, o participante nio
pode desempenhar esses papéis (as perguntas e as ordens sio examinadas );

b) projetados, em que tratam da questao da rotulagio dos falantes/ouvintes
[sdo examinados os elementos de tratamento (senhor, vocé) e os papéis que exer-
cem na transitividade (ator, meta, etc.)].

Os autores, ao tratarem dos papéis projetados (a rotulac¢io dos participan-
tes) dizem que é ai que o componente interpessoal se sobrepoe ao ideacional do
modelo de Halliday (1994), ji que, se o escritor projeta os papéis, a pessoa sobre
quem o papel é projetado é simultaneamente um participante no evento lin-
guistico e um participante na oragio. Também Fowler (1991, p. 85) afirma essa
sobreposi¢io, dizendo que é da esséncia da representagio ser sempre a representa-
¢a0 de algum ponto de vista ideoldgico, conforme tratada pela inevitdvel forca de
estruturagdo da transitividade e da categorizacio lexical.

Nesse sentido, ao afirmar que o significado interpessoal pode ser realizado
por meio de configuragoes ideacionais, Martin (2000) propée a nogio de roken
de atitude (que apresentaremos a seguir), para denominar o modo pelo qual o sig-
nificado ideacional pode ser saturado em termos avaliativos, ou seja, interpesso-
ais. Dessa forma, enquanto os elementos de avaliatividade (appraisal) (MARTIN,
2000) — afeto, julgamento e apreciagio, referentes ao posicionamento pessoal do
autor do texto — sdo frequentemente inscritos direta e explicitamente num texto,
o token de atitude é um termo que se refere  realizagao de avaliagdo indireta. Essa
nogio possibilita a teoria dar conta de uma palavra ou conjunto de palavras que
sa0 usados para desencadear ou evocar um julgamento por parte do leitor. Em
outras palavras, ela explica o modo pelo qual o significado ideacional é explorado
para efeitos interpessoais.

O termo avaliagio traduz virios termos do inglés: stance, evaluation,
appraisal, hedging, intensity, evidentiality, vague language, attitude, affect, modality,
epistemic stance etc. Segundo Precht (2003), a avaliagio é uma drea de interesse
permanente para o linguista. £ uma drea de intersecgio entre o literal, o figurativo
e o funcional. Para Fairclough (1992), antes de ser uma codificagio da certeza,
da divida ou de atitudes, a avaliagao é o ponto de intersecgao no discurso entre
o significado da realidade e a atividade das relagdes sociais — ou, em termos da
Linguistica Sistémico-Funcional (LSF), entre as fun¢oes ideacional e interpessoal.
A avaliacio ¢ estudada na LSF com o nome de avaliatividade (MARTIN, 2000,
2003).
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Metafuncao interpessoal: avaliatividade

A metafungio interpessoal tem recebido muitas contribui¢des das quais
a avaliatividade tem despertado o interesse dos pesquisadores. A avaliatividade é
o rétulo para uma colegio de recursos semanticos para negociar emogoes, julga-
mento e apreciagdo. Inclui recursos gradudveis para a avaliacao de pessoas, lugares
e coisas de nossa experiéncia (atitude), para ajustar nosso compromisso com o
que avaliamos (compromisso) e para aumentar ou abaixar a avaliagio (graduagio).

Martin (2000) descreve a atitude em termos de trés dimensoes: afeto, jul-
gamento e apreciagdo. (1) Afeto é o recurso distribuido para construir respostas
emocionais (felicidade, tristeza, medo, 6dio, etc.); (2) julgamento é disposto para
construir avaliagoes morais de comportamento ético (decepcionante, bravo, etc.);
e (3) apreciagdo constrdi a qualidade estética dos processos semidticos do texto,
dos fendmenos naturais (notdvel, desejével, harmonioso, elegante, inovador, etc.),
envolvendo a avaliagio social — que se refere a avaliagdo positiva ou negativa de
produtos, atividades, processos ou fendmenos sociais. O compromisso pode re-
alizar-se sob a forma de discurso monogléssico (sem negociar com o interlocutor)
e heterogldssico (negociando com o interlocutor). A graduagao envolve for¢a (em
maior ou menor intensidade da avaliacio) e foco (que aguga ou suaviza a avalia-
¢0). O Quadro 11 mostra o subsistema de compromisso (WHITE, 2003).

O sistema de avaliatividade possibilita mostrar se uma palavra ou a frase
inteira carrega um viés positivo ou negativo para o avaliador. Embora as avalia-
¢Oes possam nio ser marcadas ou mistas (tanto positiva ou negativa em diferentes
modos), em geral um trecho do texto comunica um viés ou positivo ou negativo.
A carga também fornece a coeréncia interpessoal a trechos do texto, conferindo
um brilho positivo ou negativo a fase, uma em relagao a outra.

Detalhamos o subsistema de compromisso de acordo com White (2003),
como se vé€ no Quadro 11 a seguir:
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Quadro 11 — Resumo das subcategorias de compromisso

Compromisso monogléssico
Nao ha possibilidades de posi¢des alternativas, as proposigdes sdo declaradas de
maneira absoluta.
e.g. “Esta é uma situagdo desagradavel”.

Compromisso heterogléssico
Sinaliza algum compromisso com posigdes alternativas/voz. Mas, em geral, apresenta
a proposi¢do como sendo autoevidente, tal que nem precisaria ser afirmada pela voz
textual, podendo ser deixada a cargo do leitor suprir o significado requerido ¢ envolve
as seguintes subcategorias:

Expansiao dialogica Contracio dialégica

I. ACOLHE [aceite modalizado] 1. PROCLAMA [tenta convencer]

e.g. Talvez seja uma situagdo (a) acordo

desgradavel. e.g. E claro, quer que a situagdo...
(b) pronunciamento

I1. ATRIBUI [atribui a outro] e.g. Eu contestaria que...

(a) reconhecimento (c) endosso e.g. Como Solis, um

e.g. O diretor afirmou que ... pesquisador de renome, afirmou...

(b) distanciamento

e.g. A Folha de SP afirmou ... I1. REJEITA: O mais contratil.
(a) negacao

III. JUSTIFICA [com avaliag@o, reco- | e.g. Novas leis ndo resolverdo...

mendagio] (b) oposicao

e.g. Essa situag¢do baseia-se em e.g. [...] Mas nos ja temos isso...

dados questiondveis.

Fonte: White (2003).
Avaliatividade: evocada e inscrita

H4 dois modos bdsicos de avaliatividade que sao importantes para a nar-
rativa: avaliatividade inscrita e evocada (ou explicita e implicita). Elas podem
ocorrer separadamente ou combinadas de diferentes modos dentro de uma fase
do texto. A avaliatividade explicita torna evidente a atitude por meio de léxico
avaliativo ou de sintaxe. Ela se introduz diretamente no texto por meio de epite-
tos atitudinais, relacionais ou adjuntos de comentério (e.g. “O governo ¢ incom-
petente”).

A avaliatividade implicita é alcancada pelo enriquecimento do léxico de
algum tipo por meio de um ou mais trechos do texto e pode envolver uma infu-
sdo sutil de sentimento na sequéncia do evento. E o que Martin (2000) chama de
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tokens de Atitude e sao mais dificeis de “perceber” do que as explicitas, pois seu
significado é mais de transferéncia do que literal (e.g. “O governo nio pensou em
bases para um crescimento a longo termo”). Contudo a avaliatividade implicita
¢ importante porque ¢ o mecanismo primdrio pelo qual o texto se insinua nas
atitudes do leitor e, segundo o autor, muito da mensagem se perderd se nao con-
siderarmos esse modo de avaliagao.

Naturalmente a avaliatividade implicita torna toda a tarefa da anilise lin-
guistica mais dificil. Mas mesmo as expressoes abertamente atitudinais sao vo-
zeadas por personagens e dai relativizadas pelo texto. O desafio analitico de dis-
tinguir entre atitudes projetadas pelos personagens e pelo texto como um todo
requer que codifiquemos as escolhas lexicais menos com base nas suas proprieda-
des gramaticais inerentes e mais com base na sua origem e em sua func¢io no texto
(MARTIN, 2000).

Os valores atitudinais acumulam significados com base na companhia que
mantém e as relagdes que contraem com outras palavras no texto. Dado que o
ambiente da axiologia do texto é o texto, uma fase pode carregar atitude de algum
lugar do texto. Trechos do texto nao marcados explicitamente para atitude podem
carregar significados avaliativos em virtude de seus elos coesivos para outras partes
mais atitudinais do texto.

O fendbmeno da propagacao avaliativa

Lemke (1998) chama de realizagio prosédica a esse significado atitudinal
que se estende pelo texto e sugere que esse significado tenha um papel importante
na andlise do discurso da heteroglossia social e da identidade individual e coletiva.
Assim, para caracterizar as relagdes axioldgicas, nao basta o apoio do sistema da
metafuncio interpessoal (HALLIDAY, 1985), pois quando falamos nao apenas
criamos relacoes de oferta e demanda, solidariedade e distAncia, dominio e subor-
dinagio, etc. com os interlocutores, mas também construimos atitudes e avalia-
¢oes em relagdo ao nosso préprio discurso e ao de outros.

Como Martin (1992, p. 553-559) e outros notaram, as realizacoes de
significados interpessoais, incluindo modalidades e atitudes, tendem a ser mais
prosddicas que as realizagdes mais segmentdveis e localizadas dos significados ide-
acionais. Podemos interpretar esse fato dizendo que componentes redundantes,
qualificadores e amplificadores ou restritivos, daquilo que é funcionalmente uma
Gnica avaliagdo, espalham-se através da oragao ou da oragio complexa ou mesmo
de longos trechos de um texto. Quando isso acontece, eles se sobrepéem a outros
significados avaliativos e os escritores experientes encontram meios de integrar
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suavemente os resultados por meio de delicadas escolhas lexicais e interdepen-
déncias gramaticais.

Se consideramos os avaliadores como operadores seménticos e perguntar-
mos 0 seu escopo, ¢., até onde precisamente a avaliagio se estende, veremos que,
em geral, os avaliadores se propagam ou se ramificam através do texto, seguindo
elos gramaticais e l(’)gicos que o organizam como um texto estruturado e coesivo,
em oposi¢ao a uma mera sequéncia de palavras e oragdes desconectadas.

Por sua vez, Lemke (1998) apresenta sete dimensoes dessa orientacio ava-
liativa em relacio a seméntica do texto e mostra que os recursos léxico-gramaticais
permitem expressar a atitude do falante nio apenas em relagio ao interlocutor,
mas também em relagdo ao contetdo ideacional de suas proposigdes e propostas.
Dessas sete dimensoes, quatro delas (desejabilidade, probabilidade, necessidade e
usualidade) correspondem as subcategorias da modalidade, de Halliday (1994):
inclinagao, probabilidade, obrigacio e usualidade, respectivamente. Se a essas
subcategorias juntarmos as preconizadas por Martin (2000), teremos o Quadro
12, que redne as propostas de Halliday (1994), Lemke (1998) e Martin (2000).

Quadro 12 — As categorias de avaliagio

Halliday (1994) Lemke (1998) Martin (2000)
Inclinagdo Desejabilidade
Probabilidade Probabilidade
Obrigacao Necessidade
Usualidade Usualidade
Importante
Obvio
Humor
Afeto
Apreciacao
Avaliagdo Social
Julgamento

Fonte: Halliday, 1994; Martin, 2000; Lemke, 1998.
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Relagao entre micro e macroestruturas da linguagem

Trazemos a proposta de Li (2010), na qual ele analisa a ideologia subja-
cente a jornais americanos e chineses a respeito de um acidente aéreo. O autor
apoia-se, especialmente, em Van Dijk (1993), Fowler (1996) e Fairclough (1995)
e considera niveis de andlise. O primeiro nivel, a superestrutura, refere-se a es-
quemas textuais que desempenham um papel importante na compreensio e na
produgio do texto. Incluidas af estdo a estrutura temdtica hierarquizada do texto,
a organizacio geral em termos de temas e tépicos, que envolve ou engloba o se-
gundo nivel, as formas linguisticas concretas do texto, como as escolhas lexicais,
variagoes sintdticas ou fonoldgicas, relacoes semanticas entre proposicoes e tragos
retéricos e estilisticos. Essas formas linguisticas no nivel superficial implicam sig-
nificados no terceiro nivel, a estrutura profunda. O analista critico examina, por
exemplo, as posicoes ideoldgicas subjacentes expressas por certas estruturas sin-
tdticas, como as construgdes passivas, ao omitir agentes da posi¢io de sujeito ou
atribuir maior poder a certos individuos ou grupos sociais por meio de escolhas
retdricas especificas.

Essa proposta tenta relacionar a no¢ao macro da ideologia as no¢oes micro
dos discursos e das praticas sociais de membros de grupo, estabelecendo um elo
entre o social e o individual, o macro e o micro, o social e o cognitivo. Essa abor-
dagem da anilise da ideologia e do discurso é especialmente util no exame do uso
do discurso por diferentes grupos a fim de comunicar ideologias especificas para
membros do grupo ou fora dele. Além disso, essa abordagem permite ao analista
ver como os membros de diferentes grupos sociais podem articular e defender
discursivamente suas ideologias para servir aos interesses do grupo. Por meio
dessa andlise, pode-se entender como diferentes grupos sociais sao construidos e
diferenciados no texto com base na lingua e na ideologia e como eles adquirem e
reproduzem ideologias por meio do discurso.

A proposta de Li alinha-se a visao de Fowler (1991), proponente da lin-
guistica critica, para quem qualquer aspecto da estrutura linguistica carrega sig-
nifica¢io ideoldgica ou, em outras palavras, qualquer escolha em termos léxico-
gramaticais terd sua razio de ser.

Dito isso, para esse tipo de abordagem, segundo Li (2010), deve-se recor-
rer a uma metodologia que se apoie na gramdtica da oragao, para explicar o modo
como os tragos da estrutura superficial do texto comunicam ideologias especificas
e identidades de grupo no nivel profundo. Tanto ele como os analistas criticos,
como Fowler e Fairclough, indicam a LSF de Halliday (1994) como sendo a teo-
ria cuja metodologia melhor se adequa a esse propésito critico.
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Linguistica critica

Embora Volosinov (1973) tenha estabelecido, em fins dos anos vinte, os
principios para uma anilise critica, e Firth tenha sugerido, por volta de 1935, que
a lingua é ndo apenas um modo de uma pessoa se comportar, mas também de fazer
0s outros se comportarem, apenas na década passada a orientagao critica comecou
a se impor.

A abordagem critica inclui a linguistica critica de Fowler (1991) e de Fowler ez
al. (1979), o trabalho de Fairclough sobre linguagem e poder (1989, 1992), a aborda-
gem da andlise do discurso desenvolvida por Pécheux (1982), estudos culturais desen-
volvidos posteriormente (SCANELL, 1991) e os trabalhos sobre linguagem e género
(CAMERON, 1985, 1990; CALDAS-COUTHARD; COUTHARD, 1996), entre
outros.

Segundo a ortodoxia predominante, a linguistica é uma disciplina descritiva
que ndo prescreve o uso da lingua, nem avalia negativamente a substincia de seus
questionamentos. Porém Fowler defende que, na medida em que sempre hd valores
implicados no uso da lingua, deve ser justificdvel praticar um tipo de linguistica
direcionada para a compreensio de tais valores. Esse é o ramo que se tornou conhe-
cido como linguistica critica (LC).

A linguistica critica ¢ uma abordagem que foi desenvolvida por um grupo da
Universidade de East Anglia na década de 1970 (FOWLER ez al., 1979; KRESS;
HODGE, 1979). Eles tentaram casar um método de andlise linguistica textual com
uma teoria social da linguagem em processos politicos e ideoldgicos, recorrendo a
teoria linguistica funcionalista associada a Michael Halliday (1978, 1985).

Considerando-se suas origens disciplinares, ndo surpreende que a linguistica
critica estivesse ansiosa por distinguir-se da linguistica regular (na época mais firme-
mente dominada pelo paradigma chomskyano do que agora) e da sociolinguistica
(FOWLER ez al., 1979, p. 185-195). Sao rejeitados dois dualismos prevalecentes
e relacionados na teoria linguistica: o tratamento dos sistemas linguisticos como
autdnomos e independentes do uso da lingua e a da separagdo entre significado
e estilo ou expressdo (ou entre contetdo e forma). A sociolinguistica ¢ criticada
por meramente estabelecer correlagdes entre linguagem e sociedade “[...] em vez
de buscar relagées causais mais profundas, incluindo os efeitos da linguagem na
sociedade: a linguagem serve para confirmar e consolidar as organiza¢des que a mol-
dam.” (FOWLER ez 4l., 1979, p. 190). Estende-se a hipétese Sapir-Whorf de que
a linguagem incorpora visdes de mundo particulares a variedades da mesma lingua.
Os textos particulares incorporam ideologias ou teorias particulares, e o propdsito
¢ a interpretagio critica de textos: “[...] a recuperacdo dos sentidos sociais expressos
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no discurso pela andlise das estruturas linguisticas a luz dos contextos interacionais
e sociais mais amplos” (FOWLER ez al., 1979, p. 195-196).

A LC estd interessada no questionamento das relagoes entre signo, significa-
do e o contexto sécio-histérico, que governam a estrutura semidtica do discurso,
usando um tipo de andlise linguistica. Ela procura, estudando detalhes da estrutura
linguistica a luz da situagdo social e histérica de um texto, trazer para o nivel da
consciéncia os padroes de crencas e de valores que estdo codificados na lingua — e
que estao subjacentes a noticia, para quem aceita o discurso como nratural. Nao é
um procedimento que automaticamente produz uma interpretacio objetiva. Qual-
quer coisa que ¢ dita ou escrita sobre 0 mundo ¢ articulada de uma posi¢io ideolo-
gicamente particular: a lingua nao é uma janela limpida, mas um meio de refragao
e de estruturagio. Consequentemente, a visio do mundo resultante serd necessaria-
mente parcial. Sabemos que diferentes jornais noticiam de modo diferente tanto em
termos de conteddo como de apresentagao.

A abordagem critica inclui também a Anélise do Discurso Critico (ADC),
que se apoia em uma ampla abordagem interdisciplinar que combina métodos lin-
guisticos com abordagens de outras disciplinas das ciéncias humanas, tais como:
sociologia, politica, histéria e psicologia. Expoentes da ADC consideram o uso da
lingua como fundamental para questoes de poder na sociedade, colocando textos
dentro de um contexto social em que as relagoes de hegemonia — uma palavra que
se origina em Gramsci (1971 apud CHARTERIS-BLACK, 2004) — tornam-se
o foco central da andlise textual. A ADC tenta demonstrar como certas préticas
discursivas refletem estruturas de poder sociopoliticas e, assim, podem modificar
praticas para o beneficio daqueles em desvantagem. Como Stubbs afirma:

O mundo pode ser representado de vérias maneiras, mas certos modos de
falar sobre eventos e pessoas tornam-se frequentes. As ideias circulam, nio
por algum processo mistico, mas por processo material. Algumas ideias sio
formuladas repetidas vezes, tal que, embora sejam convencionais, se tornam

naturais (STUBBS, 2001, p. 149).

A seguir, iniciaremos a apresentacio das situagbes em que procuramos, na
metifora conceptual/cultural, a resposta as nossas indagacoes, que envolveram tan-
to a persuasio como a revelagio, apoiadas na figura da metéfora, em diferentes
contextos: (a) a persuasio na propaganda de um produto para barbear e na tradugao
de titulos de filmes norte-americanos; e (b) as revelagdes contidas nas metiforas
construidas por homens e mulheres de diferentes faixas etdrias.
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Capitulo VI ; ;
PERSUASAO E METAFORA IDEOLOGICA™

“A propaganda atual estd menos interessada em alistar propriedades obje-
tivas dos objetos do que em ligar o produto a alguma entidade, efeito ou pessoa,
por meio de uma criagio que envolve, com propriedades desejdveis, um produto
descaracterizado” (COOK, 1992, p. 105). Segundo Campos Pardillos (1995), a
propaganda projeta situagdes ou mundos imagindrios que convidam o consumi-
dor a se identificar com as propriedades desejdveis expostas no antincio e, dessa
forma, convence-o a comprar o produto. Para Downing (2000), o discurso da
propaganda realiza fungoes de mudanga cognitiva (COOK, 1992, p. 193), que
consiste na modificagio ou no desafio do esquema de mundo do leitor, levando-o
a reavaliar conceitos.

A andlise da persuasio nos discursos publicitdrios pode revelar detalhes
significativos sobre o modo como determinadas situagoes sdo vistas e reconstrui-
das pelos emissores e receptores-alvo num evento dindmico em que autor ¢ leitor
desempenham papéis ativos. Essa atividade é enfatizada por teorias cognitivas
baseadas em nogoes como frame, modelo mental e senso comum de tal forma
que falar em discurso — entendido como texto em contexto — significa nao ape-
nas tratar de fatores pragmdticos, mas também da criacio de especificos mundos
mentais ou constru¢io de dada realidade (DOWNING, 2000, p. 3). Notemos
que essas nogdes estdo apoiadas também na cultura de uma comunidade. Esta é
definida como um conjunto de entendimentos compartilhados que caracterizam
grupos de pessoas (KOVECSES, 2005, p. 1), sendo um dos fatores que garantem
o entendimento entre seus membros.

Por outro lado, a persuasio, para ser convincente, deve ter a aparéncia de

um relato (HUNSTON, 1994, p. 193). Segue-se que a avaliacio, por meio da qual

13 Parte deste capitulo foi publicado em forma de artigo na Revista de Estudos Linguisticos,
com o titulo “Metdfora e metonimia/sinédoque na propaganda: um enfoque da Anlise Critica
da Metéfora”.



a persuasio se realiza, deve ser altamente implicita, evitando a linguagem atitudi-
nal normalmente associada ao significado interpessoal (LATOUR; WOOLGAR,
1979). Por seu lado, adverte Martin (2003, p. 173): “[...] 0 apego a categorias ex-
plicitas significa que uma grande quantidade de atitude implicita pelos textos serd
perdida”.

Sabe-se também que “[...] a propaganda ¢ um género em que o estabelecimen-
to de contextos discursivos vividos é crucial para o alcance das metas dos produtores
de texto” (SEMINO, 1997, p. 53). E como se fard uma propaganda vivida e ao mes-
mo tempo implicita, que realize a fun¢io persuasiva objetivada pelos anunciantes?
Uma opgdo que cumpre essa fungio pode ser a metéfora ideoldgica, fruto da interagio
entre metonimia e sinédoque, a qual se recorre frequentemente em tipos persuasi-
vos de discurso, como a propaganda (VELASCO-SACRISTAN, 2010). Essa visdo
apoia a ideia da existéncia de um continuum metonimia-metéfora (DIRVEN, 1993;
CROFT, 1993; BARCELONA, 2000; RADDEN, 2000; RUIZ DE MENDOZA
IBANEZ, 2000; GEERAERTS, 2003).

H4 muitos motivos, diz Velasco-Sacristdn, que mostram a adequagio da and-
lise do discurso da propaganda, por meio da metéfora e da metonimia, jd que os pro-
dutos anunciados nem sempre estao presentes na propaganda, mas sao representados
por figuras ou pela marca que representam metonimicamente o item em questio. E
importante ressaltar que o elo entre o produto anunciado e a provocagao do desejo do
consumidor pode ser estabelecido por metonimias conceptuais, chamadas de metoni-
mias apossadoras (grabbing metonimies) (UNGERER, 2000, p. 321), o que pode ser
feito por meio dos modos verbal, pictérico ou hibrido (verbo-pictdrico ou pictérico-
-verbal) segundo Velasco-Sacristdn (2010).

Hoje, as metdforas e as metonimias sdo consideradas artificios cognitivo-prag-
méticos bésicos e tteis da lingua (PANTHER; THORNBURG, 2003). Elas sao vis-
tas pela semantica cognitiva como fendmenos conceptuais, ou seja, como conexoes
automdticas, inconscientes entre duas estruturas conceptuais ou dominios (LAKOFF;
TURNER, 1989, p. 67). A pesquisadora Velasco-Sacristdn afirma que as abordagens
recentes para o estudo da metéfora e da metonimia vém da pragmadtica e da seman-
tica cognitiva, bem como da mistura dessas duas dreas. Para a autora, as duas figuras
podem ser definidas da seguinte forma: a metéfora é um mapeamento entre domi-
nios, enquanto a metonimia é um mapeamento intradominio. Este é motivado por
associagao conceptual em que um (sub)dominio é entendido em termos de um outro
(sub)dominio, incluido no mesmo dominio experiencial ou dominio-matriz. Desse
modo, a metifora é associada em termos de similaridade e a metonimia em termos
de contiguidade. A autora refere-se a relagdes género-espécie (e.g. homem/mulher por
pessoa) como sinédoques e a relagdes parte pelo todo como metonimias.

88



Quanto 2 natureza da metafora, Wee (2006) declara que embora a maioria
dos tedricos da metdfora nio negue a existéncia de dimensoes culturais na metd-
fora, a natureza real da interface conceptual-cultural é ainda um assunto de deba-
tes. Por exemplo, Quinn (1991, p. 59) discorda da teoria da metdfora conceptual,
proposta por Lakoff e seus colaboradores, de que “a metdfora subjaz ao entendi-
mento e o constitui”. Ela julga que se deveria dar um papel mais fundamental a
cultura, uma vez que “[...] as metéforas, longe de constituirem o entendimento,
sdo selecionadas para se ajustarem a modelos preexistentes e compartilhados cul-
turalmente” (QUINN, 1991, p. 60).

Nesse sentido, para Kovecses (2005), tem havido uma tendéncia geral a supe-
renfatizagio da universalidade de certas estruturas metaféricas, ignorando os muitos
casos de nao universalidade da conceptualizagio metaférica. O autor afirma, com
base em uma série de dados, que as metéforas conceptuais sdo tanto universais como
especificas-de-cultura. Para ele, o cognitivismo enfrentaria, assim, o desafio de explicar
a universalidade e a diversidade cultural simultineas do pensamento metaférico.

Nessa questio da divergéncia universal/cultural ou da afirmagio de que as me-
tédforas conceptuais podem ser universais e culturais simultaneamente, aceitando-se a
existéncia do continuum metonimia-metifora e considerando-se que a metonimia ati-
va referentes conceptuais contignos que possuem uma relagio observével e de mundo
real, acreditamos que seja possivel pensar — tentando abranger a divergéncia e a si-
multaneidade — que a metdfora responderia pela porcio conceptual/universal — do
entendimento de alguma entidade intangivel — e que a metonimia responderia pela
porcao cultural, pela contiguidade entre subdominios no mundo real e aceito pela
comunidade. Trazendo a questdo para o mundo da propaganda, a persuasio estaria
amparada na metéfora, que dependeria da contiguidade metonimica realizada pelo
Jframe que o leitor traz para o texto no processo de compreensio da mensagem.

Na referida contiguidade metonimica, a nogao de categorizagio desempenha
papel importante (FOWLER, 1991). A comunicagdo humana envolve sistemas de
crengas, de categorias e de graus de discriminagio que representam o mundo de acor-
do com as necessidades da cultura em que ocorre a comunicagio. A linguagem é uma
forma altamente efetiva de codificar representagoes de experiéncia e de valores. Nao
¢ apenas a estrutura taxondmica do vocabuldrio-chave que é importante para que
a categorizacdo fique evidente, continua Fowler, ¢ também vital que os sistemas de
significados sejam conservados vivos e familiares por meio da enunciagio regular em
contextos apropriados na cultura. Portanto, vemos um processo ideoldgico basico em
acdo, assim como o estabelecimento da contiguidade entre um ser e sua categorizagio.

A andlise da metédfora deveria ser um componente central da andlise do dis-
curso critico segundo Charteris-Black (2004, p. 27). Ela pode camuflar processos
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sociais subjacentes e determinar a interpretagdo. Assim, o autor afirma a necessi-
dade da incorporagio da semintica cognitiva & pragmdtica, na proposta que ele
chama de andlise critica da metdfora, ji que as metdforas sdo sempre usadas num
contexto especifico de comunicagio que governa seu papel. Assim, suas caracte-
risticas cognitivas ndo podem ser tratadas isoladamente da sua fungao persuasiva
no discurso e, portanto, a metdfora nio mais pode ser tratada com referéncia
apenas a sintaxe, 4 gramdtica e ao léxico.

A seguir, examinamos, no género propaganda, a persuasio envolvendo a
interagao da metdfora com a metonimia e a sinédoque, com enfoque na verifica-
¢a0 da contribui¢do — se universal ou se cultural — que cada uma das partes traz
para o processo persuasivo. A andlise serd feita apoiada na proposta de Velasco-Sa-
cristdn quanto a relacio entre metonimia e sinédoque na base da metéfora, sob
o enfoque da andlise critica da metdfora. Em termos dos critérios — cognitivos e
pragmdticos — temos em mente responder a: (a) como ocorre, na propaganda,
a persuasio via interagio metdfora-metonimia-sinédoque? e (b) como pode a in-
teragio metdfora-metonimia explicar o cardter universal e cultural da metdfora?

Metafora ideoldgica

Velasco-Sacristdn, estudando a metdfora ideoldgica na propaganda, diz que
elas podem ser casos especiais da interagdo conceptual entre metdfora e metonimia,
juntamente com a sinédoque. A metéfora ideoldgica pode ser definida como aque-
la metdfora que “esconde processos sociais subjacentes e determina a interpretagio”
(CHARTERIS-BLACK, 2004, p. 7), sendo, em geral, encontrada em tipos persu-
asivos de discurso como a propaganda. A autora afirma que os produtores de uma
metéfora ideoldgica tentam assegurar que ela mapeie, no dominio alvo, nao apenas os
significados ideacionais, mas também os diferentes atributos interpessoais que possam
criar e/ou refletir algum tipo de avaliagio, mantendo, assim, um grau de controle sobre
a interpretagao do publico. Ao mesmo tempo, os produtores de uma metéfora ideo-
l6gica afastam a sua responsabilidade dessa interpretagio, direcionando-a ao publico,
fato que pode ser um indicador da assim chamada comunicagio oculta (VELASCO-
-SACRISTAN, 2010, p. 69).

A metdfora e a metonimia s3o hoje consideradas artificios cognitivo-pragmdti-
cos bésicos e uteis da lingua (PANTHER; THORNBURG, 2003). Elas sao encontra-
das tanto no dominio do significado linguistico (semantica) como no dominio do uso
linguistico (pragmadtica). Contudo, apesar das fungoes dessas figuras, o szazus da me-
téfora e da metonimia nem sempre tem sido o mesmo, diz Velasco-Sacristan (2010).
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Na semantica tradicional, a metdfora e a metonimia eram consideradas
tropos da linguagem figurativa, meros instrumentos retéricos diferenciados com
base na associa¢io seméntica: a metdfora em termos de similaridade e a meto-
nimia em termos de contiguidade (um termo um tanto vago para associagdo ou
proximidade conceitual) (VELASCO-SACRISTAN, 2010).

Abordagens recentes para o estudo da metdfora e da metonimia vém da
pragmitica e da seméntica cognitiva, bem como da mistura dessas duas dreas.
Metiforas e metonimias tém sido analisadas pela pragmdtica como significado de
enunciado. Por outro lado, em termos griceanos, uma metafora seria uma violacao
da médxima de Qualidade (SEARLE, 1979; LEVINSON, 1983; BLAKEMORE,
1987; WILSON, 1990), enquanto que, na abordagem da teoria da relevincia,
ela é vista como uma variedade da fala vaga (loose talk). Por outro lado, do ponto
de vista da pragmadtica, afirma-se que as metonimias sio encontradas apenas no
nivel referencial dos atos de fala, mas estudos mais recentes sugerem que elas
sao também encontradas no nivel proposicional (onde a metonimia referencial
e predicacional ocorrem em combinagio) e mesmo em niveis ilocucionais (VE-
LASCO-SACRISTAN, 2010). Panther e Thornburg (2003) e Panther (2000)
apontam para a integragdo das visoes pragmdtica e cognitiva da metonimia.

A semintica cognitiva vé a metdfora e a metonimia como fenémenos con-
ceituais. Inicialmente, a metonimia recebeu menos atenc¢ao do que a metéfora
(VELASCO-SACRISTAN, 2010). Na verdade, apenas mais recentemente, de-
vido, em especial, ao nascimento da assim chamada teoria cognitiva da metafora
e da metonimia (TCMM) (BARCELONA, 2000a, p. 1 apud VELASCO-SA-
CRISTAN, 2010), tem havido um aumento de interesse na metonimia em varios
ndmeros de volumes coletivos (VELASCO-SACRISTAN, 2010). As discussoes
envolveram, amplamente, a demarcagio da metonimia em seus direitos e em re-
lacio a metdfora. Na semantica cognitiva, a metonimia tem sido considerada
uma ferramenta conceptual que opera dentro de estruturas seméntico-concei-
tuais. Nesse contexto, a defini¢io mais difundida é a de que “a metonimia é um
processo cognitivo no qual uma entidade conceitual, o veiculo, fornece acesso
mental a outra entidade conceitual, o alvo, dentro do mesmo modelo cognitivo
idealizado.” (KOVECSES; RADDEN, 1998, p. 39; RADDEN; KOVECSES,
1999, p. 20; KOVECSES, 2002, p. 45).

Velasco-Sacristdn afirma que dominio ou dominio matriz (ou qualquer ou-
tro termo usado na literatura seméntico-cognitiva, como frames), relacoes conti-
guas, ou melhor, relacoes conceitualmente associativas nesses dominios, fei¢oes
pragmaticas de inferéncia e de relevincia sao igualmente importantes e necessdrias
para demarcar a metonimia. Nesse sentido, a metonimia tem sido considerada
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um tipo fundamental do modelo cognitivo (i.e., um mapeamento intradominio)
baseado na relagio conceitualmente contigua entre dois referentes que podem ser
usados para fins pragmadticos imediatos.

Com referéncia ao problema de demarcagio entre metéfora e metonimia,
estudos recentes sobre essas figuras concentram-se em similaridades e diferencas
entres elas, em seus cruzamentos e nas ambiguidades, sobreposicoes e incertezas
do status da metéfora e da metonimia (VELASCO-SACRISTAN, 2010).

Metifora e metonimia compartilham os seguintes tragos comuns cogniti-
vos e pragmadticos (BARCELONA, 2000, p. 5-7): ambas sdo mecanismos mentais
convencionais que nao devem ser confundidos com sua expressao, linguistica ou
outra (LAKOFF; JOHNSON, 1980, p. 156-158); as metéforas e metonimias
convencionais sao, em geral, conexoes automadticas, inconscientes entre dois con-
ceitos/estruturas conceituais (dominios na terminologia de Croft) (LAKOFF;
TURNER, 1989, p. 67-72); as duas figuras sdo sistemdticas (redes hierdrquicas
complexas de metdforas e metonimias conceituais foram descobertas no inglés
e em outras linguas, revelando que metdfora ou metonimia sio, em geral, ape-
nas uma manifestagao particular de uma metdfora ou metonimia superordenada,
mais abstrata); elas sdo, de um modo geral, especificas-de-cultura (dominios de
experiéncia nio sdo necessariamente os mesmos em todas as culturas) e ambas
as ﬁguras constituem esquemas inferenciais, isto é, associacoes facilmente ativa-
veis entre conceitos que podem ser usados para fins inferenciais (PANTHER;
THOMBURG, 2003) que sdo operativos nos niveis de referéncia, predicacio
(proposigio) e mesmo ilocugio (VELASCO-SACRISTAN, 2010). Além disso,
elas s3o contingentes no sentido de que a relagao entre fonte e alvo de uma metd-
fora ou metonimia nio ¢ conceitualmente necessdria. Elas sdo diferentes quanto
ao niumero de dominios conceituais envolvidos na relacio: a metdfora é um me-
canismo de dois-dominios enquanto a metonimia é um mecanismo de um-domi-
nio ou, mais especificamente, um (sub)dominio incluido no mesmo dominio de
experiéncia ou dominio matriz, de acordo com Croft (2002).

Com referéncia a natureza da relagio entre os dominios envolvidos, a me-
tifora permite mapeamentos multiplos de um dominio a outro enquanto a me-
tonimia nunca permite mais que uma relagiao. Com referéncia a representagio da
relagio conceitual, a metdfora é representada como A E B (ALVO E FONTE) enquan-
to a metonimia é caracterizada como A POR B (FONTE PELO ALVO).

Finalmente, do ponto de vista da pragmadtica, embora metéforas e me-
tonimias sejam esquemas de inferéncia natural, que podem assumir os mesmos
tipos de fungio pragmdtica, as metonimias parecem ser esquemas inferenciais
mais facilmente ativéveis, jd que elas ativam referentes conceituais contiguos que
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possuem uma relagio observivel e de mundo-real (VELASCO-SACRISTAN,
2010). Além disso, a metonimia tem a propriedade de realgar os significados do
alvo (CROFT, 2002, p. 177).

Para Velasco-Sacristdn, de acordo com a seméntica cognitiva e a pragmd-
tica, as metiforas e metonimias sio definidas como instrumentos conceituais e
comunicativos que podem ser caracterizados por seus mapeamentos conceptuais,
cuja natureza especifica predetermina seu potencial comunicativo. Ambas as fi-
guras podem ser simplesmente definidas como: a metdfora é um mapeamento
entre dominios; a metonimia ¢ um mapeamento intradominio motivado pela
associagio conceptual em que um (sub)dominio é entendido em termos de um
outro (sub)dominio, incluido no mesmo dominio experiencial ou dominio-ma-
triz (todos os dominios que se unem em dada entidade). As duas figuras operam
nos mesmos niveis de referéncia, predicagio (proposi¢ao) e mesmo de ilocucio.

Outro problema de demarcagio, relacionado ao primeiro, é a distingao
entre metonimia e sinédoque. Tradicionalmente, metonimias PARTE-TODO foram
classificadas como sinédoque (VELASCO-SACRISTAN, 2010), embora, na lin-
guistica contemporanea, essa distingio permaneca indefinida. Além disso, alguns
pesquisadores da linguistica cognitiva, como Cruse (1986) e Seto (1999), ainda
defendem um tratamento especifico para a sinédoque para referir-se a tipo de
relagdes (taxonomias), por exemplo, HOMEM/MULHER PARA PESSOA, OU, €m outras
palavras uma relagio ESPECIE POR GENERO, enquanto patronimicos (relacoes PAR-
TE-TODO) podem ser chamados de metonimias. Seguindo essa recente distingo
entre metonimia e sinédoque, a autora refere-se a relacoes GENERO-ESPECIE (e.g.
HOMEM/MULHER PARA PESSOA) como sinédoques e relagbes PARTE-PELO-TODO
como metonimias.

Voltando a dificuldade ébvia de distinguir a metdfora da metonimia, a
tradicional distin¢ao nitida entre elas tem sido reconsiderada por muitos pesqui-
sadores. A posi¢ao atualmente aceita ¢ a de que os tropos devem ser vistos em in-
teragio um com o outro ou existindo em uma sequéncia continua. Na andlise da
interagao entre metafora e metonimia, juntamente com a sinédoque, essa contri-
buigio constitui parte de novo interesse nas ligagoes entre metfora e metonimia.

Além disso, foi s6 mais recentemente que a ideologia comegou a ser o foco
de estudos na linguistica cognitiva (DIRVEN; FRANK; ILLIE, 2001; DIRVEN;
FRANK; PUTZ, 2003), na Andlise do Discurso Critico (ADC) (FAIRCLOUGH,
1989, 1995; KRESS, 1989) e estudos que integram a ADC com a pragmatica,
linguistica cognitiva e/ou linguistica de corpus (GOATLY, 1997; CHARTERIS-
BLACK, 2004; KOLLER, 2004). Nessa linha de estudos combinados, a autora

oferece uma abordagem integrada, cognitivo-pragmadtica, para a interagdo metdfora
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e metonimia, incluindo a sinédoque em um tipo especifico de metdfora ideoldgica
no discurso da propaganda: a metéfora de género (masculino/feminino).

O primeiro objetivo de Velasco-Sacristdn é fornecer evidéncia para a hipé-
tese de que metdforas ideoldgicas resultem de metonimia e/ou sinédoque, den-
tro de um enquadre cognitivo-semantico. Além disso, a autora explora a tese de
Taylor (1995) de que todas as associagoes metaféricas sao baseadas em metonimia
e a ideia de que hd um continuum metifora-metonimia com a nogao intermedid-
ria de uma metéfora de base metonimica (VELASCO-SACRISTAN, 2010).

O envolvimento da metonimia na construgio de uma metéfora ideolégica
apoia-se no seguinte fato: as metonimias, segundo Feyaetts (2000 apud VELAS-
CO-SACRISTAN, 2010), parecem ser esquemas inferenciais mais facilmente ati-
védveis do que as metéforas, jd que elas ativam referentes conceptuais contiguos
que possuem uma rela¢io observdvel e de mundo-real. Na referida contiguidade,
exerce papel essencial a forga da cultura que, por meio da ideologia inculcada em
uma comunidade, emparelha uma propriedade com outra, como, por exemplo, a
categorizagio da mulher como menos intelectualizada do que o homem.

As metiforas de género podem ser definidas como metéforas que seguem
os seguintes critérios (VELASCO-SACRISTAN, 2003, 2005):

* tém realizages verbais, nio verbais ou multimodais no discurso (critério
discursivo);

* apresentam mapeamento conceitual, projetado do dominio da fonte ao
dominio alvo, que podem criar e/ou refletir algum tipo de discriminagio contra
homens e mulheres (critério cognitivo);

* podem suscitar interpretagdes sexistas que sdo frequentemente comuni-
cadas de forma camuflada (critério pragmdtico).

(a) Em relagao a realizagao discursiva das metéforas de género, considera-se

o fato de que a fonte e o alvo nio sio necessariamente manifestados pelo

mesmo meio e/ou cédigo. Isto é importante, pois signiﬁca que um do-

minio metaférico (seja fonte, seja alvo) pode, em principio, ocorrer em
grande variedade de modos, caso as seguintes condigoes sejam obedecidas

(FORCEVILLE, 2002, p. 217):

* ser acessivel a pelo menos um dos sentidos;

* ser conceitudvel como dominio metaférico a ser construido como fonte
ou alvo (isso também envolve, obviamente, ser associdvel ao seu dominio comple-
mentar, i.e., fonte ou alvo);

* ser 0 dominio construido como fonte e evocar orientagdes que possam
ser mapeadas no alvo de modo relevante (FORCEVILLE, 2002, p. 217).
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Se isso for aceito, trés categorias gerais de realizacdes metaféricas poderio
ser identificadas para a metdfora na propaganda: verbal, pictérica e multimodal
(FORCEVILLE, 1996, 2002), que podem acomodar subtipos mais especificos:

pictorioverbal, verbopictorial, etc.

(b) Em relagao a Metéfora de Género na Propaganda (MGP), enfoque da pes-
quisa de Velasco-Sacristdn (2010), considera-se que, ao usi-la, os produto-
res de metdfora tiram proveito do processo de mapeamento para assegurar
que ela mapeie, no dominio alvo, nio apenas os significados ideacionais,
mas também os diferentes atributos interpessoais que possam criar e/ou
refletir algum tipo de discriminagio contra homens e/ou mulheres. Elas
sao exemplos tipicos de metdforas assimétricas, planejadas como metifora
pelo falante, mas nio entendidas como tais pelo ouvinte, ou, ao contririo,
nao planejadas como metéforas pelo falante, mas interpretadas como tais

pelo ouvinte (GOATLY, 1997, p. 127).

(c) As MGPs como instrumentos comunicativos tém correspondéncias que
podem originar interpretagoes sexistas. Elas sao usadas por publicitdrios
com o intuito de introduzir um sistema de valor sobre o género que, em
geral, ativa e impde valores sexistas negativos. Ao agir assim, o publicitdrio
nao deixa o processo de interpretacio negligenciado, mantendo, portanto,
um grau de controle sobre a interpretagio do piblico a0 mesmo tempo
que afasta a sua responsabilidade dessa interpretagao, direcionando-a ao
publico. Os pesquisadores afirmam que o uso da metédfora para disfarce ou
encobrimento, principalmente para prevaricar ou evitar responsabilidade
por aquilo que se diz em tipos de discurso influentes, pode ser um indica-
dor da assim chamada comunicagdio oculta. Esse tipo de comunicacio opoe-
-se & comunicagdo ostensiva (ou manifesta) e acontece quando a inten¢io

informativa do falante nao é tornada manifesta.
Casos de metafora de género na propaganda

Exemplos de metifora de género (MG) ocorrem quando um objeto inani-
mado ¢ o sujeito gramatical de um verbo ou processo mental (i.e., personificagio)
segundo Velasco-Sacristén (2010). Isso pode ser feito por meio dos modos: verbal
(apenas em linguas com género semantico), pictérico (em qualquer lingua) ou hibri-
do (verbo-pictérico ou pictdrico-verbal).
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Os anunciantes estendem a MG para desenvolver o chamado processo de
mercantilizacio (VELASCO-SACRISTAN, 2010), que ¢é usado para personificar o
produto ou o servigo anunciado (ITENs PARA VENDA sio PEssoas) (KOVECSES,
2002, p. 59). Nessa metéfora, uma entidade nao humana de mercadoria é enten-
dida em termos de uma pessoa (em geral o consumidor), com tragos humanos,
motivagoes e atividades relacionadas a essa pessoa, o que dd origem a metdfora
A MERCADORIA E O CONSUMIDOR, a qual ¢, na verdade, um exemplo da metéfora
ontoldgica ITENS SAO PESSOAS (KOVECSES, 2002, p- 59), que evoca no leitor as
mesmas atitudes e sentimentos que tiveram com relagdo a pessoa.

O Quadro 13 ilustra a metdfora UMA MULHER E UM OBJETO SEXUAL es-
tudada pela autora numa propaganda que mostra uma mulher sem rosto, quase
nua, usando a lingerie motivo do antincio. Segundo a autora, a metifora uMa MU-
LHER E UM OBJETO SEXUAL pressupde, primeiro, a redugio sinedoquiana de PEsso4
POR MULHER, reduzida a seus TRACOS ESTEREOTIPADOS (sedutora, atraente, excitante),
que ¢ entendida metonimicamente como um OBJETO SEXUAL.

Quadro 13 — Metonimia e sinédoque na base da metdfora

UMA MULHER E UM OBJETO SEXUAL P
< METAFORA
meta fonte
. < metonimia
OBJETO SEXUAL = sedutora, atraente, excitante
B <« sinédoque
PESSOA POR MULHER (reducio)

Fonte: Velasco-Sacristdn (2010).
A propaganda do aparelho de barbear Gillette

Foram analisadas as seguintes propagandas: aparelho de barbear Gillette,
com Kakd, como garoto-propaganda e cerveja Devassa, como Paris Hilton como
garota-propaganda, ambas coletadas da internet.

Passamos a analisar a propaganda em que Kakd, jogador de futebol, faz a
publicidade do aparelho de barbear da Gillette. Esse antncio ¢ um caso de MG
(personificagio) que, segundo Velasco-Sacristdn (2010), realiza o “processo de
mercantiliza¢do”, no qual um produto é entendido em termos de uma pessoa e dd
origem a metdfora A MERCADORIA £ O CONSUMIDOR. Nesse tipo de propaganda,
segundo Thompson e Thetela (1995), os anunciantes esperam que, em algum
nivel de compreensio, os leitores acreditariam que, preenchendo parte da pro-
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jecdo (barbear-se com Gillette)'*, poderiam preencher a outra (ser como Kakd).
Tudo o que o fabricante quer, continuam os autores, é que nio haja rejeicao dessa
projecao, por isso a escolha de uma figura de grande aceitagio popular como a de
Kakd (OLIVETTO, 2009)".

Para mostrar as qualidades do aparelho de barbear Gillette e, consequente-
mente, os resultados obtidos por seu usudrio, a propaganda recorre a Kakd, cuja
imagem de bom moco, bonito, rico e jogador de futebol — hoje igualado a um
popstar (OLIVETTO, 2009) — estd arraigada na cultura do povo brasileiro.

H4, assim, subjacente a essa propaganda, a metéfora conceptual A MER-
CADORIA (O APARELHO DE BARBEAR) E UMA PESSOA, produto da interagio entre
metonimia e sinédoque, como se vé no Quadro 14. Podemos entender que a
reducio, que opera no nivel da sinédoque, reduz vérias pessoas (quanto mais,
melhor, para o anunciante) a um homem, Kakd, momento em que acontece a
identificagao dessas PEssoas com Kakd. E por que eles desejariam identificar-se
com Kakd? Porque existe, na cultura popular, a imagem desse idolo de futebol,
que corresponde as qualidades de uma pessoa carismdtica e de sucesso, resultan-
do, por contiguidade, a metonimia KAKA = JOGADOR DE FUTEBOL, BONITO, VIRIL,
SEDUTOR, SERIO.

Se seguirmos o esquema do Quadro 13, teremos a seguinte explicagio es-
quemdtica para a propaganda da Gillette:

Quadro 14 — Relagoes entre sinédoque, metonimia na base da metdfora da Gillette

O APARELHO DE BARBEAR E UMA PESSOA (consumidor)

<« METAFORA
META FONTE
T < metonimia
KAKA = jogador de futebol (bonito, sedutor, sério)
T

. i <« sinédoque
PESSOA (consumidor) = KAKA (redugio) 4

Fonte: Saparas e Tkeda.

Com referéncia i andlise da metdfora, verificamos:
(a) o critério linguistico: a reificacio (qualidades abstratas do barbeador
concretizando-se nos atributos visiveis de Kakd); a personificacio: o aparelho de

14 Notemos que o nome Gillette ¢ uma metdfora metonimia para limina de barbear.
15 A propaganda foi feita antes da Copa Mundial de Futebol de 2010. Hoje, talvez, nao

tivesse 0 mesmo apelo.
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barbear (inanimado) que se manifesta por meio de Kakd; e a despersonificacio
(Kakd igualado ao aparelho de barbear: o cliente compra o aparelho e leva junto
o jogador);

(b) o critério cognitivo: a associagio dos atributos de Kakd (fonte) as qua-
lidade do aparelho de barbear Gillette (meta); e

(c) o critério pragmdtico: a persuasio encoberta, sugerindo o efeito (igua-

lar-se a Kakd) do uso do aparelho Gillette.

Portanto podemos ver que a metdfora conceptual, para realizar o enten-
dimento de alguma entidade abstrata (KOVECSES, 2005) [cardter universal],
depende de uma metonimia apoiada na redugao dos compradores (PESsOAS) a
Kakd, que responde pela contiguidade entre subdominios (Kakd e suas qualida-
des) aceita pela comunidade [cardter cultural]. Desse modo, pode-se dizer que a
metdfora ¢, simultaneamente, universal e cultural. Por outro lado, por meio dos
trés critérios de andlise da metdfora, vemos a propaganda da Gillette agir persu-
asivamente, evitando empurrar o comprador a adquirir o produto (TANAKA,
1994; CAMPOS PARDILLO, 1995), mas utilizando, firmemente, de cada um
dos itens sugeridos por Charteris-Black: para expressar qualidades abstratas do
aparelho de barbear, usa-se Kakd (um ser concreto) [reificagio]; o aparelho de
barbear apropria-se cognitivamente dos atributos do ser animado, Kaka [personi-
ficacdo], de tal forma que, na terceira etapa, o cliente que compra o aparelho pode
estar sugestionado de que, nesse mundo imagindrio, ele leva o objeto e o préprio
Kak4 (simbolizado por seus atributos) [despersonifica¢io].

Assim, a metdfora O APARELHO DE BARBEAR E KAKA faz com que muitas
pessoas se reduzam a Kakd (queiram ser como ele) pela redugao sinedoquiana,
pois o jogador é — na cultura brasileira — considerado rico, bonito, bem suce-
dido e bom mogo (que d4 margem 2 contiguidade metonimica). Ou seja, para
vender, para persuadir o cliente, a propaganda recorre a elementos aceitos pela
populagao porque estes jd estao enraizados na cultura local.

Em resumo, vemos a criagao de um mundo em que, em termos cognitivos,
o receptor da mensagem transfere os atributos de Kakd ao aparelho de barbear
Gillette e, persuadido pela propaganda, pelo critério pragmdtico, finalmente leva
para casa o aparelho envolto com essas caracteristicas, que também passariam
a ser suas. Constitui-se, assim, a metifora O OBJETO E O CONSUMIDOR. Nesse
processo, podemos ver em agio o engajamento de que nos fala Charteris-Black,
o qual persuade o receptor-alvo tanto por via cognitiva como por via da categori-

zacao cultural (FOWLER, 1991).
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A propaganda da cerveja Devassa

Se uma das fung¢des da metdfora é a persuasio, como declaram os autores a
quem j4 nos referimos, essa figura de linguagem deve, em algum momento, recor-
rer as crengas e aos valores de uma comunidade, a algum traco que se responsabi-
lize pela aceitagao por default, presente no processo persuasivo. Velasco-Sacristin
(2010) trata desse assunto na propaganda.

A seguir, analisamos a propaganda da cerveja Devassa que traz Paris Hilton,
bela e sensual herdeira dos hotéis Hilton, modelo e cantora, famosa por seu com-
portamento livre que inclui problemas com a policia e ligados ao uso de drogas.

A propaganda da cerveja Devassa'® é um caso da metéfora ideolégica de
género A APARENCIA FISICA FEMININA E PRAZER SEXUAL (VELASCO-SACRIS-
TAN, 2010). Na propaganda, a direita estd a foto de Paris Hilton usando um
maid inteiro, reproduzindo a pose de uma mulher quase nua. O rétulo da cerveja
estd a esquerda, sendo que apenas uma tarja preta oculta os seios da modelo. Esse
paralelo realiza uma metonimia, sugerindo a nudez de Paris Hilton".

Na propaganda da cerveja Devassa, vemos a metdfora A APARENCIA Efsica
FEMININA E PRAZER SEXUAL, que pressupde, primeiramente, uma reduc¢io, por
sinédoque, de “mulher” (que aparece no rétulo da cerveja) a Paris Hilton. Essa re-
ducio traz, por metonimia, o frame que o receptor tem sobre as caracteristicas de
Paris Hilton como uma socialite, mulher livre, que remete a sexo, etc. Cria-se um
modelo de mundo no qual o prazer de beber a cerveja confunde-se com o prazer
sexual ocasionado por uma bela e provocante mulher. Essa metéfora seria, para
Velasco-Sacristdn, um exemplo de discriminacio tanto da mulher, ao reduzi-la a
um mero objeto de prazer dos homens, como dos homens, que dependeriam dela
para a realizacio de seus prazeres. A metdfora mostra também um fato arraigado
na cultura brasileira, que diz respeito 2 mulher ser classificada como alimento (ou
bebida, no caso): o uso do verbo “comer” como eufemismo de “copular”, o que a
imagem sexy de Paris Hilton pode sugerir.

Seguindo o esquema do Quadro 13, teremos a seguinte explicagio esque-
mitica para a propaganda da Devassa conforme o Quadro 15 abaixo.

16 O préprio nome da cerveja ¢ uma metonimia DEVASSA POR PRAZER SEXUAL.
17 A propaganda com a prépria Paris Hilton nua foi proibida no Brasil.
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Quadro 15 — Relagoes entre sinédoque e metonimia na base da metdfora da Devassa

A APARENCIA FISICA FEMININA E PRAZER SEXUAL

«— METAFORA
META FONTE
T «— metonimia
PARIS HILTON = SEXO, BELEZA, LIBERDADE

« sinédoque

MULHER a Parts Hirron (redugio)

Fonte: Saparas e Tkeda

O fato é que uma cerveja com o nome de Devassa, que apoia sua propa-
ganda na figura de uma mulher cuja imagem popular é digna desse nome-epiteto,
pode mostrar um modo desafiador e divertido de abordagem do consumidor
da cerveja, em geral masculino — bem ao modo macho de ser —, que aceita o
desafio e compra a bebida anunciada. Esse ¢ o resultado que deve ter almejado a
empresa produtora ao criar esse mundo ficticio para implicitamente persuadir o
publico.

Por meio dos trés critérios de andlise da metifora, vemos a propaganda da
cerveja Devassa agir persuasivamente, utilizando-se de cada um dos itens sugeri-
dos por Charteris-Black: para explicar ao ptblico o prazer que a cerveja Devassa
proporciona (elemento abstrato), lanca-se mao de uma mulher conhecida pelo
publico (elemento concreto), Paris Hilton, e de seus atributos (reificacio); tais
atributos atuam intensamente no imagindrio do ptblico masculino como se fos-
sem seres animados capturando sua presa [personificagio]; nesse processo, vemos
Paris Hilton reduzida ao seu corpo ¢ a sua sexualidade (despersonificagio). Tudo
isso cria um mundo imagindrio: o envolvimento da cerveja com a sensualidade de
Paris Hilton [critério cognitivo], que tenta apossar-se do receptor da propaganda
pelo que Ungerer (2000, p. 321) chamou de grabbing metonimy, que seduz o
comprador a levar a cerveja (critério pragmdtico).

O fato de, no Brasil, a propaganda da mesma cerveja ter eleito a cantora
Sandy no lugar de Paris Hilton ¢é curioso e confirma, em partes, a validade das
etapas até aqui analisadas. O que se sabe é que o publico brasileiro nao aprovou
essa escolha, j4 que a cantora nio evoca a mesma imagem de Paris Hilton, mais
adequada a marca Devassa. Fomos informados de que a primeira inten¢io da
empresa fabricante da cerveja teria sido a de cultivar a outra imagem de Sandy —
jovem, bonita, educada — para persuadir o jovem brasileiro a consumir a bebida.
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Capitulo VIII : ;
METAFORA NA TRADUCAO DE TITULOS DE FILMES

O estilo conversacional

Problemas de comunicagio podem ter etiologias diversas. Podemos citar,
entre elas, as diferengas culturais, em especial as devidas ao que Tannen (1984)
chamou de estilo conversacional, que pode ser, a nosso ver, estendido 4 modalidade
escrita. Vdrias pesquisas mostram a importancia desse fator, ji que ele ndo é mera-
mente uma questao linguistica de superficie, mas envolve, em si, arraigados usos
e costumes de uma comunidade linguistica, que acabam sendo externalizados na
comunicagao.

Aprende-se o estilo conversacional muito cedo na vida, e este se torna au-
tomatico e subconsciente, sendo, assim, resistente a mudangas. As caracterizagoes
ligadas ao discurso intercultural ndo apenas ajudam a identificar possiveis proble-
mas de comunicagio, mas também desvendam predisposi¢des provenientes de
cada lado a julgar aqueles que nao aderem ao seu estilo conversacional.

A questdo da relagdo entre lingua e cultura tem sido objeto de muita pes-
quisa. Hoje, ¢ consenso de que professores de linguas nao deveriam apenas se pre-
ocupar em ensinar as regras que explicam a norma gramatical de um enunciado,
mas estimular seus alunos a tomarem consciéncia das regras de comunicagio que
envolvem, necessariamente, diferencas intra e interculturais.

Assim, para Higgins (2007), ao tratarmos as diferengas interculturais como
um construto social dindmico, devemos abordar a interculturalidade como um
alvo a ser explorado e nao como um fator que explica a interagao (HIGGINS,
2007). Segundo Nishizaka (1995, p. 302), os analistas nao devem tomar como
dadas as diferengas culturais ao analisar a conversa, mas explicar “[...] como o fato
intercultural é organizado como um fenémeno social.”

Levando em conta a questao da interculturalidade envolvendo mal enten-
didos interculturais, Precht (2003) pesquisou a expressio da avaliagdo na con-
versa informal no trabalho entre britdnicos e americanos. Ela observou que os



americanos usavam muito mais marcadores afetivos, tais como love (amor) e crazy
(louco), enquanto os britinicos tendiam a interpretar esse alto nivel afetivo como
algo inapropriadamente intimo ou insincero. Por seu turno, Connor, Davis e De
Rycker (1995), examinando o género solicitagio de emprego escrito em inglés
por americanos e por belgas, mostraram que os solicitantes de emprego america-
nos, ao contrério dos belgas, s3o mais bem sucedidos em sua auto promogio, nao
apenas dando mais informagées, mas também mostrando mais rigor em relagio a
precisao semantica. Acreditamos que o fato possa ser atribuido também a menor
proficiéncia em inglés por parte dos belgas.

Lorenzo-Dus (2001) estudou o ato de responder a um elogio entre ingleses
da (Universidade de Cardiff) e espanhéis (da Universidade de Valéncia) e verifi-
cou a existéncia de algumas diferencas interculturais e também de género (mascu-
lino e feminino). Uma falha dos ingleses em interpretar elogios irdnicos feitos por
espanhdis, alunos de inglés, teria resultado na caracterizacio dos espanhdis como
excessivamente confiantes e jactanciosos (LORENZO-DUS, 2001).

Jd Koven (2004) estudou a expressdo interlinguistica de afeto do portugués
e do francés, comparando os comportamentos afetivos de um mesmo falante,
Linda, em dois contextos sociolinguisticos. Verificou que, em francés, ela expres-
sava abertamente sua raiva, enquanto em portugués, ela usava menos termos in-
sultuosos, mostrando-se uma pessoa mais calma e reservada. “O que explicaria
essas diferencas?”, pergunta Koven (2004, p. 500). Talvez fosse inaceitdvel para
Linda, uma cidada portuguesa bilingue que vive na Franca desde sua infincia,
ver-se respondendo 2 sua mae, em termos tao familiares, em portugués como ela
o fazia em francés.

Posto isso, um dos passos a ser trilhado por professores e pesquisadores
preocupados com os problemas de comunicagao intercultural seria o de deslindar
esse “estilo conversacional”. Para tanto, é preciso entender o conceito de discurso.

Ihigo-Mora (2007), falando da perspectiva da psicologia discursiva, uma
abordagem que analisa o discurso como uma atividade situada e orientada-pa-
ra-agio (EDWARDS; POTTER, 1992 apud INIGO-MORA, 2007), diz que o
discurso nao ¢é apenas formado pela expressio de pensamento, mas também pelo
desenvolvimento de uma argumentagao retérica (INIGO-MORA, 2007). Desse
modo, a psicologia discursiva estuda o modo pelo qual o discurso é construido e
o modo pelo qual ele constréi versées do mundo.

Nesse contexto, pode-se entender o estilo conversacional como sendo um
instrumento utilizado pelos falantes no desenvolvimento argumentativo ou, em
outras palavras, na persuasio do interlocutor. Poggi (2005) explica a persuasio
em termos de metas e crengas, um modo de influenciar uma pessoa, isto ¢, de
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gerar novas metas ou ativar metas antigas por meio do recurso da recontextuali-
zacdo da meta comunicativa. Ora, como seria feita a persuasio em um contexto
intercultural? Como fazer B preferir a meta de A?

Edwards e Potter (2001) explicam que

[...] palavras, metdforas, expressoes idiomdticas, recursos retéricos, descri-
¢bes, narrativas, estdrias, etc., baseiam-se, e sio construidos, no curso da
interagio e na realizagdo de agoes particulares e [...] a Psicologia Discursiva
estuda como as versoes da vida interior, de circunstincias locais, de histéria
e grupos sociais e estruturas mais amplas sdo produzidas para fazer coisas
particulares na interacio. (EDWARDS; POTTER, 2001, p. 14-15 apud
INIGO-MORA, 2007, p. 342, grifo nosso).

Portanto, na conjuntura de estilo conversacional, de argumentagio retéri-
ca e de recursos de persuasio, acreditamos que o estudo da metéfora na compara-
¢ao das interlocugoes entre falantes de inglés e das interlocugées entre falantes de
portugués possa elucidar alguns pontos de dificuldades de comunicagio devido
a questoes de natureza cultural, que acabam interferindo no processo persuasivo,
fator essencial na comunica¢io humana.

H4 diversas tendéncias relativas ao estudo da metdfora. Segundo Sardinha
(2007, p. 57), pode-se abordar a metifora por uma vertente tradicional, aquela
que a define como um estudo da linguagem empregada com fins ornamentais em
situagoes especificas. Tal visao mostra a metdfora como sendo um fenémeno lin-
guistico da fala ou da escrita, ou seja, um ornamento que se sobrepde ao sentido
literal.

Jé a linha da metéfora conceptual a define como um fenémeno cognitivo.
Nessa perspectiva, a metdfora seria um conceito metaférico na mente do tipo
pensamento, ¢ desse pensamento (representado por letras maitisculas) derivam-se
as expressoes metaféricas, ou seja, expressoes linguisticas (representadas por letras
minusculas para sugerir uma certa subordinacio a expressao linguistica). Na me-
tafora conceptual admite-se a corporificagio das metéforas, pois muitas delas tém
o corpo humano como fonte.

Um estudo importante, que comprova a importincia da andlise da metd-
fora para a andlise critica do discurso, é o de Semino (2002). Ela apresenta uma
andlise das metdforas usadas em relagao ao euro numa sele¢io de jornais britani-
cos e italianos. A andlise mostra que hd diferencgas importantes no modo pelo qual
padroes compartilhados sdo realizados em cada lingua, e é possivel identificar
muitas metdforas que sio especificas apenas aos dados italianos ou aos dados in-
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gleses. Os dados também sugerem que novas expressdes metaféricas tendem a ser
usadas retoricamente em ambas as linguas para dar suporte a visoes particulares
da uniio monetdria.

Em outro estudo, Shie (2011) fala dos artigos do Times Supplement (TS),
que sdo derivados do 7he New York Times (NYT). Cada artigo do TS corresponde
ao do NYT no sentido de que o primeiro ¢ editado, quase sempre sutilmente, em
relagio ao segundo, mas nada mudando substancialmente. Contudo, muitos dos
titulos do TS diferem significativamente do original do NYT. Assim, os titulos do
TS e do NYT mostram estilos diferentes de linguagem atribuiveis a percep¢io dos
autores das diferentes audiéncias.

A relagio entre lingua e cultura abrange uma vasta gama de dreas e campos
que ainda precisam ser explorados, incluindo a metdfora (SHENG, 2007). Por
outro lado, como uma parte significativa no ensino de linguas estrangeiras e da
aprendizagem, a metdfora tem atraido o interesse de um nimero de linguistas
aplicados. Eles tém explorado aspectos pedagdgicos de conscientizagio da me-
tifora e de expressoes figurativas para aprendizes de lingua. Low (1988, apud
SHENG, 2007) argumenta que a competéncia metaférica deve ser desenvolvida
em aprendizes da lingua.

As questoes citadas, se vistas da perspectiva da Linguistica Sistémico-Fun-
cional (LSF), seriam consideradas como produtos da caracteristica da linguagem
humana de permitir diferentes escolhas léxico-gramaticais para falar de um mes-
mo assunto. O que caracteriza um sistema semidtico ¢ o fato de cada escolha no
sistema adquirir seu significado em rela¢do a outras escolhas — que poderiam ter
sido feitas, mas nao o foram. Tal fato, transposto para um contexto intercultural,
enseja as situagoes de mal entendidos acima referidas, j4 que, por determinagdes
culturais, um falante acaba fazendo escolhas que nao estdo de acordo com as de-
terminagoes de outra cultura.

Nessa conjuntura, envolvendo a relagao entre lingua e cultura, um fato que
nos chamou a atengio foi a frequente diferenca entre os titulos de filmes america-
nos e sua tradu¢io para o portugués, o que nos pareceu ser devido a questoes de
natureza cultural. Esses titulos sugerem ser expressoes metaféricas que culmina-
riam na cria¢io de algumas metdforas dominantes nessa conjuntura, envolvendo
argumentagio retorica e recursos de persuasio. Entio, neste livro examinaremos
também a construgio dessas metdforas dominantes no processo persuasivo dos
titulos em portugués.

Assim, este estudo objetiva comparar titulos de filmes americanos e sua
tradugio para o portugués e examinar o motivo das diferencas, quase sistemdticas,
entre as duas ocorréncias: Por que a versao brasileira nao traduz literalmente os
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titulos de filmes americanos? Em que consistem as diferengas? O que tem a ver a
persuasao com esse fato? Qual ¢ o papel da metéfora nesse processo persuasivo?

Para responder a essas perguntas, recorremos a uma abordagem de andli-
se (critica) do discurso, suplementada por métodos da andlise da metéfora, ten-
do, como suporte bdsico, a LSF, indicada por estudiosos criticos da linguagem
como a mais adequada para este fim (FOWLER, 1991; FAIRCLOUGH, 1992;
CHARTERIS-BLACK, 2004).

Os titulos: do original a traducao

Mello (2005) estuda a questdo da tradugao dos titulos de filmes entre os
criticos e os estudiosos da prética da legendagem, que aparece como uma das mais
debatidas nos trabalhos sobre traducao. Como nas outras dreas da traducio, nas
quais se busca uma normatizagio que oriente o trabalho dos tradutores, o estudo
dos titulos traduzidos, principalmente para os leigos, clama por organizagio. A
prética da tradugao, porém, desestabiliza qualquer tipo de tentativa de ordem
na produgio do texto traduzido. Percebe-se que hd a preocupagao, por parte dos
distribuidores, em vender os filmes para o espectador por meio dos titulos, nio
levando em consideragio a tdo cobrada proximidade com o original. A critica
e também o publico culpam o tradutor pelos titulos criativos, desconhecendo
o fato de o tradutor pouco ou nada interferir na escolha dos titulos traduzidos.
Neste livro, interessa-nos investigar o jogo de significados sugerido pelo titulo de
um filme, seja em lingua original, seja em lingua traduzida, um cartao de visitas
e o primeiro contato do publico com o que ele vai assistir. Considerando o titulo
um dos principais atrativos para se assistir um filme, vejamos como eles atuam na
rede de sentidos que envolvem os filmes que chegam até nés.

Franco (1991), no item 7he Translation of Titles [A tradugao dos titulos],
critica os comentdrios ironicos de Rui Castro sobre a traducao dos titulos de
filmes, pois o jornalista ignora o fato de os titulos serem escolhidos pelos distri-
buidores e até pelos responsdveis pelo marketing do filme, mas nao pelos tradu-
tores. Franco explica que os tradutores, muitas vezes, oferecem cinco opgodes de
tradugao para o titulo que nem sempre sao acatadas (FRANCO, 1991, p. 74-76).
Os critérios apontados pelos tradutores pesquisados por Franco indicam trés pro-
cedimentos para a escolha dos titulos, sejam eles traduzidos pelos distribuidores,
marqueteiros ou tradutores: o impacto mercadoldgico, o impacto causado pela
criatividade do titulo (que muito se assemelha ao impacto do mercado) e os casos
de siglas ou nomes préprios, que mantém o titulo original e acrescentam um sub-
titulo que completa a ideia do original. Logo, as tradugoes dos titulos, segundo
Franco, tém rela¢do com a mensagem do filme e nao com o titulo original.
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Como os titulos tém de causar impacto para serem mercadologicamente
rentdveis, eles ndo tém, necessariamente, relagio com o titulo original. Cada pais
importador de filmes estrangeiros vai produzir titulos que estejam em sintonia
com os costumes e modas locais. Desse modo, o marketing do filme tem que
conhecer o que agrada e desagrada o publico alvo de cada filme para que as cam-
panhas sejam eficazes e “vendam” o filme por meio do titulo.

Diaz-Cintas (2001, p. 47) atribui aos titulos a empatia que atraird ou nio
o publico para ver o filme: “O titulo de um trabalho ¢ um dos recursos que per-
suadird ou afastard o publico de um determinado filme. E o primeiro ponto de
contato entre espectador e filme e, por essa razio, tem um papel fundamental na
campanha de marketing”. Os titulos em portugués, por exemplo, valem-se do
apelo de certas palavras para chamar atencio. A autora cita alguns exemplos de
filmes que tém a palavra “amor” no titulo traduzido e nao no original: Breathless
[A Forca do Amorl; Out of Africa |Entre Dois Amores); Rebel [Quando o Amor é
mais Forte].

A questio apresentada por Franco, da tradu¢io dos titulos servirem aos
propésitos do mercado, interessa-nos especialmente quando analisamos os sen-
tidos sugeridos pelos titulos nas diferentes linguas. O titulo, primeiro chamariz
para ver um filme, significa e produz sentidos que serdo ou nio confirmados pela
histéria do filme. A expectativa em relagdo a trama vem atrelada ao titulo e, por-
tanto, ¢ guiada por ele. Se considerarmos o filme Our of Africa, por exemplo, as
expectativas em torno do titulo original [Fora da Africa) e de sua tradugio diferem
muito. Enquanto o titulo em inglés leva o espectador para a Africa, fazendo-o
elaborar significados em torno dos limites e além deles naquele continente, seus
frutos, sua gente, o espectador brasileiro espera ver um filme de amor, provavel-
mente, que envolva trés pessoas, uma delas em duvida entre os dois pretendentes.
Com os pré-significados que levamos conosco para ver um filme, a histéria que
vemos, desde o inicio, se desenvolve por caminhos distintos.

Em um artigo curioso sobre a tradugio de titulos de filmes, Augusto (1986)
alerta os leitores contra os perigos de tentar aprender inglés por meio dos estudos
das tradugdes de titulos de filmes. O autor comenta que o filme intitulado Easz
of Sumatra, do diretor Budd Boetticher, foi traduzido como Ao Sul de Sumatra,
cujos pontos cardeais, na tradugdo, foram trocados ao gosto dos publicitdrios
encarregados do filme no Brasil (AUGUSTO, 1986). O porqué da troca nao ¢é
explicado, como também nao sabemos a repercussio de tal filme e titulo, mas,
sem duvida, os espectadores do original e do filme traduzidos foram, no minimo,
conduzidos a lugares diferentes.

O repérter lista, ironicamente, outros titulos originais de filmes e suas
respectivas traducdes para o portugués a fim de enfatizar como seria impossivel
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tentar aprender inglés com os titulos de filmes. Dentre alguns dos titulos listados,
estao: Blow up [Depois daquele Beijol; Bonnie and Clyde [Uma Rajada de Balas];
West Side Story [Amor, Sublime Amor] e Giant [Assim Caminha a Humanidade).

Desse modo, a programagio dos canais a cabo, por exemplo, revela o tipo
de publico que assiste a determinadas redes e programas. O espectador do canal
Sony, para citar um exemplo, provavelmente se encaixa no grupo de pessoas com
dominio do idioma inglés. Embora os programas desse canal sejam todos legen-
dados, os titulos em inglés, mantidos sem traducio, revelam que os espectadores
conhecem o programa pelo nome original e, provavelmente, é como preferem
identificd-lo na grade de programagio. Os titulos trazem desde nomes préprios,
como Felicity, Cybill, Seinfeld, até titulos que requerem um conhecimento de ex-
pressoes da lingua, como Mad about you, Once and Again e Married with Children.
Dado que aprendemos que os titulos tém fun¢io mercadoldgica, como pudemos
conferir na programacio da Sony, a nao tradugio deles deve agradar a maioria
dos telespectadores do canal, que, provavelmente, nao necessita da tradugio para
identificar os programas. A tendéncia de manter os titulos na lingua original nao
é privilégio sé do publico brasileiro. Ela é observada também pelo professor dina-
marqués Stig Hjarvard (2004, p. 75-97), que afirma que “[...] desde 1995, menos
de 50% dos filmes importados pela Dinamarca possuem titulos em dinamarqués.
Em 1980, a porcentagem era de mais de 80%”.

Nos cinemas brasileiros, os titulos mantidos na lingua original sio minoria
e, quando ¢ o caso, recebem um subtitulo explicativo em portugués, como os ti-
tulos Super Size Me [A Dieta do Palhago), filme americano que analisa a cultura do
fast food por meio de uma experiéncia do préprio diretor do filme, que come trés
vezes ao dia durante um més na rede McDonald’s, ou o premiado Closer [Perto
Demais], sobre o relacionamento de dois casais que buscam prazer e amor fora de
seus relacionamentos. O publico que frequenta cinemas no Brasil, mesmo fazen-
do parte de uma elite, o que pressupoe um maior nivel de educagio e, portanto,
acesso a uma segunda lingua, nao ¢ atraido por titulos mantidos no original.
Assim, nossos titulos de filmes ou recebem tradugao via regras dos marqueteiros
do filme ou recebem um subtitulo explicativo logo apés o titulo original, espe-
cialmente quando este jé é conhecido do publico via publicidade internacional,
como no caso de Grease [Nos Tempos da Brilhantina) e Pulp Fiction [Tempo de
Violéncia), diz Franco (1991).

Segundo Nadia Tamanaha (2012), jornalista da Editora Abril, as tradu-
¢oes sdo feitas por tradutores que tentam manter o significado literal, mas sao
adaptadas para o mercado brasileiro pelo departamento de marketing das distri-
buidoras devido as particularidades de cada lingua e cultura. O departamento de
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marketing quando nio encontra a tradugio literal adequada para a cultura local,
1¢ a sinopse ou assiste ao trailer. Ocasionalmente, o departamento assiste ao filme.
O titulo deve se adequar a um género (comédia, drama, etc.) e ao publico-alvo.
Depois de serem criados alguns titulos, eles sao apresentados ao departamento co-
mercial e A diretoria, que aprovam e selecionam os titulos dentre os apresentados.

Steve Solot, vice-presidente da Motion Picture Association, em entrevista
a revista Speak Up, diz que sao as distribuidoras que decidem os titulos de filmes
(JORDANA, 2010). Elas tentam traduzir os titulos literalmente, mas se a tra-
ducido nio atender aos propdsitos comerciais, a equipe de marketing e vendas da
empresa assiste ao filme, escolhe 0 novo nome que atenda a esses propdsitos e faz
uma backtranslation'® para o inglés, que é enviada a sede da empresa no exterior
e, em alguns casos, para o diretor do filme para a aprovagio. Hd também casos
em que subtitulos sio acrescentados ao nome original, revelando, muitas vezes, o
enredo do filme, o que, para muitos, caracteriza descaso em relacio ao propdsito
de quem criou o titulo original.

Por que a traducao brasileira muda os titulos de filmes
americanos?

Tendo em mente o nosso objetivo de entender a razio da diferenca quase siste-
mdtica entre o titulo original de filmes americanos e sua tradugio brasileira, examina-
mos os 91 titulos, relacionados no Quadro 16 e coletados do site S6 Lingua Inglesa. Esse
site faz parte da rede educacional do Grupo Virtuous, que desenvolve sites e portais com
contetidos gratuitos e abertos & comunidade, além de produzir e comercializar produtos
educacionais, como video-aulas, jogos divertidos e CDs com materiais diddticos.

Como veremos no Quadro 16, os titulos dos filmes no original em lingua ingle-
sa (na coluna da esquerda) foram colocados ao lado de suas respectivas tradugoes literais
(coluna do meio), seguidos dos titulos como foram apresentados no Brasil (coluna da
direita). Notemos que, dos 91 titulos listados a seguir, apenas 1 (sublinhado) recebeu
tradugo literal, ou seja, cerca de 1% do total.

18 Define-se backtranslation como a interpretagio de um documento previamente
traduzido para outra lingua de volta 4 lingua original.
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Quadro 16 — Lista com os titulos no original, na tradugio literal e na traducio
divulgada no Brasil

Titulo em inglés Tradugao literal Titulo para os cinemas no Brasil
Airplane Avido Aper'tfm os cinvos... O piloto
sumiu

All abour Eve Tudo sobre Eve A malvada
Analyze this Analise isso Mifia no diva

. . B . Assombrados: wma historia
An american haunting Uma assombragio americana _

americana

Angels heart Coragdo de Angel Coragdo saténico
Buasic Bisico Violagio de conduta
Basic instint Instinto bdsico Instinto fatal
Because I said so Porque eu disse isso Minha mée quer que eu case
Birth Nascimento Reencarnacio
Black widow Vitiva negra O mistério da vitiva negra
Breakfast at Tiffanys Café da manha na Tiffany’s Bonequinha de luxo
Calamity Jane Jane Calamidade Ardida como pimenta
Cinderella Man Homem Cinderela A luta pela esperanga
City by the sea Cidade 4 beira mar O dltimo suspeito
Don’t say a word Nao diga uma palavra Nem uma palavra
Epic movie Filme épico Deu a louca em Hollywood
Flesh + Blood Carne e sangue Amor e sangue
Giant Gigante Assim caminba a humanidade
Head in the clouds Cabega nas nuvens Trés vidas e um destino
Head of State O cabeca do Estado Um pobretio na Casa Branca
Hollywood ending O final de Hollywood Dirigindo no escuro
Home alone Sozinho em casa Esqueceram de mim
I could never be your woman | Eu nunca poderia ser sua mulher | Nunca é tarde para amar
In & Out Dentro e fora Serd que ele &
Internal affairs Assuntos internos Justiga cega
Intolerable cruelty Crueldade intolerdvel O amor custa caro
It could happen to you Poderia ter acontecido com vocé | Atraidos pelo destino
Its always fair weather O tempo estd sempre bom Dangando nas nuvens
Jaws Mandibulas Tubardo
Joes apartment O apartamento de Joe Joe ¢ as baratas
Killing me softly Matando-me lentamente Mate-me de prazer
Lady in the water A senhora na dgua A senhora da dgua
Leap of faith Salto da fé Fé demais nio cheira bem
Like Mike Como Mike Pequenos grandes astros
Little children Criangas pequenas Pecados intimos
Lost in translation Perdido na tradugio Encontros e desencontros
Lost souls Almas perdidas Dominagio
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Lulu on the bridge

Lulu na ponte

Mistério de Lulu

Meet the parents Conhega os pais Entrando numa fria
Memento Lembranca Amnésia

Monster’s ball Baile dos monstros A diltima ceia

My blueberry nights Minhas noites de arando Um beijo roubado

My girl Minha garota Meu primeiro amor
Mpystic river Rio mistico Sobre meninos e lobos
Next Préximo O Vidente

North Norte O anjo da guarda
Ocean’s eleven Os onze de Ocean Onze homens e um segredo
One hour photo Foto em uma hora Retratos de uma obsessio
Power Poder Os donos do poder

Revolutionary road

Estrada revolucionaria

Foi apenas um sonho

Riding in car with boys Dirigindo no carro com garotos Os garotos da minha vida
Running scared Correndo assustado No rastro da bala

Savage grace Elegincia selvagem Pecados inocentes

Saw Serra Jogos mortais

Scary movie

Filme assustador

Todo mundo em pinico

Scream Grito Pinico

Shallow Hal Hal superficial O amor é cego

Shane Shane Os brutos também amam
Sky Captain Capitdo Sky Capitdo Sky

State and Main State e Main (nomes de ruas) Deu a louca nos astros
Stepmom Madrasta Lado a lado

Sunset Por do sol Assassinato em Hollywood
Sweetest thing A coisa mais doce Tudo para ficar com ele

The astronauts wife

A esposa do astronauta

Enigma do espago

The bachelor O solteiro Procura-se uma noiva
The big country O grande pais Da terra nascem os homens
The believer O crente Tolerdncia zero

Nas profundezas do mar
The deep end of the ocean O profundo fim do oceano 11;, fu

sem fim

The dream team

O time dos sonhos

De médico e louco todo
mundo tem um pouco

The family jewels (humor) | As joias da familia Uma familia fuleira

The fan Ofa Estranha obsessio

The godfather O padrinho O poderoso chefio

The golden child A crianga dourada O rapto do menino dourado
The good girl A boa menina Por um sentido na vida
The good night A noite boa Sonhando acordado

The good son O bom filho O anjo malvado

The graduate O graduado A primeira noite de um homem
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The green mile A milha verde A espera de um milagre
The hangover A ressaca Se beber, nio case!

The holiday As férias/O feriado O amor ndo tira férias

The italian job O trabalho italiano Uma saida de mestre

The land before time A terra antes do tempo Em busca do vale encantado

The next best thing

A préxima melhor coisa

Sobrou pra vocé?

The sound of music

O som da musica

A novica rebelde

The spring A primavera O mistério da fonte

Carga explosiva

The transporter O transportador

The tuxedo O terno/Smoking O terno de 2 bilhes de dolares
Torque Torque Firia em duas rodas

Very bad things Coisas muito ruins Uma loucura de casamento
We don’t live here anymore | Nés ndo moramos mais aqui Tentagdo

What about Bob? E o Bob? Nosso querido Bob

Org.: Saparas e Ikeda.

Para tentarmos entender a razio de cerca de 99% das tradugoes modifi-
carem o significado dos titulos no original americano, recorremos a trés tipos
de investigacao: (I) via Linguistica Sistémico-Funcional (LSF); (II) via metédfora/
metonimia/sinédoque; e (III) via andlise da metéfora.

ETAPA |: Enfoque Sistémico-Funcional

Os titulos com os quais os filmes foram apresentados no Brasil sio com-
parados com o original mediante a andlise via LSE, que importa para nés em dois
aspectos: (a) cada escolha lexicogramatical fornece trés informagées seménticas ou
metafungdes; (b) a importancia da relagio lingua e contexto:

1. Metafuncio ideacional, focalizando o assunto do filme e a transitividade;

2. Metafuncio interpessoal, focalizando a modalidade e a avaliatividade;

3. Metafungio textual, focalizando a organizagio textual, ou seja, se o ti-
tulo é apresentado por meio de um grupo nominal (GN) ou oragio, fato que nos
pareceu relevante, ja que ocorre com muita frequéncia nas tradugoes.

E repetimos o Quadro 4, com o sistema da transitividade, para facilitar o
acompanhamento da anilise.
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Quadro 4 — A transitividade: tipos de processos, participantes e circunstincia

Tipos de Processo Exemplos (processo em letra maidscula)

MATERIAL Jodo [Ator] DEU um livro [Meta] a Pedro [Beneficidrio].

COMPORTAMENTAL | Jodo [Comportante] GEMEU de aflicio [Circunstincia].

MENTAL Joao [Experienciador] GOSTOU do presente [Fendmeno].
VERBAL Joao [Dizente] lhe [Receptor] DISSE que viajard [Verbiagem].
RELACIONAL Jodo [Portador] E inteligente [Atributo].
EXISTENCIAL HA alunos [Existente] na classe [Circunstincia].

Fonte: Halliday (1994).

Resumimos, a seguir, as categorias de andlise da modalidade/avaliatividade
em que basearemos nossa andlise.

Quadro 17 — Modalidade e avaliatividade

Halliday (1994) | Lemke (1998) Martin (2000)
. . Afeto — Julgamento
y 19
Desejdvel Importante Atitude Apreciagio — Avaliagio Social
Provével Obvio Compromisso | Monogldssico —Heterogléssico
Necessario Humoroso Graduagio Forga — Foco
Usual [Inscrita (explicita) ou Evocada (implicita: Token)]

Fonte: Saparas ¢ Tkeda.

Apresentamos os titulos da seguinte maneira: (a) original; (b) como foi
traduzido no Brasil, separando-os de acordo com uma caracteristica que os distin-
guem. Para facilitar a visualizagio na contagem final das diferentes caracteristicas
apresentadas pelo titulo original e sua tradugdo, decidimos fazer a andlise em
forma de quadros. Na andlise da metafungao ideacional focalizando o assunto,
notamos a existéncia de grupos de titulos — tais como foram apresentados no
Brasil — que traziam certas regularidades devido as caracteristicas que os titulos

19 As atitudes serdo marcadas da seguinte forma: se positivas (+) e se negativas (-).
Marcamos a graduagio como segue: com forga maior (1) e com for¢a menor (J).
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brasileiros pareciam exigir. Essas caracteristicas referiam-se, por exemplo, a hu-

mor, a contraste, a casamento, que pareciam ser necessirias para a persuasio do

leitor brasileiro, como se vé no Quadro 18.

Quadro 18 — Titulos agrupados de acordo com suas caracteristicas

(a) Titulo original | (b) Tradugio brasileira (a) Titulo original (b) Tradugo brasileira
HUMOR CONTRASTE
Airplane Ape;jtem 05 Cingos... Shane Os bruzos rambém
O piloto sumiu amam
. Avrdida como . , L
Calamity Jane pimenta Analyze This Mdfia no divi
Meet the parents Entrando numa fria Head of State Unm pobretdo na Casa
Branca
Epi . Deu a louca em 77? A of . 4 . beld
‘pic movie Hollywood e sound of music noviga rebelde
Joes apartment Joe e as baratas Leap of faith fz;femazs ndo cheira
State and Main Deu a louca nos astros EROTICO
Killing me softly Mate-me de prazer
The family jewels | Uma familia fuleira
Little children Pecados intimos
) Minha mée quer que . .
Because I said so o case My blueberry nights | Um beijo roubado
The bachelor Pm‘cum—se uma The graduate A primeira noite de
noiva um homem
The hangover Se beber, ndo case We don’ live here Tentagio
anymore
VIOLENCIA/CRIME/MAL SOBRENATUAL/RELIGIAO
All about Eve A malvada Birth Reencarnacio
Angels heart Coragdo saténico Cinderella man A luta pela esperanga
Basic instinct Instinto fatal Monster’s ball A diltima ceia
The God father O poderoso chefio North O anjo da guarda
The golden O rapro do menino ,
childven dourado Savage grace Pecados inocentes
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Flesh + Blood Amor e sangue The good son O anjo malvado

Running scared No rastro da bala The green mile A eper de um
milagre

VIDA EMOGAO/SENTIMENTO

Giant Assim caminba a Intolerabl y 0 ’

ian bumanidade ntolerable cruelty amor custa caro

Heads in the Trés vidas e um , O amor ndo tira

clouds destino The holiday férias

It could happen Atraidos pelo destino Sweetest thing Tido para ficar com

t0 you ele

Lost in translation

Encontros e
desencontros

I could never be
your woman

Nunca é tarde para
amar

Da terra nascem os

The big country homens My girl Meu primeiro amor
. Por um sentido na ,
The good girl vida Shallow Hal O amor é cego
SUSPENSE/MISTERIO
An american Assombrados: uma Ocean’s eleven Onze homens e um
haunting histéria americana segredo
Black widow O mistério da vitiva Scary movie Todo mundo em
negra pdnico
City by the sea O dltimo suspeito The astrount’s wife | Enigma do espago
Hollywood ending | Dirigindo no escuro The dream team De médico e de louco
todo mundo tem um
pouco
Internal affairs Justica cega The fan Estranba obsessio
Lulu on the bridge | Mistério de lulu The italian job Uma saida de mestre
Memento Amnésia The spring O mistério da fonse
Mpystic river Sobre meninos e The tuxedo O terno de dois
lobos bilhoes de délares
] R
Next O vidente One hour photo etratos de uma

obsessio

Fonte: Saparas ¢ Ikeda
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Diante desse fato, decidimos seguir essa pista, digamos assim: analisar os

titulos de acordo com esses temas. Assim, iniciamos com humor.

Primeiro grupo: HUMOR

Os titulos do Quadro 19 sugerem humor.

Quadro 19 — Expressoes que constituem a metdfora do humor

(a) Titulo original (b) Como o titulo foi traduzido no Brasil
Meet the parents Entrando numa fria
Epic movie Deu a louca em Hollywood
Joe’s apartment Joe e as baratas
State and main Deu a louca nos astros
The family jewels Uma familia fuleira
In & Out Serd que ele &

Fonte: Saparas e Tkeda.

Iniciamos a andlise via LSF dos dois primeiros titulos incluidos na catego-

ria humor (LEMKE, 1998).

HUMOR (1)

Titulo no original inglés: Meet the parents ‘ Tradugio brasiliera: Entrando numa fria ‘

Andlise

Metafungio ideacional: Transitividade

Meet the parents [Conheca os pais]

Mental Fendémeno

Entrando  numa fria

Material  Circunstincia

Metafungao ideacional: Assunto

Apresentacio social

‘ Enfrentamento de uma situagio dificil

Metafuncio interpessoal: Avaliatividade/Modalidade

Sem avaliagio inscrita; tom monogldssico. ‘

Avaliagio Social (-) e Humor

Metafuncgio textual

Orac¢io

‘ Oracio

Discussdo

Titulo original B
oragio.

Fala de uma situagio neutra — em tom monogléssico — em forma de

Traducao

Fala de uma situacao dificil — uso de expressio idiomdtica — que
empresta tom humoristico a uma situacio dificil, com Avaliagio Social
(-) — em forma de oragio reduzida.

115



HUMOR (2)

‘ Titulo no original inglés: Epic movie ‘ Traduzido como: Deu a louca em Hollywood

Andlise

Metafungao ideacional: Transitividade

Epic movie [Filme épico] Deualouca em Hollywood

Participante (sem processo)* Mental  Experienciador

(= Hollywood enlouqueceu)?!

Metafuncao ideacional: Assunto

Filme épico ‘ Insanidade nos estiidios de Hollywood

Metafungio interpessoal: Avaliatividade

Apreciacio (+) ‘ Avaliagao Social (-) e Humor

Metafuncio textual

GN (grupo nominal) ‘ Oragio

Discussdo

Titulo original Filme épico — com apreciagio (+) — GN

Insanidade no estidios de Hollywood [Hollywood enlouqueceu]
Tradugio — uso de expressdo idiomdtica de Avaliacio (-), que confere o tom

humoristico — oragio.

Segundo grupo: CONTRASTE

Quadro 20 — As expressoes que constituem a metédfora do contraste

(a) Titulo original (b) Como o filme foi traduzido no Brasil
Shane Os brutos também amam
Analyze this Mdfia no divi
Head of State Um pobretio na Casa Branca
The sound of music A noviga rebelde
Leap of faith Fé demais ndo cheira bem
20 Este titulo consiste em um grupo nominal que nio pertence a uma oragio. Assim, na

falta de um processo, ele nao é participante e no hd como analisé-lo.

21 A propésito de “deu a louca” (= “enlouqueceu”). Hoje é comum dizer: have a bath,
do some work, make a mistake, take a rest. O verbo é aqui lexicalmente “vazio”, sendo expresso
pelo nome funcionando como escopo, para possibilitar a atribuicio de avaliagio, como em:
have a hot bath, do a little dance, made three serious mistakes, take a another quick look, gave
her usual welcoming smile, made minor revisions. Compare o exemplo The jeweller hadn’t done
the evaluation yet, no qual, se o escopo fosse substituido por um processo, hadn’t valued, essa
construgio, de um lado, exigiria uma meta explicita e, de outro, ndo poderia ser explicitada
pelo artigo definido zhe. (HALLIDAY, 2004).
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CONTRASTE (1)

‘ Titulo no original inglés: Shane ‘ Traduzido como: Os brutos também amam
Andlise
Metafuncio ideacional: Transitividade
Shane [Shane] Os brutos também amam
Participante (sem processo) Experienciador Processo Mental

Metafungio ideacional: Assunto
Nome préprio

O amor acontece até para os brutos.

Tal fato expressa contraste.

Metafuncio interpessoal: Avaliatividade/Modalidade

Sem avaliatividade Julgamento (+)

Metafuncio textual
GN ‘ Oracio

Discussdo

Nome de uma personagem — sem avaliatividade — oragdo menor

Titulo original o L.
constituida de nome préprio.

O Amor em ambiente violento — processo mental: oragio

Tradugio que contrasta rudeza com ternura, com julgamento (+) para o
comportamento dos “brutos” — oragio.
CONTRASTE (2)
‘ Titulo no original inglés: Analyze this ‘ Traduzido como: Mdfia no divi
Andlise

Metafunc¢ao ideacional: Transitividade

Analyze this [Analise isso Mental Mifia no diva
Fenémeno Participante sem classificagio

Metafungao ideacional: Assunto

Maifia fazendo andlise psicanalitica, fato
que demonstra contraste.

Metafungio interpessoal: Avaliatividade/Modalidade

Andlise de alguma coisa

Compromisso monogldssico ‘ Julgamento (-) e Humor
Metafungio textual
Oracio GN
Discussdo
Titulo original Exame de algo — tom monogldssico — oragdo imperativa.
Miéfia precisando de psicandlise — humor advém do contraste entre
Tradugao miéfia e diva. A médfia sentada no diva resulta em avaliatividade social
() — GN.
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Terceiro grupo: CASAMENTO

Quadro 21 — As expressoes que constituem a metdfora do casamento

(a) Titulo original (b) Como foi traduzido no Brasil
The hangover Se beber, nio case
The bachelor Procura-se uma noiva
Because I said so Minha mde quer que eu case
Very bad things Uma loucura de casamento

CASAMENTO (1)

‘ Titulo no original inglés: The hangover ‘ Traduzido como: Se beber, nio case
Andlise
Metafungio ideacional: Transitividade
The bangover [A ressaca] Se beber, nao case
Participante (sem classificagdo) Material Material
Metafuncio ideacional: Assunto
Ressaca devido a bebida alcoélica ‘ Conselho: sé se case em estado de lucidez

Metafungio interpessoal: Avaliatividade

Avaliacio Social (-) ‘ Monoglossia atenuada pela condi¢ao
Metafuncio textual
GN ‘ Oragio Complexa
Discussdo
Titulo original Ressaca devido ao 4lcool — com Avaliacio Social (-) — GN.

Aconselhamento de casamento na sobriedade — monoglossia
Traducgio atenuada pela condi¢ao — sentenca complexa, condicionando
casamento 2 lucidez.

CASAMENTO (2)

‘ Titulo no original inglés: The bachelor ‘ Traduzido no Brasil: Procura-se uma noiva
Andlise
Metafungao ideacional: Transitividade
Tbe bachelor [O solteiro] Procura- se uma noiva
Participante (sem classificacdo) Material Ator  Meta
Metafuncao ideacional: Assunto
O solteiro ‘ Desejo de casamento

Metafungio interpessoal: Avaliatividade

Sem avaliatividade aparente ‘ Avaliagao Social (+)
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Metafungio textual

GN ‘ Oracio
Discussdo
. .. O homem solteiro — sem avaliatividade aparente (dependerd de
Titulo original
contexto) — GN.
B Desejo de casamento — Avaliagdo Social (+) — enunciado tipico de
Tradugio -
andncio de procura.

Quarto grupo: VIOLENCIA/CRIME/MAL

Quadro 22 — As expressoes que constituem a metdfora da violéncia/crime/mal

(a) Titulo original (b) Como o filme foi traduzido no Brasil
All about Fve A malvada
Angel’s heart Coragdo saténico
Basic instinct Instinto fatal
The God father O poderoso chefdio
Running scared No rastro da bala
VIOLENCIA/CRIME/MAL (I)
‘ Traduzido como: A malvada

‘ Titulo no original inglés: All about Eve

Andlise

Metafuncao ideacional: Transitividade
A malvada

All about Eve

Participante (sem classificagdo) Participante (sem classificagao)
Metafuncao ideacional: Assunto
Uma pessoa de m4 indole

Tudo sobre Eva

Metafuncio interpessoal: Avaliatividade/Modalidade

Julgamento (-)

“All” = Graduagio de forga (T)

Metafuncio textual

Grupo Preposicional | GN

Discussio
Titulo original Tudo sobre Eva — graduagio de for¢ca — grupo preposicional.
Tradugao Uma pessoa de md indole — Julgamento (-) — GN.
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VIOLENCIA/CRIME/MAL (2)

‘ Titulo no original inglés: The good son ‘ Traduzido como: O anjo malvado
Andlise
Metafuncio ideacional: Transitividade
The good son O anjo malvado
Participante (sem classificagao) Participante (sem classificagdo)
Metafuncao ideacional: Assunto
O bom filho | O anjo malvado
Metafuncio interpessoal: Avaliatividade/Modalidade
Julgamento (+) | Julgamento (-)
Metafuncio textual
GN | GN
Discussdo
Titulo original | O bom filho — Julgamento (+) — GN.
Tradugao O anjo malvado — Julgamento (-) — GN.

Quinto grupo: SOBRENATURAL/RELIGIOSO

Quadro 23 — As expressoes que constituem a metifora do sobrenatural/religioso

SOBRENATURAL/RELIGIOSO
(a) Titulo original (b) Como o filme foi traduzido no Brasil
Birth Reencarnagio
Cinderella man A luta pela esperanca
Monster’s ball A dltima ceia
North O anjo da guarda
Savage grace Pecados inocentes

SOBRENATURAL/RELIGIOSO (1)

| Titulo no original inglés: Birth Traduzido como: Reencarnagio

Andlise

Metafuncao ideacional: Transitividade

Birth Reencarnacio
Participante (sem classificagao) Participante (sem classificagdo)

Metafungio ideacional: Assunto

. Reencarnagio (segundo nascimento
Nascimento

envolvendo religido)

Metafungio interpessoal: Avaliatividade/Modalidade

Sem avaliatividade (depende de contexto) | Sem avaliatividade (depende de contexto)

120



Metafuncio textual
GN | GN
Discussio
Titulo original Nascimento — Sem avaliatividade (depende de contexto) — GN.
Tradugio Reencarnagéo.(s.eg.undo nascimento envolvendo religido) — Sem
avaliatividade (depende de contexto) — GN.
SOBRENATURAL/RELIGIOSO (2)
| Titulo no original inglés: North | Traduzido como: O anjo da guarda
Andlise
Metafuncio ideacional: Transitividade
North O anjo da guarda
Participante (sem classificagio) Participante (sem classificagdo)
Metafuncio ideacional: Assunto
Ponto cardeal | O anjo protetor
Metafuncio interpessoal: Avaliatividade/Modalidade
Sem avaliatividade | Julgamento (+)
Metafuncio textual
GN | GN
Discussio
Titulo original Ponto cardeal — sem avaliatividade — GN.
Tradugao Anjo protetor — Julgamento (+) — GN.

Sexto Grupo: SUSPENSE/MISTERIO

Quadro 24 — As expressoes que constituem a metdfora do suspense/mistério

(a) Titulo original (b) Como o filme foi traduzido no Brasil
Lulu on the bridge Mistério de Lulu
Memento Amnésia
Mpystic river Sobre meninos e lobos
The italian job Uma saida de mestre
The spring O mistério da fonte
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SUSPENSE/MISTERIO (1)

| Titulo no original inglés: Lulu on the bridge | Traduzido como: O mistério de Lulu

Andlise

Metafungao ideacional: Transitividade
Lulu on the bridge O mistério de Lulu
Participante (sem classificagao) Participante (sem classificagdo)
Metafunc¢ao ideacional: Assunto
Lulu na ponte | O mistério de Lulu
Metafungio interpessoal: Avaliatividade/Modalidade
Sem avaliatividade | Apreciacio (-)
Metafuncio textual
GN | GN
Discussdo
Titulo original Lulu na ponte — sem avaliatividade — GN.
Tradugao O mistério de Lulu — Apreciagio (-) — GN.
SUSPENSE/MISTERIO (2)
| Titulo no original inglés: The spring | Traduzido como: O mistério da fonte
Andlise
Metafun¢ao ideacional: Transitividade
Tbe spring O mistério da fonte
Participante (sem classificagao) Participante (sem classificacio)
Metafuncao ideacional: Assunto
A fonte | O mistério da fonte
Metafuncio interpessoal: Avaliatividade/Modalidade
Sem avaliatividade | Aprecia¢io (-)
Metafuncao textual
GN | GN
Discussdo
Titulo original A fonte — sem avaliatividade — GN.
Tradugao O mistério da fonte — Apreciagdo (-) — GN.

Sétimo grupo: EMOCAQO/SENTIMENTO

Quadro 25 — As expressoes que constituem a metdfora da emogio/sentimento

(a) Titulo original (b) Como o filme foi traduzido no Brasil

The holiday O amor ndo tira férias

122



Tudo para ficar com ele

Sweetest thing

1 could never be your woman Nunca é tarde para amar
My girl Meu primeiro amor
Shallow Hal O amor é cego

EMOGCAO/SENTIMENTO (1)

| Traduzido como: O amor ndo tira férias |

| Titulo no original inglés: The holiday

Andlise

Metafuncio ideacional: Transitividade
The bolida O amor nio tira férias
Ane notiaay

(O amor nio descansa)

Participante (sem classificacdo) ]
Ator  Material

Metafungio ideacional: Assunto

As férias | O amor nio descansa

Metafuncio interpessoal: Avaliatividade/Modalidade

| Avaliagao Social (+)
Metafuncio textual
GN | Oragio

Avaliagao Social (+)

Discussdo

Titulo original As férias — Avaliacio Social (+) — GN.

Tradugio O amor nio tira férias — Avaliagio Social (+) — GN.
EMOGCAO/SENTIMENTO (2)
| Titulo no original inglés: Shallow Hal | Traduzido como: O amor é cego
Andlise

Metafungio ideacional: Transitividade

Shallow Hal O amor é cego
Portador  Relacional  Atributo

Participante (sem classificagao)
Metafungio ideacional: Assunto

Quem ama nio enxerga nada

Hal, um homem superficial |
Metafungio interpessoal: Avaliatividade/Modalidade
Avaliagio Social (-)

Julgamento (-)

Metafuncio textual
GN | Oragio
Discussdo
Titulo original Hal, um homem superficial — Julgamento (-) — GN.
Tradugao Quem ama nao enxerga nada — Avaliacdo Social (-) — oragio.
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Oitavo grupo: EROTICO

Quadro 26 — As expressoes que constituem a metéfora do erdtico

(a) Titulo original (b) Como o filme foi traduzido no Brasil
Killing me softly Mate-me de prazer
Little children Pecados intimos
My blueberry nights Um beijo roubado
The graduate A primeira noite de um homem
We don't live here anymore Tentagdo

EROTICO (1)

| Titulo no original inglés: Killing me softly | Traduzido como: Matando-me de prazer

Andlise
Metafungio ideacional: Transitividade
Killing me softly Matando me de prazer
Material Meta Circunstincia Mental ~ Experienciador ~ Circunstincia
Metafun¢ao ideacional: Assunto
Assassinato com crueldade | A grande intensidade do prazer
Metafungio interpessoal: Avaliatividade/Modalidade
Avaliagio Social (-) Avaliagio Social (+)
Metafungio textual
Oracao Oracgao
Discussdo
Titulo original Assassinato com crueldade — Avaliacio Social (-) — oragio.
Tradugao A grande intensidade do prazer — Avaliagdo Social (+) — oragéo.

EROTICO (2)

| Titulo no original inglés: The graduate | ‘Traduzido como: A primeira noite de um homem

Andlise
Metafuncio ideacional: Transitividade
The graduate A primeira noite de um homem
Participante (sem classificacio) Participante (sem classificagdo)

Metafuncao ideacional: Assunto

O que se formou | A primeira experiéncia sexual
Metafuncio interpessoal: Avaliatividade/Modalidade
Julgamento (+) | Sem avaliatividade (dependendo do contexto)
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Metafungio textual
GN GN
Discussdo
Titulo original O que se formou — Julgamento (+) — GN.
) A primeira experiéncia sexual — Sem avaliatividade (dependendo
Tradugao
do contexto) — GN.

Podemos ver que, com pequenas excecoes, os titulos diferem com refe-
réncia as trés metafungoes. Em termos da metafungio ideacional, os assuntos
sugeridos pelos titulos brasileiros envolvem temas como humor, contraste, casa-
mento, violéncia/crime, sobrenatural/religiosidade, suspense/mistério, emogao/
sentimento e er6tico em tradugdes de titulos americanos que nio fazem referéncia
a esses temas.

Em termos da metafungao interpessoal, por serem breves, os titulos ame-
ricanos nio adiantam muita informacio sobre o contetddo do filme, além de uti-
lizarem mais o tom monogldssico com o uso de imperativos. Assim, os titulos
americanos tendem a preferir a expressao por meio de grupo nominal, enquanto
as tradugdes brasileiras recorrem a orag¢io ou até ao periodo composto. Essa pode
ser uma tendéncia das tradugdes em geral, quando um termo pode significar
muito, fazendo desencadear no leitor nativo da lingua uma série de informagoes
atreladas aquele termo. Esse fato pode nao acontecer caso o leitor nao tenha essas
informagées em seu frame, o que acontece geralmente quando lidamos com cul-
turas diferentes.

Talvez, por essa concisao, a maioria dos titulos originais, ou seja, 43% de-
les, nio pdde ser avaliado (e.g. como avaliar: Norzh? ou Shane?), enquanto 28,5%
apresentaram avaliacdo positiva e negativa respectivamente. Jd nos titulos brasi-
leiros, pela razao oposta (os titulos sio explicativos), 50% deles contém avaliacio
negativa, 36%, avaliagdo positiva e apenas 14% nao contém avaliagio, conforme
0 Quadro 27.

Quadro 27 — Avaliatividade nos titulos originais e nas tradugoes

Titulo americano Tradugio brasileira
(+) ) neutra Total (+) @) neutra Total
28,5% 28,5% 43,0% 100% 36% 50% 14% 100%

Passaremos agora para a ETAPA II, em que procuramos verificar o motivo
das referidas inclusées nos titulos brasileiros.
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ETAPA |I: Enfoque da persuasao via metafora e metonimia

Uma vez constatada as regularidades que agruparam os titulos americanos
de acordo com alguns temas como humor, violéncia e casamento, formulamos
a hipétese de que a inclusao desses temas na tradugio de titulos originais estaria
ocorrendo por motivos persuasivos, ou seja, para o brasileiro, nao bastaria um
titulo como Shane, que nada adianta sobre o assunto tratado no filme. J4 a res-
pectiva tradugdo, Os brutos também amam, além de ser mais informativo, ainda
inclui um ingrediente que atigaria a curiosidade do leitor: o contraste inusitado.

Se pensarmos na férmula AIDA (Atengio — Interesse — Desejo — Acdo),
Os brutos também amam tem todos os ingredientes para chamar a aten¢do, sugerir
o interesse, despertar o desejo para, finalmente, o leitor entrar em a¢do: assistir ao
filme. Na realidade, a férmula AIDA condensa o apelo necessirio para mover o
sujeito em dire¢io a uma agao. Esse fato nos sugeriu a existéncia de uma metafo-
ra na subjacéncia desses agrupamentos temdticos. Assim, estariam presentes no
frame do espectador brasileiro algumas metdforas como APELO E HUMOR, APELO E
CONTRASTE ¢ assim por diante, resultado das expressdes metaféricas, ou seja, dos
titulos traduzidos no Brasil.

Nesse sentido, buscamos inspiragao em Charteris-Black (2004) ao averi-
guarmos que a metdfora dd acesso a interpretagoes que refletem a subjetividade,
ligando um fato ao mundo social do leitor, promovendo, em ultima instincia,
o ato retérico da persuasio. A metdfora é uma figura de linguagem tipicamente
usada na persuasio.

Para a andlise dos titulos enfocando a persuasio que envolve as tradugoes
em lingua portuguesa dos filmes em foco, seguimos a proposta de Velasco-Sacris-
tdn (2010), que traz uma abordagem integrada cognitivo-pragmadtica no trata-
mento da interagio metéfora e metonimia, incluindo a sinédoque.

Analisaremos, a seguir, um exemplo de cada um dos grupos humor, con-
traste e casamento de acordo com a proposta de Velasco-Sacristdn. Mas antes
disso, verificaremos um caso que exemplifica os passos seguidos nos demais casos.
O titulo original do filmes Meet the parents foi traduzido no Brasil por Entran-
do numa fria, e observamos que o tradutor recorre a uma expressao jocosa para
descrever uma situagio dificil, neste caso é provével que o namorado precise se
apresentar aos pais da eleita. Notemos que, no original em inglés, essa situacio
nao se faz presente, a menos que nos EUA a expressio Meet the parents inclua, im-
plicitamente, esse detalhe humoristico, o que s6 seria percebido por quem conhe-
ce a cultura americana. Da mesma forma, o americano nio entenderia o humor
incluido na tradugio brasileira.
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O Quadro 28 mostra a andlise de Entrando numa fria que, juntamente
com outras tantas tradugoes, parece justificar o fato de que para “vender” um fil-
me, seu titulo deve incluir o humor. Assim, terfamos a metifora APELO £ HUMOR,
decorrente das seguintes fases propostas por Velasco-Sacristdn (2010).

Primeiro grupo: HUMOR
Titulo do Filme: Entrando numa fria (tradugao de: Meet the parents)

Quadro 28 — Relagtes entre sinédoque, metonimia na base da metdfora do humor

APELO E HUMOR
ALVO FONTE

T

“Entrar em uma fria”: Titulo que remete a situagoes irbnicas/ < metonimia

< METAFORA

divertidas que atraem o povo brasileiro em geral.

T

Quanto mais leitores forem seduzidos, melhor (redugio).

<« sinédoque

Fonte: Saparas e Ikeda.

Segundo a autora, hd a existéncia de um continuum entre metéfora (um
tropo de substitui¢do) e metonimia (um tropo de contiguidade), que explicaria o
sucesso da metéfora. Sem deixar de lado o valor conceptual indiscutivel da metd-
fora — o de fisicalizar o abstrato, neste caso é a qualidade do filme —, essa figura
de palavra precisa ancorar-se em crengas e valores de sua cultura para ser aceita
por uma comunidade.

Para anunciar o filme Entrando em uma fria e mostrar que ele é divertido, o
titulo recorre a uma expressao idiomadtica, arraigada na cultura do povo brasileiro,
que é, com certeza, apreciador da ironia atrelada ao jocoso. Hd, assim, subjacente
ao titulo em foco, uma metdfora conceptual APELO E HUMOR, apoiada na conti-
guidade entre a expressao idiomdtica e a cultura (QUINN, 1991), como se vé no
Quadro 28. O motivo de o tradutor ter mudado o significado na passagem do
original para o titulo brasileiro repousa na expectativa de que, com a inclusio do
humor, um grande niimero de leitores reduzam-se aqueles que querem ver o filme
— procedimento sinedoquiano segundo Velasco-Sacristdn (2010).
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Segundo grupo: CONTRASTE
Titulo do Filme: Os brutos também amam (traducgio de Shane)

Quadro 29 — Relagées entre sinédoque, metonimia na base da metdfora do con-

traste
APELO E CONTRASTE )
< METAFORA
ALVO FONTE
T
Culturalmente, pensa-se que os brutos nio tenham sentimentos | <— metonimia

afetuosos, contraste que ati¢a a curiosidade em ver o filme.

T

Leitores (consumidores) é a audiéncia (redugio).

< sinédoque

Fonte: Saparas e Ikeda.
Terceiro grupo: CASAMENTO
Titulo do Filme: Se beber, ndo case (traducio de: The hangover)

Quadro 30 — Relagoes entre sinédoque, metonimia na base da metéfora do ca-

samento
APELO E CASAMENTO .
< METAFORA
ALVO FONTE
T
Titulo inspirado no original “Se beber, nio dirija’, inserido no < metonimia

frame do brasileiro.

T

Leitores (consumidores) é a audiéncia (reducio).

<« sinédoque

Fonte: Saparas e Tkeda
Terceiro grupo: VIOLENCIA/CRIME/MAL

Titulo do Filme: A malvada (traducio de: All about Eve)
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Quadro 31 — Relagées entre sinédoque, metonimia na base da metdfora de vio-

léncia/crime/mal
APELO E VIOLENCIA/CRIME/MAL .
< METAFORA
ALVO FONTE
T < metonimia
A curiosidade em relagao ao mal.
T <« sinédoque
Leitores (consumidores) —  aaudiéncia (redugao) !

Fonte: Saparas e Tkeda.
Titulo do Filme: O anjo da guarda (traducio de: North)

Quadro 32 — Relagoes entre sinédoque, metonimia na base da metéfora do so-

brenatural/religioso
APELO E SOBRENATURAL/RELIGIOSO .
<~ METAFORA
ALVO FONTE

T

A influéncia religiosa que envolve o povo brasileiro, fato que nao se | <~ metonimia
espera do original North.

T

Leitores (consumidores) — a audiéncia (reducio).

<« sinédoque

Fonte: Saparas e Ikeda.
Titulo do Filme: O mistério de Lulu (tradugao de: Lulu on the bridge)

Quadro 33 — Relagoes entre sinédoque, metonimia na base da metdfora de sus-

pense/mistério
APELO E SUSPENSE/MISTERIO )
< METAFORA
ALVO FONTE
T < metonimia
O mistério acirra a curiosidade do povo.
T <« sinédoque
Leitores (consumidores) — a audiéncia (reducio). !

Fonte: Saparas e Ikeda
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Titulo do Filme: O amor é cego (tradugao de: Shallow Hal)

Quadro 34 — Relagoes entre sinédoque, metonimia na base da metédfora de emo-
¢ao/sentimento
APELO E EMOCAO/SENTIMENTO
ALVO FONTE
T

O tema amor chama a atengdo do povo latino, emotivo por < metonimia
natureza, segundo opiniées correntes.

T

Leitores (consumidores) — a audiéncia (redugio).

« METAFORA

< sinédoque

Fonte: Saparas e Ikeda.
Titulo do Filme: Mate-me de prazer (traducao de: Killing me sofily)

Quadro 35 — Relagdes entre sinédoque, metonimia na base da metéfora do ero-

tismo
APELO E EROTISMO )
< METAFORA
ALVO FONTE
) .
; - ; . . < metonimia
Conotagoes erdticas sio valorizadas na cultura nacional.
T <« sinéd
Leitores (consumidores) — a audiéncia (redugio). siedoque

Fonte: Saparas ¢ Ikeda
ETAPA lll: Andlise da metafora via triplo critério

Até aqui, verificamos o viés cultural — além do conceptual — consideran-
do o frame — o conhecimento de mundo, valores e crengas arraigadas na cultura
nacional — com o exame, via LSF, das escolhas léxico-gramaticais feitas tanto no
original como na tradugio dos titulos de filmes, além da persuasio efetivada pela
relagao metdfora/metonimia/sinédoque.

Voltamos nossa aten¢io para a proposta de Charteris-Black (2004), cujo
principio central da semantica cognitiva é de que a linguagem figurativa cria rela-
¢oes entre unidades de significados linguisticos que de outro modo nao poderiam
ser tratados em relacdo apenas a sintaxe, & gramdtica e ao léxico. Charteris-Black
afirma que uma orientagio importante para a semantica cognitiva ¢ a sua incor-
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poragdo a pragmadtica, que segue trés critérios conforme mostraremos a seguir.
Analisamos, entio, a metifora APELO £ HUMOR, decorrente da traducio brasileira
de Entrando numa fria (Meet the parents) sob os trés critérios sugeridos pelo autor.

Critério linguistico — A metéfora é uma palavra ou frase que causa tensio
semantica, no caso, por meio de reificagio — refere-se a qualidade do filme (abs-
trato) por meio de frase de uso corrente na cultura (concreto).

Critério pragmadtico — Metdfora é uma representagio linguistica incon-
gruente que tem o propdsito subjacente de influir nas opinides e julgamento
por meio da persuasio. No caso do filme, esse propésito é encoberto por uma
expressio jocosa que, para o brasileiro, envolve a inferéncia de situacoes dificeis,
mas divertidas. O filme, portanto, promete momentos de riso e de relaxamento.

Critério cognitivo — A metdfora causa uma associagdo psicolégica entre os
atributos do referente de uma expressio linguistica em sua fonte original — pro-
vével encontro com os pais da namorada (uma situacao dificil) — e aqueles do re-
ferente no contexto-alvo novo (uma situagao divertida). Essa associagdo baseia-se
em alguma similaridade previamente despercebida nesses contextos.

A andlise mostra que cerca de 99% dos titulos de filmes em inglés sofreram
modificagoes na tradugio brasileira a partir de inclusoes lexicais de aspectos como
humor, contraste e casamento. Com base nesses dados, o que podemos sugerir é
que essas inclusdes nio foram feitas apenas por uma simples inten¢io de mudan-
ca, pois ela envolveria a percep¢io do tradutor brasileiro de que o titulo em inglés
teria algo de insuficiente, ndo expressando o que o espectador tupiniquim espera
de um filme. Esse fato comprovaria a proposta da metafora nao deliberada de que
nos fala Gibbs (2011). Portanto, para um filme exercer apelo persuasivo em rela-
¢40 ao povo brasileiro, seria necessirio que ele sugerisse algum fato humoristico,
emocional ou de contraste e outros elementos que foram acrescidos ao original,
como vimos.

Charteris-Black (2004) explica o éxito da metdfora no processo da persua-
sa0, dizendo que esse tropo dd acesso a interpretagoes que refletem a subjetividade
a0 ligar um fato ao mundo social do leitor, promovendo, em tdltima instancia, o
ato retdrico da persuasio. A expressio de um sistema de valores, quando feita in-
diretamente, é, em geral, feita por meio de metifora, isto porque, continua o au-
tor, uma afirmacio literal do sistema de valores nio leva em conta os sentimentos
do receptor, servindo mais para a imposicao de valores. Jd a vantagem do uso de
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metiforas é que elas levam em conta o sistema de valores aceitos na comunidade.
Além disso, o autor sugere que o engajamento num ato de ampliar os recursos
linguisticos envolvidos na metéfora ¢ um modo de forjar uma ligacio interpessoal
mais forte entre falante e ouvinte.

Nesse sentido, para Goatly (1997), a metdfora é efetiva na realizacio das
metas dos falantes de persuadir o ouvinte devido ao seu potencial emotivo. E,
segundo Kitis e Milapides (1997), a emogio juntamente com a convic¢io consti-
tuem o hiperprocesso da persuasdo numa relagao de espécie-para-género.

A metdfora, segundo Charteris Black (2004), é um conceito relativo que
nio pode ser definido por um tnico critério aplicdvel a todas as circunstincias. E
necessdrio incluir critérios linguisticos, pragmadticos e cognitivos, dado que nao
ha total consenso sobre o que seja ou ndo uma metéfora, ou sobre quando ela
ocorrerd com o uso de uma determinada palavra ou frase. E, calcado nesses crité-
rios, o autor propoe a andlise critica da metdfora, com um importante papel no
desenvolvimento de uma ideologia entendida como o conjunto de principios,
além da camada semantica e semidtica que, em Gltima andlise, determina o uso
da lingua nos termos da LSE,

A andlise das tradugoes brasileiras dos titulos de filmes mostra exatamente
esse fato: ¢ a ideologia que permeia tanto o original em inglés como a sua tradu-
¢a0. Como mostra Banks (2005), a ideologia afeta diferentemente as metafun¢oes
semanticas dos textos. Assim, diante do titulo original dos filmes, o tradutor é
movido por crengas e valores de sua cultura e por isso acaba modificando-o. Ten-
do em mente as expectativas da plateia brasileira, surge a necessidade de incluir
aspectos referentes a humor, casamento, contraste e assim por diante.

A anilise sistémico-funcional revelou — com base nas varidveis de registro
(campo, relagdes e modo) — a ideologia especifica para americanos e brasileiros
mediante as preferéncias envolvidas nos titulos originais e em suas tradugoes.
Por outro lado, a andlise da metdfora mostrou a relagio de continuidade entre a
metédfora conceptual e a metonimia, que responde pelo aspecto cultural no qual
a metéfora se ampara.

Entdo, vemos a persuasio agir sobre o leitor por meio de vérios recursos
calcados em seu frame, constituido por crengas e valores que o leitor acumulou
durante sua vida, o que torna a oferta do produto irresistivel, favorecendo os as-
pectos convincentes e sedutores do produto, no caso, o titulo do filme.
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Capitulo IX
METAFORA INTRACULTURAL: O QUE REVELAM HOMENS
E MULHERES

Segundo Kovecses (2005), ndo temos estudos relevantes, da perspectiva da
linguistica cognitiva, que possam indicar se diferentes segmentos da cultura usa-
riam diferentes tipos de metdfora, embora haja alguma indica¢do de que alguns
desses fatores poderiam produzir varia¢io na defini¢io metaférica.

Desse modo, Kovecses sugere um lugar 6bvio para olhar a variagio da
metdfora nas variedades sociais, culturais, estilisticas, individuais, etc., que tém
sido identificadas por sociolinguistas, antropolinguistas e outros pesquisadores da
variagao linguistica em contexto social e cultural. Um exemplo dado pelo autor é
a dimensao homens-mulheres. Essa dimensao parece ser operativa em diferentes
casos: 0 modo como os homens falam das mulheres e vice-versa, assim como o
modo como homens e mulheres falam das coisas que acontecem no mundo em
que vivem.

Dentro dessa perspectiva, procuramos verificar se de fato o género mascu-
lino e o género feminino constituiriam fenémenos intraculturais, com caracteris-
ticas Iingul’sticas que os distinguiriam um do outro. Para tanto, recorremos aos
epitetos usados por homens e mulheres, para descrever o sexo oposto. Solicitamos
aos sujeitos da pesquisa, feita na cidade de Sao Paulo, que cada homem e cada
mulher preenchessem uma cartela com 10 sentencas iniciadas com “O homem
é..” e 10 sentencas iniciadas com “A mulher é...”. Obtivemos respostas de 22
homens e 33 mulheres, com a faixa etdria variando de 25 anos a 56 anos ou mais.
A seguir, mostramos a forma como foi feita a pesquisa.

Os entrevistados, depois de preencherem o seguinte formuldrio, comple-
taram os Quadros A e B.



Idade
Sexo
FUNDAMENTAL
MEDIO
Instrugao
SUPERIOR
POS-GRAD

Esta é parte de uma pesquisa. Por favor, complete a sentenca abaixo, dando

a sua opinido, sobre o que acha de homens e mulheres. (Apresentamos um exem-

plo de cada quadro jd preenchido)

Quadro A

1 O homem ¢é Infiel

2 O homem ¢é Interesseiro

3 O homem ¢é Machista

4 O homem ¢ Egoista

5 O homem ¢é Insensivel

6 O homem ¢é Mentiroso

7 O homem ¢ Indispensdvel, quando é companheiro.

8 O homem ¢ Fidedigno, quando ¢é trabalhador e inteligente.

9 O homem ¢ Atencioso, quando ¢ humilde.

10 O homem ¢ Magnifico, quando ¢é fiel.
Quadro B

1 A mulher ¢ Inteligente

2 A mulher é Audaciosa

3 A mulher é Misteriosa

4 A mulher ¢ Perceptiva

5 A mulher ¢ Vaidosa

6 A mulher ¢é Batalhadora

7 A mulher ¢ Roméntica

8 A mulher ¢ Consumista

9 A mulher ¢ Ambiciosa

10 A mulher ¢ Interesseira
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Os epitetos atribuidos aos homens e as mulheres foram avaliados por qua-
tro pesquisadores e classificados em: favordvel (itdlico), desfavordvel (sublinhado)
e duvidoso (maiuscula), sendo que esta tltima classificagao indica o caso em que
nio se chegou a um consenso.

O Quandro 36, que apresentaremos mais adiante, é constituido por duas

partes, cuja codificacdo explicamos a seguir:

Dados Codificagao

MS = entrevistador

(I) = numeragio da entrevista
MS )
32 = idade do entrevistado

32Msu
P M = masculino

sup = completou ensino superior

No espago a direita, constam os seguintes dados:

Opinides Codificacao

10 x O(H) racional — forte — responsdvel — | 10 = opinices favordvel (em itélico)
determmad? B grtzm/ador —.efforg ado — dgil 0 = opinibes desfavordveis (sublinhadas)
— esperto — inteligente — ambicioso

(H) = opinioes de homem

7 = opinides favordveis (em itdlico)
7 x 3(M) ansiosa — chata — mandona —
inteligente — leal — charmosa — compreensiva
— emocional — senstvel— sedutora (M) = opinioes de mulher

3 = opinies desfavordveis (sublinhadas)

Assim, o Quadro 36 mostra, a titulo de exemplo, uma parte da lista de epi-
tetos na qual um homem, de 32 anos de idade, com ensino superior concluido,
elencou suas opinides a respeito dos homens e das mulheres.
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Quadro 36 — A opinido dos homens (MS)

1. MS()

32Msup

10 x O(H) racional — forte — responsdvel — determinado — articulador —
esforcado — dgil — esperto — inteligente — ambicioso

7 x 3(M) ansiosa — chata — mandona — inteligente — leal — charmosa —
compreensiva — emocional — senstvel — sedutora

2. MS(II)

20Msup

6 x 4(H) mediocre — covarde — inconstante/louco — fechado em seu

mundo — incrivel —dedicado — pensador — um ser que aspira — um ser que
é— diverso

5 x 5(M) invejosa — dificil — prolixa — o0 pescoco que move a cabeca
— desnorteante — idolatrada — bela — corajosa — uma inspiracio —

articuladora

3. MS(II)

47Mpés

6 x 4(H) quem finge ouvir o que a mulher fala — machista — preguicoso

— poligdmico — muito ligado & mie — amante de esportes — amigo —
adaptdvel is situagoes — alegre — rdpido de raciocinio

4 x 6(M) faladeira — curiosa — séria demais — incapaz de ser amiga de

outra mulher — ardilosa — excessivamente preocupada — determinada

— capaz de fazer virias coisas concomitantemente — mde — trabalhadora

4. MS(1V)

25Msup

4 x 5(H) prepotente — diibio — pequeno — fébico — preconceituoso —
inteligente — empreendedor — sério — preocupado — INSTINTIVO

8 x 2(M) preconceituosa — vitima — sébia — mde — empreendedora —
analitica — bela — inteligente — sensivel — protetora

5. MS(V)

19Msup

6 x 4(H) arrogante — intrigado — machista — descrente — arento —
inteligente — criativo — ativo — acolhedor — experiente

7 x 3(M) geniosa — manipuladora — iludida — elegante — carismdtica —

preservativa — esperangosa — determinada — delicada — confiante

[...]
25.MS (XXV)

Fonte: Saparas e Tkeda.
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Quadro 37 — A opinido das mulheres (MS)

5 x 5(H) dependente — as vezes grosseiro — insensivel — corrompivel —
1. MS(VIII) | preguicoso — forte — pritico — racional — focado — observador

48Fpos 7 x 3(M) frégil — complicada — escandalosa — forte — pritica — organizada —

gentil — guerreira — sedutora — roméntica

6 x 4(H) carente — dependente — irritante — mentiroso — esperto — sagaz —
2. MS(IX) necessdrio — protetor — amante — emocional

32Fsup 4 x 5(M) histérica — mandona — irritante — vaidosa — carente — protetora —

persistente — perspicaz — racional — CRENTE

4 x 6(H) egocéntrica — coracdo mole — menos sensivel — vaidoso —
individualista — galanteador — provedor — objetivado, centrado — direto, sem
Jrescuras — mais constante

3. MS(X)

43Fpos 3 x 7(M) neurdtica — controladora — cheia de ndo me toques — enrolada —

chata — vaidosa — falsa — mais sensivel — altruista — roméintica

6 x 4(H) quase sempre um menino que precisa crescer — aquele que tem

que buscar pela visdo — menos resistente a dor — aquele que adora botées e
carros — o eterno sonho do principe — delicioso — indispensdvel — a acdo no

4, MS(XI) mundo externo — tudo de bom — yang

47Fsup 6 x 3(M) guase sempre uma menina que precisa crescer — a que sonha com
o principe — aquela que adora firulas e flores — maravilhosa — indispensdvel

— aquela que jd nasce com a visdo — muito resistente & dor — a agdo no mundo
interno — tudo de bom — yin

7 x 2(H) dependente — incapaz de pensar em mais de uma coisa — @ alma
gémea — referéncia — prdtico — fiel aos amigos deles — razdo — cheiro — é homem

5. MS(XII) —VIUVO POR UM DIA SO, POIS, NO OUTRO, JATEM OUTRA

10 x O0(M) multifuncional — base familiar — mae de todos, até do marido —
coragdo e razdo ao mesmo tempo — o guia do homem — a esséncia da vida — o
perfume do olhar — eleitora atuante também — furebol também — a fémea
animal

49Fsup

Fonte: Saparas e Ikeda.
A seguir, apresentamos o Quadro 38, em que tentamos reduzir as opinides,

reunindo sob um epiteto geral, os vdrios epitetos-sindnimos com que o homem
foi avaliado.
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Quadro 38 — Atributos que avaliaram o homem

cavalheiro — racional — resistente fisicamente — forte — 4gil
— viril — prético — sensivel — exteriorizado — curioso — sexual
Avaliagio | — forte — sincero — direto — simplista — visual — atencioso
favoravel — bom motorista — belo — inteligente — transformador —
racional — mdsculo — forte — inteligente — parceiro — rdpido
— Gnico

HOMEM

miserdvel — irritado — impaciente — interesseiro — lerdo —
duro — desconfiado — pesado — imprudente — indelicado —

Avaliacio . .
& insensato — ego exagerado — incomodado — lobo do homem

desfavordvel )
— construtor de desastres — humano quando interessa —

devedor — ignorante — grosso — escatolégico — arrogante

Fonte: Saparas e Tkeda.

Assim o fizemos também para a mulher, avaliada por homens e por mu-

lheres, no Quadro 39.

Quadro 39 — Atributos que avaliaram a mulher

mais concentrada — delicada — socidvel — sentimental —
emocional — detalhista — insistente — perfeccionista — frégil
— sensivel — interiorizada — leve — carinhosa — vaidosa
— menos sexual — firme — bela — esperta — observadora
— inteligente — delicada — sensata — formosa — charmosa
MULHER — Gnica — mie — compreensiva — romintica — sensual —
companheira — amada — maternal — carinhosa

Avaliagio
favoravel

. impaciente — fresca — estranha — desligada — falsa —
Avaliagao . . . .

, faladeira — incompreendida — cascavel — interesseira — chata
desfavorgvel . s ,
— fofoqueira — vitima — voluavel

Fonte: Saparas e Ikeda.

Em termos gerais, os Quadros 38 e 39 mostram que hd na cultura uma
expectativa diferente em relagio ao comportamento de cada um dos sexos. Assim,
por exemplo, uma mulher é avaliada negativamente como sendo fresca, falsa,
fofoqueira e faladeira, caracteristicas que nunca aparecem na avaliacio do ho-
mem. Por outro lado, a avalia¢ao negativa em relagio a0 homem gira em torno de
epitetos como irritado, grosso e indelicado. Também foi verificado que o epiteto
ambicioso foi considerado positivo para os homens, mas houve dividas quanto a
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ambiciosa para mulheres. Essa pesquisa pdde nos dar uma orientagao em diregio
do que sugere Kovecses. Computando os resultados das entrevistas, chegamos as
seguintes porcentagens:

Quadro 40 — Opiniao dos homens

Opinido Opinido Opiniao

favordvel desfavordvel duvidosa Total geral
Sobre homens 106 (48%) 112 (51%) 2 (1%) 220 (100%)
Sobre mulheres 159 (72%) 58 (27%) 3 (1%) 220 (100%)

Fonte: Saparas e Ikeda.

O Quadro 40 mostra que os homens tém opinido ligeiramente mais des-
favoravel (51%) do que favordvel (48%) sobre si mesmos. Eles tém ainda opiniao
bastante favordvel (72%) em rela¢ido & mulher quando a comparamos a opinido
desfavordvel (27%), o que nio deixa de surpreender.

Quadro 41 — Opinido das mulheres

Opinido Opinido Opiniao

favoravel desfavoravel duvidosa Total geral
Sobre homens 185 (56%) 142 (43%) 3 (1%) 330 (100%)
Sobre mulheres 256 (77,5%) 72 (22%) 2 (0,5%) 330 (100%)

Fonte: Saparas e Ikeda.

O Quadro 41 mostra que as mulheres expressaram maior nimero de opi-
nides favordveis para o0 homem (56%) em relagao a opiniao desfavoravel (43%).
Em rela¢do a si mesmas, registraram avaliagio favordvel (77,5%) em porcentagem
bem superior a desfavoravel (22%).

Os Quadros 40 e 41revelaram o seguinte: os homens sio menos condes-
cendentes em relagdo a si mesmos, demonstrando ter consciéncia dos defeitos
que, em geral, as mulheres lhes atribuem. Jd as mulheres posicionam-se exata-
mente de maneira oposta, atribuindo-se qualidades favordveis em nimero maior
que o triplo em relacdo a qualidade desfavordvel.

Voltamos, entio, a questdo que iniciou a pesquisa, a de que as metdforas
variam intraculturalmente segundo Kovecses (2005). Dentre as dimensoes cita-
das pelo autor, examinamos a distingio entre homens e mulheres. Usariam eles
diferentes tipos de metédfora?
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Metéafora intracultural: a vida
Como vimos, Kévecses (2005, p. 2) define cultura da seguinte forma:

[...] um conjunto de entendimentos compartilhados que caracterizam gru-
pos de pessoas e que quando consideramos a cultura dessa forma, a cone-
xdo entre metdfora e cultura emerge de modo direto dentro do enquadre
da linguistica cognitiva iniciado pelo trabalho Mezaphors we live by, de
George Lakoff e Mark Johnson (1980).

Tendo essas nog¢oes em mente, examinamos a opinido de homens e de
mulheres sobre a vida para verificar se, de fato, haveria ai um conjunto de enten-
dimentos compartilhados, constituindo, assim, duas culturas diferentes que se
expressariam por meio de diferentes metéforas.

Examinamos a metdfora em um setor da cultura paulistana — constituida
por colegas e professores da universidade, além de amigos particulares — enfo-
cando aquelas que acontecem entre falantes de uma mesma lingua, mas perten-
centes a diferentes géneros (masculino X feminino) e faixas etdrias. Os resultados
foram surpreendentes, pois constatamos, por exemplo, que os rapazes se revela-
ram mais carentes de afeto do que as mulheres, ao passo que elas demonstraram
ser mais pessimistas em relagao a vida.

Assim, examinamos a metdfora, envolvendo o tema vida, construida por
homens e mulheres entre 25 e 56 anos ou mais, para verificar se haveria varia¢io
entre os diferentes géneros (M e F) e as diferentes faixas etdrias. Os sujeitos da
pesquisa completaram com dez opinides a expressao “A vida é...”, tendo recebido
um formuldrio com as seguintes solicitagoes:

Idade

Sexo
FUNDAMENTAL
MEDIO

Instrucao
SUPERIOR
POS-GRAD
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Esta é parte de uma pesquisa. Por favor, complete a sentenca abaixo, dando
a sua opinido, sobre o que acha da vida.

Avidaé...
Avidaé...
Avidaé...
Avida é...
Avida é...
Avida é...
Avida é...
Avida é...
Avida é...
Avidaé...

O [0 [N [N |WN [ [ |—

—_
o

O total de opinides — 448 (188 masculinas e 260 femininas) — foi assim
constituida:

Quadro 42 — Os entrevistados

Sexo
Faixa etdria

H M

25-35 98 80
36-45 30 30
46-55 50 110
+55 10 40
total 188 260

Citamos, a seguir, algumas metiforas que nos foram enviadas.

A vida é:

um presente de Deus — trabalho — um presente — uma luta didria — um
doce de leite — uma montanha russa — surfar — sexo, drogas e rock’'n’roll — uma
aprendizagem — musica de flauta e piano — vinho — um teatro — uma troca — mor-
te — ponto de interrogagio — caixinha de surpresas — um desafio, etc.

Diante da grande variedade de respostas, tivemos de optar por resumir as
metéforas por meio de temas, conforme o Quadro 43.
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Quadro 43 — Resumo geral de opiniées sobre a vida

Faixa etdria 25-35 36-45 46-55 56... Total
AVIDAE H M H M H M H M

enigma 24,6 | 315 |53 [53 |70 22,8 | 0 3,5 100%
ruim 17,0 | 17,0 | 6,4 2,3 12,8 | 234 | 0 21,3 100%
aprendizado 35,6 |203 | 1,7 1,7 |85 23,7 | 0 8,5 100%
amizade 29,8 189 | 0 18,9 | 13,5 | 10,8 | O 8,1 100%
boa 31,9 | 292 |83 2,8 12,5 | 13,9 | 0 1,4 100%
amor 29,5 | 17,6 | 0 5,9 17,6 | 17,6 | 0 11,8 | 100%
transitéria 19,3 | 12,3 | 7,0 5,3 14,0 | 19,3 | 10,5 | 12,3 | 100%
religiosidade | 8,7 13,0 | 13,0 | 87 | 43 393 |87 |43 100%
Outros 18,5 13,6 |0 12,3 | 11,1 | 30,9 | 2,5 11,1 100%

Fonte: Saparas e Tkeda.

O Quadro 44 resume as categorias mais recorrentes, com a classificagao
indicando as trés mais apontadas por homens e por mulheres.

Quadro 44 — As categorias mais recorrentes

Faixa etdria Sexo l.e 2.0 3.0
H Aprendizado Op. Negativa Amizade
25-35
M Enigma Op. Negativa Aprendizado
H Religido Op. Negativa Transitéria
35-45
M Amizade Religiao Amor
H Amor Transitéria Amizade
46-55
M Religido Aprendizado Op. Neg.
H Transit6ria Religiosidade -
56...
M Op. Neg. Transitéria Amor

Fonte: Saparas ¢ Ikeda

142




Resultados

Se nos concentrarmos na faixa etdria de 25-35, veremos que hd uma dife-
renca de opinides mais recorrentes entre homens e mulheres: para os homens a
VIDA E APRENDIZADO e para as mulheres A VIDA E UM ENIGMA. Ao contrério do
que se esperava, ninguém assinalou o amor nessa faixa etdria. Também parece
haver uma tendéncia a considerar questoes ligadas a religido nas faixas etdrias mais
altas e  transitoriedade na faixa etdria final.

Notamos, no Quadro 44, que homens e mulheres na faixa etdria de 25-35
anos formularam — por meio das metdforas, uma opiniio negativa a respeito da
vida e que essa declaragiao ocupou o segundo lugar na classificagdo para ambos os
sexos. As metdforas indicam que, para eles, A vIDA £ RUIM, fato que surpreende
considerando a faixa etdria. Era de se supor que juventude significasse felicidade,

alegria.

Quadro 45 — Por que A VIDA E RUIM?

Homens (25-35 anos) Mulheres (25-35 anos)

e renuncia
o aceitar diferencas
 quando a alma se machuca
o ter que fazer vrias coisas que ndo gosta
e dolorosa
e vontade de sumir
® momentos infelizes
¢ uma luta didria
® uma sequéncia de pequenas decepgoes

e guerra
o dura
® muito suor para os louros
o “¢ fogo”
e um transtorno bipolar
® morte

Fonte: Saparas e Ikeda.

Embora os resultados se apoiem em ndimero reduzido de individuos, o
Quadro 45 sugere uma pequena tendéncia de aceitagio por parte das mulheres
(os 3 primeiros itens), enquanto essa categoria tem menor ocorréncia por par-
te dos homens (o primeiro item). Também o fato dos homens mencionarem o
sofrimento afetivo parece ser digno de nota, jd que a expectativa era de que essa
tendéncia coubesse as mulheres.
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Capitulo X ;
A FORCA PERSUASIVA E REVELADORA DA METAFORA

Em oposigio a visio tradicionalista de metdfora — como um instrumento
linguistico de ornamentagio retérica—, Lakoff e Johnson (1980) apresentaram a
teoria da metdfora conceptual mostrando que, na vida cotidiana, a metéfora per-
meia no somente a lingua, mas também o pensamento. Além disso, de acordo
com a visio de Lakoff e Johnson, as metdforas seriam baseadas em experiéncias
humanas corporais e, assim sendo, elas seriam universais (LAKOFF; JOHNSON,
1999; GRADY, 1997a, 1997b).

No entanto, vdrias pesquisas (QUINN, 1991; WEE, 2006; SHENG,
2007), em diferentes linguas, investigaram a influéncia da cultura na constituicao
da metéfora, tanto inter- como intraculturalmente. Dentro desse entendimento,
examinamos a relagio entre metédfora e cultura para explicar a sua importincia na
persuasdo que percorre o discurso em trés diferentes situacoes: a propaganda, a
tradugio e o género (masculino e feminino).

Primeiramente, analisamos duas propagandas com base na proposta de Ve-
lasco-Sacristdn, que alia a metdfora conceptual & metonimia — o elo que garante
a contiguidade da metifora com os valores culturais de uma comunidade. Esse
apoio em crengas e valores culturais, presentes no frame que o leitor traz para o
texto, garante o sucesso da persuasio exercida pelas metéforas.

De fato, a pesquisa nos mostrou que a metifora, juntamente com a me-
tonimia e a sinédoque perpassam, com extrema frequéncia, o discurso no nosso
cotidiano. Eis a importincia de sua consideracio nas pesquisas linguisticas, pela
forga explicativa desses tropos no esclarecimento de conceitos via concretizagio
de aspectos abstratos envolvidos na aquisi¢ao do conhecimento. Esse fato sugere
a sua inclusdo no contexto sala de aula. Por outro lado, dada a sua importincia na
persuasio do interlocutor, seu estudo traz consequéncias valiosas na compreensio
de fendmenos do discurso que envolvem questoes ideoldgicas.

Em segundo lugar, examinamos a razio das diferencas sistemdticas entre
os titulos de filmes americanos quando traduzidas no Brasil. Constatamos, entio,



que o titulo brasileiro que consegue o efeito persuasivo de levar o espectador a sala
de cinema apoia-se em pequenos detalhes que sugerem, por exemplo, temas como
“humor”, “casamento”, “contraste”.

Esse fato faz lembrar a sigla AIDA (Atengao — Interesse — Desejo — Agao)
(UNGERER, 2004). A publicidade aplica essa férmula para chamar a atengio
e criar o interesse por meio da manchete e da ilustragio ou dos elementos, de
modo que desperte o desejo. Este denota um objetivo também apoiado pelo texto
do antncio, geralmente uma lista de vantagens sobre o produto ou um apelo
(pseudo)légico, enquanto os detalhes, como o enderego da empresa, ajudam a
transformar o desejo em agdo: a compra do produto. No caso dos titulos de filmes,
esses detalhes seriam focos de interesse, que, de outra forma, nio suscitariam a
agao de ir ao cinema e comprar o bilhete de entrada para matar a curiosidade
insuflada pelo titulo.

Por fim, procuramos saber a opinido de homens e de mulheres sobre eles
mesmos e sobre o sexo oposto, o que também corroborou a suspeita: havia mui-
tas diferencas entre essas opinides. Surpreendeu-nos, por exemplo, o resultado
que indicava os homens com uma autoavaliagio negativa enquanto expressavam
uma avalia¢io positiva em rela¢io as mulheres. Uma vez constatada a diferenga
intracultural entre homens e mulheres, realizamos uma enquete sobre o tema
“vida”, em que solicitamos aos entrevistados que completassem, com sua opinido,
a lacuna indicada pelas reticéncias em “A vida é...”.

Assim, podemos compreender quao complexa é a comunica¢do, que en-
volve vérios tipos de influéncias culturais. Acreditamos, entdo, que a pesquisa em
questdo possa ser util para aqueles que lidam com problemas de comunicagio,
seja em sala de aula, seja entre membros de uma familia, seja entre amigos/amigas.
Pelo menos, de nossa parte, podemos dizer que os contatos com interlocutores
diversos tém sido muito mais confortdveis, ja que, por conta das diferencas evi-
denciadas pelo presente estudo, podemos compreender as dificuldades envolvidas
na comunicagao.

Nesse sentido, a linguistica aplicada, que hoje envolve teorias multifun-
cionais, como a Linguistica Sistémico-Funcional, na qual se apoiam a linguistica
critica e a andlise critica da metdfora, tem ajudado a esclarecer, nao sé para nds,
mas também para nossos alunos e orientandos, a complexidade do discurso. Fi-
nalmente, esperamos que esta obra contribua para as pesquisas na 4rea da linguis-
tica aplicada e do ensino de linguas.
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